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Tiivistelma hankkeesta

Dataistuneessa mediassa sisaltdja jarjestavista, suosittelevista ja suodattavista algoritmeista
on tullut kiinted osa siséaltéjen jakelua. Saadakseen nakyvyytta ja menestysta
sisallontuottajien ja heidan sisaltdjensa taytyy palvella paitsi ihmisyleiséja, myos
digitaalisten alustojen algoritmisia jarjestelmia. Hankkeessa tarkasteltiin tdta kokonaisuutta
“algoritmin miellyttamisen” kasitteen avulla. Lahestyimme algoritmin miellyttamista
empiirisesti tutkimalla sellaisia tahoja, joiden elanto on sidoksissa onnistuneeseen algoritmin
miellyttamiseen: sosiaalisen median vaikuttajia, ammattimaisia vaikuttajatoimistoja seka
musiikin tekijoitd. Hankkeessa tarkasteltiin algoritmin miellyttamistd kokemusten,
algoritmeista muodostettujen teorioiden, koettujen sdantdjen, omaksuttujen kaytanteiden
sekd mediatarjonnan muovaamisen kautta. Hanke tuotti nakéaloja ihmisten ja algoritmien
yhteistoimintaan ja sen muovaamaan median kenttaan.
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Hankkeen tavoite

Hankkeessa lahestyimme algoritmin miellyttdmista kysymalla: Millaisena ihmisesta ja
teknologiasta koostuva yleiso6 ja sen miellyttdminen ilmenevat digitaalisille alustoille sisaltdéa
tuottaville kayttajille? Miten algoritmisesti valittynytta yleiséa miellyttavaa sisaltéa tuotetaan?
Mita henkilokohtaisesti koettuja tai kollektiivisia seurauksia algoritmin miellyttdmisella on?

Kysymysten kautta tarkasteltuna algoritmin miellyttdminen avautuu kokemuksellisena,
tuotteliaana ja normatiivisena ilmiona. Hankkeen tavoitteena oli siis avata algoritmin
miellyttamistd osana sisalléntuottamisen elettya todellisuutta, sen konkreettisia vaikutuksia
mediatarjontaan, ja siihen liittyvia konventioita ja sdantgja, joita noudattamalla
sisallontuottajat ajattelevat saavuttavansa nakyvyytta ja suosiota algoritmisessa
jarjestelmassa. Nain tavoittelimme monitahoista kuvan siita, miten mediasisaltdéa tuotetaan
dataistuneessa mediassa, tilanteessa, jossa yleisdsuhde on perustavalla tavalla
algoritmisesti valittynyt. Laajemmassa mittakaavassa avaamme nakokulmaa siihen, miten
inhimillista ja teknologista toimijuutta voidaan tasapainottaa, jotta sisalldntuotanto palvelisi
suotuisalla tavalla seka kuluttajia ettad algoritmisten jarjestelmien muovaamia viestinnan
jokapaivaisia realiteetteja.

Tavoite saavutettiin (asteikolla 1-5; 1=huonosti, 5=erinomaisesti)

5. Hankkeessa kartoitettiin algoritmin miellyttamisen kokemuksellisia, normatiivisia ja
tuotteliaita puoli keradmamme rikkaan empiirisen aineiston perusteella. Hankkeen
tutkimustuloksissa korostuu nykyisen vallalla olevan keskustelun vastaisesti sisallén
tuottajien toimijuus ja vastuu digitaalisten alustojen “koukuttavuudesta” sen sijaan, etta katse
suunnattaisiin vain teknisten algoritmien ja niiden tuottajien suuntaan. Talla 16yddksella on
paitsi akateemista myo6s laajemmin yhteiskunnallista arvoa. Se herattda pohtimaan, missa
maarin vallalla oleva paaosin Yhdysvaltalaisten yritysten syyttely lahes kaikista digitaalisen
maailman ja sosiaalisen median lieveilmidista on perusteltua sen sijaan, ettd keskustelussa
pohdittaisiin myds alustojen kayttajien vastuuta, erityisesti sisallén tuotannon mutta myds
sen kuluttamisen suhteen. Aineiston ja sen mahdollistaman uuden tiedon arvo nakyy
tutkimustuloksissa, joita on julkaistu ja julkaistaan tutkimusartikkeleissa ja yleistajuisissa
teksteissa, ja joista olemme kertoneet konferenssi- ja muissa esitelmissa sekd muissa
presentaatioissa ja mediassa. Tutkimustulosten raportointia julkaisuissa ja aineistojen
hyodyntamista jatketaan hankkeen paattymisen jalkeen. Hankkeen teemoja kehitellaan
eteenpain kahdessa Suomen Kulttuurirahaston rahoittamassa hankkeessa: toisessa Hanna
Reinikainen tutkii promootiokulttuurin ja dataistumisen merkitystd suomalaisille
kaunokirjailijoille, toisessa Jesse Haapoja tutkii algoritmisten jarjestelmien kayttajyyden
muodostumista moraaliseksi identiteetiksi.

Keskeiset tulokset

Teoriat ja kasitykset digitaalisten alustojen toiminnasta ohjaavat sisélléntuottajia ja
muovaavat mediaympéristéa. Digitaalisilla alustoilla nakyvyyden ja menestyksen
saavuttaminen vaatii kykya luovia monimutkaisessa jarjestelmassa, joka rakentuu ihmisten
toiminnasta, algoritmeista ja naiden valisista kytkennoista. Sisallontuottajat pyrkivat
ymmartdmaan ja hallitsemaan toimintaymparistda analysoimalla metriikoita, kehittamalla
teorioita algoritmien toiminnasta, testaamalla naita teorioita, optimoimalla toimintaansa
algoritmeja silmalla pitaen, ja matkimalla tai varioimalla jo menestyvaksi todettuja
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toimintamalleja. Teoriat esimerkiksi portinvartijoiden seulaan jaavista tai suosittelualgoritmeja
miellyttavista sisalloista, kulloinkin alustoilla suosiossa olevista esitystavoista tai
optimaalisesta postausaktiivisuudesta vaikuttavat sisallontuottajien kayttaytymiseen. Nain
teoriat muovaavat sisaltéja ja luovat mediaympariston todellisuutta riippumatta siita, kuinka
tarkkoja tai osuvia ne ovat.

Teoriat dataistuvasta mediasta ovat samalla teorioita ihmistoiminnan mahdollisuuksista ja
rajoista. Kun keskustellaan esimerkiksi digitaalisten alustojen koukuttavuudesta tai dataan
perustuvista metriikoista, teknologialle oletetaan usein paljon valtaa, kun taas ihmisten
tietoisille paatoksille ja toimijuudelle jaa vahemman merkitysta. Esimerkiksi alustojen
algoritmien voidaan ajatella vetoavan ihmisten vaistoihin ja mielihyvan kaipuuseen, jolloin
ihmisen osa on olla Iahinna manipuloinnin kohteena. Alustojen tarjoamien datavetoisten
metriikoiden puolestaan voidaan ajatella tydntavan sisallontuotantoa kohti metriikoiden
maksimointia, jolloin painuu taustalle se, kuka tai mika heilta vaatii tallaista suhdetta
metriikoihin. Kasityksilla ihmisen toimijuudesta suhteessa dataistumiseen on merkitysta, kun
pohditaan, missa ja kenelld on vastuu dataistuneen median ilmidista ja kehityskuluista.

Digitaalisten alustojen algoritmit eivét koukuta kéyttéjid yksin, siihen tarvitaan
sisélléntuottajien tarttuvaksi hioma sisélté. Kun sisalldntuottajat pyrkivat ymmartdmaan ja
hallitsemaan toimintaymparistéaan ja muodostamaan teorioita menestyvan sisallén
ominaisuuksista, he kokeilevat erilaisia vaihtoehtoja, imitoivat ja muuntavat jo olemassa
olevia sisaltdja, hiovat hyvaksi havaittuja esitystapoja ja vaikuttuvat muiden jakamista
teorioista. Tuloksena on kilpailua, optimointia ja — etenkin isoilla digitaalisilla alustoilla —
l&hes loputon maara sisaltda, jonka toimivuutta algoritmit voivat yhta loputtomasti koetella
yleisoilla. Sisalléntuottajien kekselidisyys ilmenee esimerkiksi houkuttavissa klikkiotsikoissa
tai alati muuttuvissa mutta aina tarttuvissa TikTok-meemeissa. Digitaaliset alustat asettavat
sisalldntuotannon reunaehdot ja niiden algoritmit oppivat kohdistamaan sisaltdja tehokkaasti,
mutta naiden lisaksi tarvitaan ihmisten luovuutta ja yrittelidisyytta sisaltéjen tuotannossa.

Metriikkojen ohjaamassa dataistuvassa mediassa on muutakin nakyvyytta kuin
maksimaalinen nékyvyys. Digitaalisilla alustoilla menestymisen voi helposti ajatella
tarkoittavan mahdollisimman suuren nakyvyyden saavuttamisesta. Nakyvyyden maksoiminti
on kuitenkin vain yksi mahdollinen strategia, ja tavoiteltu nakyvyys voi erota siita niin
maarallisesti kuin laadullisesti. Viraalihittien sijaan sisallontuottajille voi olla
ennustettavampaa tehda sisaltéa, joka menestyy jossakin algoritmien muovaamassa
“suosittelulokerossa”. Nama lokerot syntyvat, kun tietynlaiset kayttajat vuorovaikuttavat
saannonmukaisesti tietynlaisten sisaltdjen kanssa. Ne voivat liittya esimerkiksi tuotteisiin,
identiteetteihin, mielipiteisiin tai estetiikoihin. Vain tietynlaisille katsojille suunnattu sisalté voi
luoda intiimeja verkkotiloja ja kontrollin tunnetta esimerkiksi vdhemmistéasemassa oleville:
talldin se, etta sisalto leviaisi laajemmin, voi olla tavoitellun lopputuloksen sijaan jopa
ongelma.

Dataistunut toimintaympaéristé tarjoaa mahdollisuuksia sisélléntuottajille, mutta aiheuttaa
turhautumista ja uupumusta. Sisallén paremmuuden ja suoriutumisen jatkuva mittaaminen
tarkoittaa, ettd edes menestyneen sisallontuottajan asema ei ole koskaan taattu.
Sisalléntuottajat uskovat, ettd suosittelujarjestelmat palkitsevat tuotteliaisuudesta, ja etta
relevanttina pysyminen vaatii jatkuvaa virtaa ajankohtaisesta ja kekselidasta sisallosta.
Yllattavien viraalihittien aikana toiveissa elava lapimurto ja on aina juuri kulman takana,
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mutta niin on myos painuminen unholaan. Kaytanndssa monia sisalléntuottajia uhkaavat
turhautuminen ja loppuunpalaminen. Vasymisen lisaksi vieraantumisen kokemukset ovat
yleisia: miten olla autenttinen tai uskollinen yleisdlleen ja kiinnostuksen kohteilleen, kun
metriikat ohjaavat toimintaa?

Hankkeen julkaisut, artikkelit ja kirjoitukset (myo0s linkit)
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https://www.iltalehti.fi/viihdeuutiset/a/853513d1-c707-4dfa-942f-c8bbc9015408

- Haverinen, P. (2025). Liam, 15, kyyditsi sometahti IShowSpeedia vesiskootterilla.
Fanit ovat nyt Iahempana someidoleitaan kuin koskaan. Uusi Juttu, 16.7.2025.
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Hankkeessa syntyneet tutkimusaineistot

Hankkeessa kerattiin yhteensa 26 tutkimushaastattelua digitaalisten alustojen
sisdlléntuotannosta. Haastateltavina oli kolme ryhmaa: sosiaalisen median vaikuttajat,
vaikuttajatoimistojen edustajat, sekad musiikin tekijat.

Kerasimme my0s Reddit-keskustelusivustolta 409 vuonna 2022 julkaistua viestia, jotka
sisalsivat joko yksikkd- tai monikkomuodossa jonkin seuraavista lauseista: “pleasing the
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algorithm”, “please the algorithm”, “pleasing algorithm” ja “please algorithm”.

Aineistojen tallennuspaikka mahdollista jatkokayttoa varten

Aineistot ovat hankkeen tyéryhman kaytdssa myds jatkotutkimukseen. Haastateltujen
antamat suostumukset seka Reddit-aineiston sivuston kayttéehtoihin ja kayttajien
tunnistettavuuteen liittyvat haasteet estavat aineistojen tallennuksen avointa jatkokayttdéa
varten. Reddit-aineiston keruu on kuitenkin sita kayttaneessa artikkelissa kuvattu silla
tarkkuudella, ettad aineisto on mahdollista replikoida nailla ohjeilla lukuunottamatta
mahdollisesti poistettuja viesteja.
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