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Lyhytvideot nuorten uutislähteenä



Ohjelma

13.00 Tilaisuuden avaus

13.15 Tutkimushankkeen esittely

13.30 Tutkimustuloksia, hankkeen tutkijat

14.00 Kahvitauko

14.30 Paneelikeskustelu

15.30 Kysymyksiä yleisöltä

15.45 Päätössanat

16.00 Tilaisuus päättyy
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Lyhytvideot nuorten 
uutislähteenä -hanke

● Kiinnostus lähti Instagramin ja TikTokin 
käytöstä
➢ Ensimmäiset keskustelut kesällä 2021
➢ Kohderyhmäksi nuoret, 18-24-vuotiaat
➢ “käytön” tarkennus journalistisiin sisältöihin

● Rahoittajaksi Helsingin Sanomain säätiö 
joulukuussa 2021

● Ensimmäiset hankekokoukset keväällä 2022
● Rahoituskausi 1.9.2022–28.2.2024
● Mukana viisi tutkijaa Vaasan yliopistosta 

(viestintätieteet ja InnoLab) + projektitutkija
● Monipuolinen asiantuntijuus
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Lyhytvideot nuorten uutislähteenä
a.k.a. TikTok-hanke

Tutkimme mikä tekee 
lyhytvideoista erityisesti 
journalistisessa kontekstissa 
kiinnostavia ja vakuuttavia.

Tutkijat
❖Tanja Sihvonen
❖Teija Waaramaa
❖Liisa Kääntä
❖Virpi Salojärvi
❖Ville Manninen
❖Nuppu Pelevina Kiitämme rahoituksesta

Helsingin Sanomain Säätiötä 
(9/2022 – 2/2024)

Joka neljäs suomalaisnuori ei 
katso televisiota lainkaan. 

15-24-vuotiaista 70 % käyttää 
TikTokia viikoittain. 

Journalistisen sisällön määrä 
alustalla kasvaa  hitaasti.
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Tuotamme 
konferenssiesitelmiä, julkaisuja, 
blogeja, mediakommentteja ja 
TikTok-videoita.
Kurkkaa lisää netistä, TikTokista 
ja Instagramista: @tt_tutkimus

https://www.mtvuutiset.fi/artikkeli/nuoret-ovat-vaativa-yleiso-televisioalalle-jos-viiden-sekunnin-kohdalla-ei-ole-kiinnostavaa-siirrytaan-seuraavaan/8615286#gs.6kooa3
https://www.mtvuutiset.fi/artikkeli/nuoret-ovat-vaativa-yleiso-televisioalalle-jos-viiden-sekunnin-kohdalla-ei-ole-kiinnostavaa-siirrytaan-seuraavaan/8615286#gs.6kooa3
https://sites.uwasa.fi/lyhytvideot/hanke/
https://www.tiktok.com/@tt_tutkimus


Lyhytvideot nuorten uutislähteenä
a.k.a. TikTok-hanke

Aineisto koostuu
� yksilöhaastatteluista

(7 kpl)
� fokusryhmähaastatte-

luista (4 kpl)
� tutkimustyöpajoista

(3 kpl), joissa 
toimittajat ja nuorison 
edustajat yhdessä,

� videoista (n=5415) 
� metadatasta (n=3795)

Tutkimusotteemme on monimetodinen, 
kokeileva, rohkea.

Tutkimuksen 
lähtökohtia
❖ Journalismin suppea 

ja laaja määritelmä
❖ Satunnaiset 

journalismin teot → 
Kuka on journalisti? 
Mitä on journalismi?

❖ Uutisten kategorian 
rajat ovat 
hämärtyneet → 
luokittelu ei perustu 
tekijöihin tai 
lähteisiin

❖ Yleisön käsitykset 
“uutismaisuudesta”, 
news-ness
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Hankkeen tuloksia
Nuppu Pelevina, Ville Manninen, Liisa Kääntä, Teija Waaramaa & Virpi Salojärvi

8



9

Data kerätty 4.5.–15.5.2023

Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
eli media talot, joilta videoita kerätty, kaikki tuohon aikahaarukkaan mennessä tileille tulleet videot
näkyy vähän eroa siinä, miten aktiivisesti tiktokia on käytetty ja otettu käyttöön 
ylellä useampi tili



TikTok-tutkimuksen materiaalien haastavuus 

● Tutkimuskohde elää: eilisen trendit ovat 
jo muinaishistoriaa! 

● Metadataa, eli tietoa käyttäjätileistä ja 
videoista – mitä siitä voi päätellä?

● Tallessa yli 5000 videota 
● Aineiston ominaispiirteet: 

multimodaalisuus, kerroksellisuus, 
audiovisuaalisuus
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Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
TikTokissa näin somedatan näkökulmasta muutamia piirteitä
-trendit vanhenenevat nopeasti; eilisen ideat ovat jo historiaa, 
alustan ominaisuudet muuttuvat ja kehittyvät (mikä tuo omat haasteensa pidemmän aikavälin tarkasteluun

Länsimaisia alustoja (erit Meta ja X) vaivaava post-api aika, mikä on tuottanut tutkijoille kovasti päänvaivaa
TikTokin  rajapinta mahdollistaa toistaiseksi niin sanotun metadata keräämisen, eli tutkijana pääsee keräämään dataa toisin kuin vaikka Instagramn kohdalla
>     videoita saa ladattua tuhansittain, 

ja johtuen aineiston multimodaalisuudesta, kerroksellisuudesta, täytyykin tarkastella videoita eikä esimerkiksi kuvakaappauksia 
>   vieoiden tarkastelu irrallaan kontekstista tuo omat haasteensa (koska on hyvin hetkessä kiinni oleva alusta)
kansainvälisyys; ideat ja idolit ulkomailta ja (Yle Kioski ehkä edelläkävijöiden joukossa?)

tiktok on osa medioiden palettia, eli samoja sisätöjä kierrätettään Instagramissa ja Youtubessa, näissä on taloilla sitten erilaisia strategioita tehdäänkö sisältö lähtlkohtaisesti tiktokiin vai youtubeen, 




http://drive.google.com/file/d/1JlLcHavh-ZrNsmP57dHLEneO_d_VdSW4/view


Menestys on arvaamatonta

● Videoiden pituudet vaihtelevat muutamasta sekunnista muutamaan 
minuuttiin

● Yleisön suosio useimmiten tulee nopeasti jos on tullakseen
➢sitouttamisindikaattorit (⇎ menestys)

● Aihetunnisteiden eli hashtagien käyttö on vaihtelevaa
● Videon menestys näyttäisi riippuvan aiheesta, esittäjästä, esitystavasta 

sekä ennen kaikkea näiden oivaltavasta yhdistelmästä
● Koko aineiston suosituimmat videot käsittelevät pelikonehuijausta, 

ammattikoulutuksen kestoa sekä Sauli Niinistön Nato-kokouksessa 
kertomaa vitsiä
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Journalistista työtä ja kokeilunhalua 

● Lyhytvideoissakin taustalla 
toimituksellinen prosessi

● TikTok kokeiluna, johon joko halutaan 
hypätä mukaan tai ei 

● Toimittajilla ja toimituksilla rajatut 
resurssit 

● Tiedostetaan tarve olla siellä, missä 
nuoret aikuisetkin ovat
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Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
Materiaalina myös toimittajien ym. lehtensä/mediansa some-toiminnasta vastaavien haastatteluja. Näkemyksiä (jotka tosin hiukan riippuvat siitä, missä tehtävässä/roolissa haastateltava toimii…)
Lyhytvideoita tehdään pääosin toimituksellisena prosessina kuten muitakin uutisia
Toimittajilla ja toimituksilla rajatut resurssit (koulutus, omat kiinnostuksenkohteet, organisaatiotason päätökset…)

Muokataan uutistarinoita vielä lyhyemmiksi ja intensiivisemmiksi minitarinoiksi, jotka toimivat somen nopeatempoisessa rytmissä (ovat tuttuja muillakin alustoilla)



Tuttuja ja yllättäviä elementtejä
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● Logot
● Tunnusmusiikki
● Värivalinnat
● Tunnistettavat 

fontit?
● toimittajat
● haastateltavat 

henkilöt

● Kierrätetyt videoklipit, 
kuvat ja sometekstit

● emojit
● toimittaja pelkkänä 

äänenä
● ei kertojaääntä 

ollenkaan
● toimittajan sijaan 

muut puhuvat päät

Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
Mitä varsinaisista mediatilien lyhytvideoista on havaittavissa?
Vasemmanpuolinen esimerkki Hesari - lääkäristä, joka on ollut Ukrainassa auttamassa > sitaatti, haastateltu henkilö näkyvillä vaikka ei puhukaan
Oikeanpuoleinen esimerkki Iltalehti - TV-sarjan hahmon nimissä tehty ns. viihteellinen vinkkiuutinen

Tunnistettavaa journalismia + sopeutumista alustan sekä sen kohderyhmän tarjoamiin kehyksiin…
Uutistarinan kaari erilainen > usein pieni palanen muissa kanavissa julkaistuista uutisjutuista, fokusoitu, kertoo lyhyen ja tiiviin tarinan jostain yhteiskunnan ajankohtaisesta asiasta tai tapahtumasta
Havainnot videoista tarkentuvat ja täydentyvät, kun saamme katsottua enemmän videoita läpi systemaattisesti…



Nuorten somen käytöstä

● Eri somealustoilla hierarkkinen järjestys: osa sisällöstä voidaan postata TikTokiin, osa 
kehdataan laittaa vain Snapchatiin

● TikTok karkkikauppa, josta haetaan itseä kiinnostavia juttuja
● TikTok ponnahduslauta, josta haetaan vinkki, johon haetaan muualta lisätietoja ja 

tarkistetaan tiedon luotettavuus
● Mediakritiikki huipussaan: huutoa kuuluu heti, jos pidetään disinformaationa
● TikTok viihdyttävä ajankulu esim. bussipysäkillä

14



Nuoret tykkää mutta ovat kriittisiä

● Työpajoissa osallistujia eri ryhmistä työttömistä 
ammattikoululaisiin ja korkeakouluopiskelijoihin 
ympäri Suomea

● Seurataan tiettyjä aihepiirejä aktiivisesti (esim. 
urheilu, politiikka)

● Suurimmaksi osaksi mennään aihe edellä
● Osaan vetoaa perinteinen uutismaisuus ja TikTokiin 

sopeutetut infoviihde-uutiset (infotainment) 
koetaan turhina

➢ TikTokin käyttö on sosiaalista → kaverien kanssa 
uusia sisältöjä, näkökulmia ja ymmärrystä
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Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
Tähän tai pointti-diaan voisi sopia Niina Meriläisen juuri tällä viikolla yhdessä tapahtumassa mainitsema juttu, että nuoret kehystävät esim. TikTokin uutisia omiin uskomuksiinsa ja kiinnostuksen kohteisiinsa turvautuen > palataan jälleen siihen, että heidän käsissään mikä vaan voi olla ‘uutinen’ kunhan se kiinnostaa ja tukee heidän käsitystään maailmasta



TikTok julkisessa keskustelussa
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Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
kv-ulottuvuus esille tässä lopussa eli :

TÄmän tutkimuksena aikana ollaan myös pohdittu paljon sitä, (Kuten Tanja tuossa alussa esitteli,) Suomessa käydään nyt TikTokin ympärillä hyvin intensiivistä keskustelua, monet pointit ja ilmaisut on sellaisenaan tuttuja Yhdsysvalloista parin vuoden takaa; jolloin tiktok keskustelu aktualisoitui siellä
kansallisen turvallisuuden viitkehyksessä; Kiinan vakoilusoftana, ja  ollaan huolissaan Kiinana tavoitteista tyhmentää “länsimainen nuoriso” pohditaan, pitäisikö sovellus kieltää ja millä perusteella se voitaisiin kieltää;  
eli me puhutaan TikTokista huumeena ja “addiktoituneista käyttäjistä”, 


Näillä kaikilla on merkitystä myös tutkittavaan aiheeseen, tutkimuskohteeseen, ja ilmiöön, eli julkisessa keskustelussa vahvasti esillä olevat ilmaisut näkyy meidän aineistossa ja nuorten puheissa,

näihin ollaan tässä tutkimuksissa kiinnitetty huomiota, vaikka mediadiskurssit ei ole se keskeinen tutkimuskohde tässä niin siihen on väistämättä tällaisen pinnalla olevan aiheen parissa niitä ei voi jättää huomiotta

toimittajienkin puheissa nämä tunnistetaan,

vaikka moni nostaa esiin ne vaarat ja uhkakuvat, TikTokia silti käytetään ja sitä käytetään harvoin pelkästään ainoana sovelluksena tai uutislähteenä 
 



Mitä olemme oppineet?

1. Nuoret käyttävät TikTokia uutislähteenä, mutta eivät vain TikTokia.
2. Nuoret (aikuiset) ovat terveen kriittisiä TikTok-sisältöjä kohtaan.
3. Institutionaalisen uutismedian suhtautuminen TikTokiin on häilyvä.

➢ Puhdasta “TikTok-journalismia” tehdään toistaiseksi vasta vähän.
➢ Jos lyhytvideotuotanto olisi tiiviimmin osa strategiaa, toimittajat saisivat 

koulutusta ja formaattia voitaisiin kehittää.
4. TikTokin lainalaisuudet eivät suosi perinteisiä mediainstituutioita.

➢ TikTok elää trendeistä ja luovuudesta, journalismi nojaa rutiineihin.
5. Monitasoinen vuorovaikutus on olennaista.

➢ Toimittajien ja nuorten yhteistyöllä löydettäisiin nuoria kiinnostavia aiheita ja 
tekemisen tapoja.
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Huomautuksia esittäjälle
Esityksen muistiinpanot
Pinnalla olevaan aiheeseen vaikuttaa media/julkinen keskustelu -> huoli- ja ennenkaikkea uhkapuhe tiedostettu
TikTokia käytetään, koska nuoret ovat siellä ja tavoitellaan nuoria; nuorten näkökulma ei kuitenkaan välttämättä keskiössä? 
Tieto siitä, mikä alustalla “toimii” vaikuttaa myös journalistisiin valintoihin; eli tehdään sitä, mikä “toimii” (hassuja juttuja, “klikkiotsikoita”)
Mediatalot eivät voi käyttää instituutio-tileillä esim trendaavia musiikkeja; eli eivät kilpaile huomiosta samalla viivalla ns normikäyttäjien kanssa
Pilaako TikTok nuoret? > Ei pilaa, koska ???
Pilaako TikTok journalismin? > Ei pilaa, vaan auttaa ja mahdollistaa uusiutumisen ja erilaisille kohderyhmille spesifioidun sisällöntuotannon??

mediakeskustelussa vaarallisin huume tuntuu olevan tiktok, kuitenkin, suomessa kuolee nuoria kv-mittakaavassa aika paljon oikeisiin koviin huumeisiin.



Keskustelupaneeli:

Mitä TikTokin käyttö paljastaa meistä?

31.1.202418

Ville MerinenVille Seuri Orna Ben Lulu Jenny Matikainen
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https://sites.uwasa.fi/lyhytvideot
/

@tt_tutkimus @TikTok_tutkimus
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