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EXECUTIVE SUMMARY

Local journalism and communication is in a changing state, with new communication channels and ac-
tors coming to the field. In this situation, the question of the blurring boundaries of local journalism and
communications has arisen. To examine this phenomenon, this report addresses the ethical principles,
practices and motives of local journalism and communication in Finland. The report is based on a sur-
vey conducted in December 2020, which examined the views of representatives of Finnish newspapers,
free-sheets and city newspapers on the mutual relations and changing interface of local news media and
communications. The field of communication is defined here broadly as providing professional infor-
mation, social and peer communication, marketing and influencer communication, as well as branding.
A total of 103 responses were collected, with a response rate of 38 percent.

The topics of the survey deal with the content, goals and cooperation networks of the respondent’s
publication, the journalist’s guidelines and ethical principles, and the relationship and boundaries be-
tween journalism and other communications. A central question in the report is how media profes-
sionals perceive the challenges of the ethics of publication and journalism they represent. This is an
important issue especially for the future of local journalism and democracy. The questions in the ques-
tionnaire were supplemented by two open questions that were utilized in the interpretation of the an-
swers to the closed-ended questions. In addition, responses to the open questions were used in building
scenarios on the future relationship between local journalism and communication.

The survey was conducted in the context of the research project “The Blurring Boundaries of Jour-
nalism: Ethical Principles and Contradictions of Local Communication”. The project examines the
ethical principles and practices of local media and other communication actors that produce and share
information in Finland in the early 2020s. The research provides new information and a theoretical un-
derstanding of the boundaries of local communication and journalism. It focuses on a situation where
local communication and journalism operate in the same field and target the same audiences but seem
to operate under different ethical rules.

Based on the survey, it appears that the boundaries of local news and various forms of communica-
tions blur and the questions of ethical issues and boundaries are topical today in Finnish local media
landscape. It is noteworthy that almost half of the respondents could not say whether the Finnish Guide-
lines for journalists are up-to-date or that they should be updated. The respondents are news media
professionals, so the result suggests that this might be an indication that instructions are not known
or that they are not easily associated with daily work routines. Another question that clearly shared the
respondents concerned critical reporting on local decision-making. Approximately (only) half of the
respondents fully agreed on the importance of this task, which is traditionally strongly linked to profes-
sional journalism.

Respondents perceive the boundary between journalism and communication as being clear in their
own media but unclear in other news media. However, respondents believe that the line between jour-
nalism and other communications may not be clear to the public, officials, policy makers and business
representatives. Companies and municipalities have their own communication strategies, and, accord-
ing to the respondents, they seek to highlight their communication goals in the local news media as well.

Based on the responses to the survey, the boundary between journalism and communication is ex-
pected to become even more blurred as local, especially municipal, communication practitioners bor-
row forms and styles of professional journalism. The majority of respondents say that external actors
try to influence the content of their publication by putting pressure in different ways. Many respondents
also see that business goals threaten their journalistic independence.
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Based on the responses, three alternative scenarios for the relationship between local journalism
and communication emerge:

1) Journalism in the sidelines — Local journalism withers as the economic situation deteriorates and
competition from the communications sector intensifies,

2) Different fields, different rules — Journalism and communication differentiate and find their own
niches, and

3) Everything is content — The boundaries between journalism and communication totally blur and
news media business strategies draw heavily from content production.

The scenarios illuminate the expectations of the representatives of local news media for their future
and point to different strategies to prepare for the future. Of particular interest to local journalism is
Scenario 2. It is the only scenario where local journalism builds a sustainable future by journalistic
means. The scenario raises an important question of what new ways local news media can develop to
make their journalism more interesting and relevant to the local audience.
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1. JOHDANTO

Paikallinen viestint ja journalismi moninaistuvat ja sekoittuvat keskendin yhi voimakkaammin. Ai-
emmin vakiintuneet periaatteet, kdytdnnoét ja rajat eivit itsestddnselvisti pade. Tama raportti késitte-
lee journalismin ja viestinnan uudelleen muotoutuvia rajoja suomalaisessa paikallismediassa. Raportti
perustuu joulukuussa 2020 toteutettuun siahkoiseen kyselytutkimukseen. Kyselyssa selvitettiin suo-
malaisten sanoma-, paikallis-, ilmais- ja kaupunkilehtien sekd hyperlokaalien julkaisujen edustajien
nakemyksii paikallisen uutismedian ja viestinndn keskiniisista suhteista, muuttuvasta rajapinnasta,
seki niiden tulevaisuuden kehityssuunnista. Kyselyssa viestinnalla viitattiin laajasti ammattimaiseen
tiedottamiseen, yhteiso- ja vertaisviestintdan, markkinointi- ja vaikuttajaviestintdan sekd brandaa-
miseen. Kyselyn aihealueet kasittelevit vastaajan julkaisun sisiltod, tavoitteita ja yhteistyoverkostoja,
journalistin ohjeita ja eettisia periaatteita sekd journalismin ja muun viestinnén vélista suhdetta ja ra-
jaa. Kysymyslomake on kokonaisuudessaan liitteena raportin lopussa.

Kyselyn vastaajat ovat sitd mielta, ettd paikallisjournalismin ja viestinnén raja ei ole nykyisellaan
selked ja ettd raja hilvenee entisestdin tulevaisuudessa. Vastaajat nakevit, etti erityisesti viestintd hyo-
dyntda journalismin keinoja yha enemmén. Toisaalta he katsovat, ettd myos journalismi lainaa vies-
tinnésta: vastaajat pitavit journalistisen ja muun aineiston rajaa selkeéna omassa julkaisussaan mutta
epaselvdna muissa julkaisuissa. Viestinnan “vuotaminen” journalismiin on havaittu myos aiemmassa
tutkimuksessa. Mediayhtiot ovat hollenténeet erontekoa journalismiin, mainontaan ja muuhun kaupal-
liseen sisdltoon (Hagelstein & Zerfass, 2020; Serazio, 2019). Lisiksi yhteisojen tarpeista, mieltymyksis-
4 sekd sosiaalisessa mediassa jakamasta tiedosta ja kokemuksista on tullut osa paikallista viestintda
(Hujanen, 2014; Matikainen & Villi, 2015). Thmiset julkaisevat sisiltja ja keskustelevat esimerkiksi
Facebookissa rakentaen maantieteellisesté laheisyydesta ja yhteisisté intresseistd kumpuavia yhteiso-
ja. Erityisesti uudet paikalliset uutistoimijat pyrkivit usein palvelemaan tallaisten yhteisGjen tarpeita
(Wagemans et al., 2019).

Suomalaisessa journalistisessa kulttuurissa etiikka on ollut perinteisesti keskeinen elementti, niin
journalismin ideologiassa kuin arkista uutisty6ti ohjaavissa periaatteissa (esim. Hujanen, 2009). Kun
uudet paikallisen journalismin, tiedon jakamisen ja suhdetoiminnan muodot kietoutuvat yhteen ja se-
koittavat erilaisia kaytint6ja, on epaselvdd, miten paikallisen journalismin, viestinnén tai tiedonjaon
vélinen ero tulisi ymmartaa (Serazio, 2019). Lukijakunnan ja yleison ndkokulmasta on niin ikdan usein
entistd epaselvempad, mihin eettisiin periaatteisiin journalismin ja viestinndn monet muodot nojaavat
(Tkonen, Luoma-aho & Bowen, 2017).

Jotta eri eettiset nikokulmat saataisiin paremmin esiin ja vastaajien nikemyksia suunnattua tule-
vaisuuteen, kyselylomakkeen strukturoituja kysymyksia ja viittdmia tdydennettiin kahdella avoimella
kysymyksella:

1. Millaisia eettisia ristiriitoja journalismin ja viestinnan vélilla on nahtavissa?
2. Millaiseksi uskot paikallisjournalismin ja muun viestinnin suhteen kehittyvian seuraavien viiden
vuoden kuluessa?

Avoimia vastauksia hyodynnettiin suljettujen kysymysten tulkinnassa. Tdmaén lisaksi avoimet vas-
taukset analysoitiin erikseen, ja niistd muodostettiin skenaarioaihioita paikallisen journalismin ja vies-
tinnan suhteesta vuonna 2025. Tamén analyysin tulokset esitetdan luvussa 4.

Kysely on osa tutkimushanketta “Journalismin notkuvat rajat: Paikallisen viestinnan eettiset peri-
aatteet ja ristiriidat”. Hankkeessa tarkastellaan, millaisin eettisin periaattein ja kaytdnndin paikallinen
media ja muut viestinnén tekijat tuottavat ja jakavat tietoa 2020-luvun alun Suomessa. Tutkimus tuot-
taa uutta tietoa ja teoreettista ymmarrysta paikallisen viestinnén ja journalismin notkuvista rajoista.
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Sen lahtokohtana on tilanne, jossa paikallinen viestinta ja journalismi toimivat samalla kentalla ja ta-
voittelevat samoja yleisGjd, mutta toimivat erilaisin eettisin sidnnoin ja ammatillisin kdyténtein.

Tutkimushankkeessa paikallisjournalismin ja -viestinnin eettisid periaatteita ja mahdollisia ris-
tiriitoja tarkastellaan tekijéiden itseymmarryksen, case-julkaisujen sisillon ja journalismin tulevai-
suuden nakokulmasta. Lisiksi arvioidaan, mité viestinnén ja journalismin sekoittuminen merkitsee
paikallisten yhteisGjen ja niihin osallistumisen kannalta. Tarkastelun huomio kohdistuu sithen, miten
paikallisen viestinnin toimijat asemoivat julkaisunsa ja itsensd suhteessa perinteisiin journalismin
ihanteisiin ja koodistoon seka mit4 uusia variaatioita, ihanteita ja kaytant6ja syntyy.

Tutkimus hyodyntii journalismin ja viestinnin tutkimuksen seké tulevaisuudentutkimuksen teo-
riaa ja kisitteist6a. Siind yhdistyvat maarallisen ja laadullisen tutkimuksen otteet. Hankkeen aineis-
toon kokonaisuutena sisaltyy kyselytutkimus, tapaustutkimuksia seka tulevaisuustyopaja.

Tutkimuksen on rahoittanut Helsingin Sanomain S&éti6 ja tutkimuksen toteuttajina ovat Helsingin
yliopisto ja Turun yliopisto. Tutkimusryhméaén kuuluvat hankkeen johtaja, professori Jaana Hujanen
Helsingin yliopiston SSKH:sta (Svenska social- och kommunalhégskolan), tutkimuspaallikké Mikko
Gronlund Turun yliopiston Brahea-keskuksesta, yliopistonlehtori, dosentti Katja Lehtisaari Tampereen
yliopiston informaatioteknologian ja viestinnin tiedekunnasta, vaitoskirjatutkija Juho Ruotsalainen
Turun yliopiston Tulevaisuuden tutkimuskeskuksesta ja tutkija Viljami Vaarala Helsingin yliopiston
SSKH:sta.
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2. AINEISTO JA MENETELMAT

Sahkoinen kysely ldhetettiin Suomessa ilmestyvien sanoma-, paikallis- ja kaupunkilehtien seki va-
likoitujen hyperlokaalien julkaisujen paatoimittajille ja muille avainhenkil6ille. Hyperlokaaleilla julkai-
suilla tarkoitetaan tiassa uudentyyppisié ja usein keskenddn hyvin erilaisia paikallisen median ja vies-
tinndn muotoja, jotka sijoittuvat sosiaalisen median ja professionaalisen journalismin valimaastoon ja
ilmestyvit useimmiten verkossa.

Kysely toteutettiin joulukuussa 2020, ja kutsuja osallistua kyselyyn 1dhti 272 kappaletta. Vastauk-
sia saatiin yhteensa 103. Kyselyn vastausaste oli noin 38 prosenttia. Kyselyyn vastanneista henkiloista
lahes kaikki, 95 prosenttia, olivat pdétoimittajia. Vastaajien joukossa oli lisiksi muutamia henkil6ita,
jotka toimivat samanaikaisesti paatoimittajana ja toimitusjohtajana.

Vastaajien edustamista julkaisuista selvasti yli puolet (61 %) oli paikallislehtia. Ilmais- ja kaupun-
kilehtid edustavien vastaajien osuus oli viidennes (18 %). Paivilehtid edustavia vastaajia oli reilu kym-
menesosa (12 %).

Kaksi kolmasosaa (43 %) julkaisuista ilmestyy ensisijaisesti yhden kunnan alueella. Laskettaessa
mukaan myo6s viahintddn kahden kunnan alueelle levittaytyvat julkaisut, nousee niiden yhteenlaskettu
osuus kahteen kolmasosaan (65 %). Noin viidesosa (18 %) julkaisuista on maakunnallisia ja valtakun-
nallisena itsedan pitavia julkaisuja vain muutama.

Vastaajista noin joka kahdeksas edusti joko Uudellamaalla (13 %) tai Varsinais-Suomessa (12 %)
ilmestyvaa julkaisua. Kyselyn aineistossa on mukana vahintdan yksi julkaisu jokaisesta Manner-Suo-
men maakunnasta.

Muu
Verkkojulkaisu 794

2%

Paivalehti
12 %

lImais- tai
kaupunkilehti
18 %

Paikallislehti
61 %

Kuvio 1. Vastaajien edustaman julkaisun tyyppi, n =102
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3. TULOKSET

3.1 JULKAISUJEN SISALTO JA TAVOITTEET

Vastaajien edustamien julkaisujen sisalt6a ja tavoitteita kartoitettiin kahdeksan vaittdiméan avulla. Vas-
taajien enemmisto oli samaa mieltd useimpien julkaisun sisiltoon ja tavoitteisiin liittyvien véittaimien
kanssa. Eri julkaisutyyppeja edustavien vastaajien nidkemykset edustamansa julkaisun sisillosta ja
tavoitteesta eivit padsdantoisesti poikenneet merkittavasti toisistaan. Tarkeimmiksi julkaisujen tavoit-
teiksi nousivat levikki- tai jakelualueen asukkaiden seka mainostajien palveleminen. Yhdeksén kym-
menesté vastaajasta oli tdysin samaa mielta vaittamasta, etta heiddn edustamansa julkaisun tehtavana
on toimia yritysten mainoskanavana (91 %) ja palvella alueen asukkaita (89 %).

Haluamme palvella ensisijaisesti ilmestymisalueemme asukkaita
Haluamme tarjota ilmestymisalueemme mainostajille ilmoituskanavan
Haluamme vahvistaa ilmestymisalueemme yhteisollisyyttd

Haluamme vahvistaa ilmestymisalueemme identiteettia

Tuotamme ensisijaisesti journalismia

Tavoitteemme on tehda hyvaa liiketaloudellista tulosta

Haluamme palvella ilmestymisalueemme yrityksid

Raportoimme kriittisesti ilmestymisalueemme paatoksenteosta

1,0 15 2,0 2,5 3,0 35 4,0 45 5,0

1 =Taysin eri mieltd ... 5 =Tdysin samaa mielta

Kuvio 2. Edustamani julkaisun sisdlto ja tavoitteet, keskiarvo,n =103

Haluamme tarjota ilmestymisalueemme mainostajille ilmoituskanavan 1% 1% 1% 6 % 91%
Haluamme palvella ensisijaisesti ilmestymisalueemme asukkaita 0% 0% 2% 9% 89 %
Haluamme vahvistaa ilmestymisalueemme yhteiséllisyytta 0% 0% 5% 12% 83 %
Haluamme vahvistaa ilmestymisalueemme identiteettid 0% 0% 7% 16 % 78 %
Tuotamme ensisijaisesti journalismia 0% 1% 1% 30 % 68 %
Tavoit on tehdd hyvai liiketaloudellista tulosta 2% 2% 5% 28% 63 %
Haluamme palvella ilmestymisalueemme yrityksid 0% 0% 9% 34% 57 %
Raportoimme kriittisesti ilmestymisalueemme paatoksenteosta 1% 4% 11% 31% 53 %

Taulukko 1. Edustamani julkaisun sisdlto ja tavoitteet, vastausten jakauma, n =103
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Nelja viidesta vastaajasta oli myos tdysin samaa mielti siitd, ettd heiddn edustamansa julkaisun
tehtavina on vahvistaa oman ilmestymisalueensa yhteisollisyytta (83 %) ja identiteettia (78 %).

Hieman yllattaen kriittinen raportointi paikallisesta paatoksenteosta jii tassi tarkastelussa vihiten
tarkedksi listatuista tavoitteista. Nakemyksissa paikallisen pa&atoksenteon kriittisesté raportoinnista oli
kuitenkin eroja julkaisutyypeittdin. Paivalehtia edustavien vastaajien vastausten keskiarvo oli 4,8, eli
valtaosa heista oli taman vaittdmén kanssa tdysin samaa mieltd. Sen sijaan ilmais- ja kaupunkilehtia
edustavien vastaajien vastausten keskiarvo oli 3,8. Vain puolet (53 %) oli tdysin samaa mieltd timén
vaittdman kanssa eli sitd mieltd, ettd julkaisun tehtdva on raportoida kriittisesti paikallisesta paatok-
senteosta. Reilu nelji viidesosaa (84 %) vastaajista oli kuitenkin vihintdan melko samaa mielta timan-
kin viittdméan kanssa. Kriittinen raportointi vaikuttaa olevan maakuntalehdille hieman tarkeampaa
kuin muille, mutta erot ovat pienia.

Pdivdlehdet n =12

Paikallislehdet n = 62

limais- ja kaupunkilehdet n =19

Muut n =10

Kaikki n = 103

1,00 2,00 3,00 4,00 5,00

1 =Taysin eri mieltd ... 5 =Tdysin samaa mieltd

Kuvio 3. Raportoimme kriittisesti ilmestymisalueemme paatéksenteosta, vastausten jakauma julkaisun tyypin
mukaan, n=103

3.2 JOURNALISTIN OHJEET JA EETTISET PERIAATTEET

Journalistin ohjeita ja eettisia periaatteita kisittelevissé kyselyn osassa vastaajilta kysyttiin, onko hei-
dan edustamansa julkaisu sitoutunut noudattamaan Journalistin ohjeita. Tahan kysymykseen vastan-
neista ldhes kaikki (95 %) ovat oman ilmoituksensa mukaan sitoutuneita noudattamaan journalistin
ohjeita (88 kappaletta). Tama tulos ei ole yllattava, silla suurin osa kyselyyn osallistuneista vastaajista,
eli noin kolme neljasosaa (74 %), edusti Uutismedian Liittoon kuuluvia julkaisuja.

Journalistin ohjeisiin liittyvien tarkempien kysymysten kohdalla vastaukset jakautuvat. Vajaa vii-
dennes (16 %) vastaajista piti Journalistin ohjeiden noudattamista ainakin jossain maarin haasteellise-
na. Kyla- ja kaupunginosalehdissa Journalistin ohjeiden noudattaminen on vastaajien mukaan hieman
haasteellisempaa kuin muissa julkaisuissa; toki haasteellisuuden méaira on niissakin suhteellisen va-
héinen.

Kyselyn perusteella paikallinen uutismedia on kaymistilassa, ja eettiset kysymykset ja rajanvedot
ovat ajankohtaisia. Huomionarvoista on, etti lihes puolet (44 %) ei osannut sanoa, pitdisiko Journalis-
tin ohjeita paivittaa. Tama voi kertoa siitd, ettd vastaajat kokevat kasvavaa epasuhtaa Journalistin oh-
jeiden ja kaytannon journalistisen tyon valilla mutta ovat epatietoisia, millé tavalla Journalistin ohjeita
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pitdisi muuttaa — tai esimerkiksi yksinkertaisesti siitd, ettd ohjeita ei tunneta riittdvan hyvin tai etta
niiden koetaan olevan irrallisia paivittdisesta journalistisesta tyostd. Tarkkoihin syihin ei kuitenkaan
ollut mahdollista pureutua tassa kyselyssa. Lahes kaikki vastaajat (95 %) pitivat journalistisen ja muun
aineiston rajaa omassa julkaisussaan selkednd. Raja siis vaikuttaa olevan journalistisen sisillon teki-
joille itselleen selva omassa julkaisussa, mutta tulos ei kerro siitd, onko raja selva lukijoille/yleisolle tai
laajemmin alalla.

En ymmdrra kysymystd. Journalismia tehddcdn omista lahtokohdistaan, viestintdd omis-
ta. (V#59)

Tdmd el ole ongelma, kunhan journalistit uskovat itse omaan tekemiseensd. Kuluttajan nd-
kokulmasta tilanne voi olla toinen ja ndiden kahden erottamisessa voi olla hankaluuksia.

(V#5)

Vastaajien luottamusta omaan ammattitaitoon ja eettisten periaatteiden noudattamiseen kuvastaa
my0s se, ettd lahes kaikki vastaajat (91 %) olivat sitd mieltd, ettd heiddn edustamassaan julkaisussa
toimituksellisen ja muun aineiston véliseen rajaan ei liity eettisia ristiriitoja.

Sisdltomme tuottamista ohjaavat journalistin ohjeet
Toimituksellisen ja muun aineiston vélinen raja on julkaisussamme selva

Uusi paikallinen media ja muut viestinndn muodot haastavat journalismia

Ulkopuolisella painostuksella tai houkuttelulla yritetdan vaikuttaa
sisdltéihimme

Liiketaloudelliset tavoitteet uhkaavat journalismin riippumattomuutta

Journalistin ohjeet vaatisivat paivittamistd

Sisaltoamme koskevia ratkaisuja tehdaan myos muin kuin journalistisin
perustein

Journalistin ohjeiden noudattaminen on haasteellista

Julkaisumme eettiset periaatteet ja kdytdnnot muuttuvat seuraavien
viiden vuoden aikana

Toimituksellisen ja muun aineiston valiseen rajaan liittyy julkaisussamme
eettisia ristiriitoja

1,0 1,5 2,0 25 3,0 35 4,0 45 5,0

1 =Téysin eri mieltd ... 5 =Taysin samaa mielta

Kuvio 4. Vastaajien ndkemyksia Journalistin ohjeista ja eettisista periaatteista, keskiarvo,n =103

Sisdltdémme tuottamista ohjaavat journalistin ohjeet 0% 1% 3% 15% 82%
Toimituksellisen ja muun aineiston valinen raja on julkai: selvad 2% 2% 2% 34 % 60 %
Uusi paikalli media ja muut viestinndn muodot ha: journalismia 2% 13% 5% 53 % 27%
Ulkopuolisella painostuksella tai houkuttelulla yritetddn vaikuttaa sisaltéihimme 6% 22% 9% 54 % 9%
Liiketaloudelliset tavoitteet uhkaavat journalismin riijppumattomuutta 10 % 28 % 20% 37% 5%
Journalistin ohjeet isivat pdivittamista 15 % 22% 44 % 18 % 2%
Sisdltoamme koskevia isuja tehdadn my6s muin kuin journalistisin perustein 31% 34 % 6% 24 % 5%
Journalistin ohjeiden i on i 24 % 48 % 13% 16 % 0%
Julkaisumme eettiset periaatteet ja kdytdnndt muuttuvat seuraavien viiden vuoden aikana 29 % 33% 31% 7% 0%
Toimit isen ja muun ainei: viliseen rajaan liittyy j i eettisid ristiriitoja 54 % 37% 4% 5% 0%

Taulukko 2. Vastaajien ndkemyksia Journalistin ohjeista ja eettisista periaatteista, vastausten jakauma, n =103
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Vastaukset avoimiin kysymyksiin tukevat kyselyvastausten antamaa kuvaa eettisten ristiriitojen
osalta:

Journalismilla on omat tavoitteensa ja viestinndlld omat tavoitteensa. Ristirtitoja ei tule,
kun tama tiedostetaan ja toimitukset noudattavat journalistisia tavoitteitaan. (V#7)

Isoista ristiriidoista on kuitenkin turha puhua, koska journalismin on osattava perustella
itsensd lukijoille ja tehtdvd myos noudattamansa eettiset perusteet tiettdviksi. (V51#)

Raja on siis tekijoille itselleen selvd, mutta esimerkiksi yritysten edustajilla ja yrittajilld nédin ei aina
vastaajien mukaan ole:

Teemme paljon yritysjuttuja, ja aina vdlilld yrittdjd ei ymmarrd, miksi hdnen tuotettaan
tai tekemistdcdn ei voi jutuissa kehua retostaa estoitta. (V#5)

Journalismin tontille on vastaajien mielesti tunkua, ja rajan journalismin ja eri viestinnian muoto-
jen vililla nahdaan liudentuvan. Nelja viidesta (81 %) vastaajasta kokee, ettd uusi paikallinen viestinta
jamuut viestinndn muodot ainakin jossain maarin haastavat journalismia. Vain noin joka seitsemas (15
%) kyselyyn osallistuneista oli eri mielta tasta. Erityisesti kuntien nahdaan hiivyttavin rajaa journalis-
min ja markkinointiviestinnin seka tiedottamisen valilla.

Sosiaalinen media, jossa myds kunnat ovat terdstdytyneet, hdivyttdd journalismin ja
markkinointiviestinndn rajaa. (V#30)

Kunta on ottanut nidkyvammdn roolin viestinndssd ja tuottaa samoja sisdltojd median
kanssa. (V#103)

Lihes kaksi kolmasosaa (63 %) kyselyyn vastanneista kokee, ettd ulkopuolisella painostuksella tai
houkuttelulla yritetddn vaikuttaa heidan edustamansa julkaisun sisélt66n. Huomattavasti harvemman
(26 %) vastaajan mukaan téllaista vaikuttamista ei tapahdu. Avoimet vastaukset kertovat tarkemmin
painostuksen arkipaivdisyydestd ja vaikuttamaan pyrkivista tahoista.

Paikallislehdet n = 62 4,08
limais- ja kaupunkilehdet n =19 3,89
Muut n =10
Pdivalehdet n =12
Kaikki n = 103 3,91
1,00 2,00 3,00 4,00 5,00

1 =Taysin eri mieltd ... 5 =Tdysin samaa mieltd

Kuvio 5. Uusi paikallinen media ja muut viestinnan muodot haastavat journalismia, vastausten jakauma julkaisun
tyypin mukaan, n =103



UUSI KENTTA, UUDET PELAAJAT 16

lImais- ja kaupunkilehdet n =19 3,47
Muut n=10 3,40
Paikallislehdet n = 62
Pdivdlehdet n =12
Kaikki n =103 2,99
1,00 2,00 3,00 4,00 5,00

1 =Taysin eri mielta ... 5 =Tdysin samaa mieltd

Kuvio 6. Liiketaloudelliset tavoitteet uhkaavat journalismin riippumattomuutta, vastausten jakauma julkaisun tyypin
mukaan, n =103

Tokihan aina lehteen pyritddn vaikuttamaan, mikd lienee tdysin normaalia — niin kauan
kun ei puhuta painostamisesta tai jopa uhkailusta. (V#17)

Kunnilla on oma viestintdstrategiansa, ja he pyrkivdt saamaan sen ldpt myos mediassa.
Virkamiehilld ja poliittisilla pddttdjilld on asenne, etta paikallis- tai aluelehden pitdisi tu-
kea kunnan viestintdstrategiaa. (V#37)

Painostusta tulee sisdltéon pdivittdin niin poliittiselta, yritysten, jarjestojen, mielipidevai-
kuttajien kuin oman konsernin “isompien” brdndienkin taholta. (V#39)

Toimituksellisen henkilokunnan méaéran pienentyminen on myos viahentanyt toimitusten itse tuot-
tamaa journalismia ja samalla lisinnyt halua kayttaa niin sanottuja “valmiita juttuja”. Niitd toimituk-
siin lahettavat niin yksityisen sektorin kuin julkisen puolen toimijat.

Journalistista riippumattomuutta eivit uhkaa vain toimituksen ja mediayhtion ulkopuolelta tulevat
vaikutusyritykset. Hieman alle puolet (42 %) vastaajista kokee, etti liiketaloudelliset tavoitteet uhkaa-
vat heidan julkaisunsa journalistista riippumattomuutta. Suurimmat liiketaloudelliset paineet niytta-
vit kohdistuvan ilmais- ja kaupunkilehtiin. On kuitenkin otettava huomioon koronaviruksen seurauk-
sena tapahtunut huomattava ilmoitustuottojen lasku, joka iski kevaalla 2020 erityisen voimakkaasti
niista tdysin riippuvaisiin painettuihin ilmais- ja kaupunkilehtiin. *

Kyselyn perusteella ndyttaa siltd, ettd ainakin osassa julkaisuja sisilt6ja koskevia ratkaisuja teh-
dadn myos muilla kuin journalistisilla perusteilla. Vastaajista hieman alle kolmannes (31 %) oli tata
mielti. Taloudelliset paineet vaikuttavat ndiden tilanteiden yleistymiseen:

Usein lehted Idhestytddan mainosidealla, johon liittyy ns. puffijuttu, joka olist julkaistava,
Jjotta sopimukseen padstddn. (V#35)

1 Kantar TNS Oy:n Mediamainonnan méara 2020 -tutkimuksen mukaan koronakriisin vaikutus mainonnan maaraan
oli suurimmillaan huhti—toukokuussa 2020, jolloin nihtiin mittaushistorian suurimmat mediamainonnan maaran
laskuprosentit. Vuositasolla suurimman pudotuksen kokivat painetut kaupunki- ja noutolehdet (-32,5 %) ja sanoma-
lehdet (-24,8 %).
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Talouden realiteetit lisddvdt painetta hyviksyd myas sellaista sisdltod, jonka journalistisin
perustein toimiva media olisi vield jokin aika sitten torjunut yksiselitteisesti. (V#52)

Mainonnan viahentyminen on heikentdnyt journalismin rahoituspohjaa. Riskind on se, ettd
Journalismin nimissd julki menee enemmdn valmiiksi tuotettua tiedote- ja markkinointi-
aineistoa. (V#61)

Siséltod koskevia ratkaisuja tehdain kyselyn perusteella muin kuin journalistisin perustein merkit-
tavisti muita useammin pienimmissa julkaisuissa eli kyla- tai kaupunginosalehdissa.

3.3 JOURNALISMIN JA VIESTINNAN VALINEN RAJA

Vaikka lahes kaikki vastaajat pitivat journalistisen ja muun aineiston rajaa selkednd omassa julkaisus-
saan, rajaa pidettiin huomattavasti hailyvimpana ja epamaaraisempana muissa julkaisuissa. TAma voi
kertoa aiemmassa tutkimuksessa havaitusta “kieltimisen diskurssista”. Siina toimittajat jarjestéden ja
jyrkasti kiistavit tiedotus- ja suhdetoiminnan vaikutuksen journalismiin, vaikka tutkimusten mukaan
50—75 prosenttia uutissisalloista perustuu ainakin osittain tiedotteisiin tai muuhun tiedotus- ja suhde-
toimintaan (Macnamara, 2020, s. 346). Kyselyn perusteella nayttaa myos silté, ettd paikallista mediaa
edustavien paatoimittajien ndkemyksen mukaan journalismin ja muun viestinnan raja ei laheskééan
aina ole selva virkamiehille, poliittisille paattajille tai yritysten edustajille.

Esimerkiksi erddn vastaajan mukaan kunnilla on omat viestintastrategiansa, ja ne pyrkivit saa-
maan viestintaan liittyvit tavoitteensa lapi myos mediassa. Vastaajien mukaan yritysten edustajilla
taas ei aina ole ymmarrysti perinteisen median ja uudenlaisten viestinndn alan toimijoiden, kuten
esimerkiksi bloggaajien, toiminnan eroista. Kyselyyn osallistuneista vain vajaa kolmannes (30 %) pi-
t4a journalismin ja viestinnan valista rajaa selkednd. Sen sijaan puolet vastaajista (51 %) pitdd rajaa
epaselviana. Ongelmakohdat tarkentuvat avoimissa vastauksissa, joissa ilmenee esimerkiksi se, miten
journalismin, tiedottamisen ja markkinoinnin rajojen katsotaan olevan hamaria:

Monissa lehdissd néiden kahden ero on ndenndinen, vaikkei sitd suoraan myonnetd. (V#31)

Omassa julkaisussamme ei julkaista tiedotteita sellaisenaan, mutta monessa muussa me-
diassa julkaistaan. (V#77)

Moni media on ldhtenyt hdmdrtdmdcdn journalismin ja markkinoinnin eroa. Tamda luo
meillekin paineita. (V#32)

Monet kyselyyn vastanneet nakevat journalistisen ja muun aineiston rajan entisestdan halvenevéan
lahitulevaisuudessa yleison keskuudessa.

Raja-aita hamadrtyy etenkin lukijoiden silmissda lisdd. (V#26)
Ne sekoittuvat yleison silmissd ja atheuttavat painetta journalismille. (V#53)

Yritysviestinndn ja journalismin raja on kylla tekijoille selvd ja néakyuvissd, mutta yleison
suuntaan journalismin voimat ovat ehtymdssa. (V#3)
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Journalismin keinoja kdytetdan yhd enemméan muussa viestinndssa

Journalismi ja muu viestinta toimivat samalla kentall& eri sdannoin

Journalismin keinoja kdytetddn muussa viestinndssa viiden vuoden

Journalismin keinojen kdyttamiseen muussa viestinndssa liittyy eettisiad

Viestinta- ja markkinointitoimistojen tuottama sisélto heikentaa

kuluttua enemman kuin nyt

ongelmia

journalismin asemaa

Journalismin ja muun viestinnan raja on selkea

1,0 15 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0 4,5 5,0

1 = Tdysin eri mielta ... 5 =Tadysin samaa mieltad

Kuvio 7. Vastaajien ndkemyksia journalismin ja viestinndn vélisesta rajasta, keskiarvo,n =103

Journalismin keinoj

ja kaytetadn yha an muussa viestinndssa 1,0% 58% 58% 553 % 32,0%

Journalismin keinoj

ja kdytetdadn muussa viestinndssd viiden vuoden kuluttua an kuin nyt 1,0% 19% 223% 42,7 % 32,0%

Journalismin keinoj

jen kayttami muussa viestinnassa liittyy eettisid ongelmi 1,0% 29% 15,7 % 55,9 % 24,5%

Journalismi ja muu

viestinta toimivat samalla kentéllé eri saannGin 0,0 % 6,8 % 58% 64,1% 233%

Viestinta- ja markkinoi

tuottama sisdlto heikentda journalismin asemaa 1,9% 13,6 % 25,2 % 47,6 % 11,6 %

Journalismin ja muun viestinnén raja on selked 9,7% 41,7 % 18,5% 28,1% 19%

Taulukko 3.

Vastaajien ndkemyksia journalismin ja viestinndn valisesta rajasta, vastausten jakauma, n =103

Selvisti yli puolet vastaajista (59 %) on sita mielti, ettd viestinta- ja markkinointitoimistojen seka
kansalaisjournalistien ja yhdistysaktiivien tuottama sisilté heikentdd ammattimaisen journalismin
asemaa. Sen, mitd “journalismi” on, uskotaan hdmartyvan yleison keskuudessa.

Ammattimainen tiedottaminen on selvdsti lisadantynyt ja tiedotteet muistuttavat yhd
enemmdn valmiita juttuja. (V#77)

Viestintdtoimistojen tuottaman viestinndn lisdksi kenttdd sekoittavat blogistit, vlogistit ja
tavissomettajat. Jo nyt huomaa, miten osa lukijoista pitad uutisina myos jonkin yhdistys-
thmisen tai tuttavansa some-pdivityksid ajankohtaisista asioista. (V#36)

Valtaosa vastaajista oli sitd mielté, ettd journalismi ja muu viestinta toimivat samalla kentdlla mutta
eri sadnnoilla. Avoimissa vastauksissa tulee esiin esimerkiksi se, etti eri toimijoiden tuottamat sisal-
16t voivat kauttaaltaan niyttaa journalistisilta, mutta vain osa toimijoista on sitoutunut noudattamaan
Journalistin ohjeita. Eri sddnnailla toimiminen yhdistyy avoimissa vastauksissa myo0s siihen, etté taus-
tayhteison motiivit eivat tule selkeisti esiin, vaikka ne ohjaavat viestintaa ja uutismaista julkaisemista.

Viestintd ja journalismi saattavat ndyttad samalta, vaikka vain toinen noudattaa journa-
listisia eettisid periaatteita. (V#68)

Viestintd on "valemediaa”, he esiintyvdt puolueettomana mutta ajavat aina taustaorgani-
saation omaa asiaa, esim. yritykset, yhteisot ja kunnat. (V#83)
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Enemmisto vastaajista kokee, ettd journalismin keinoja kaytetdan yha enemman muussa viestin-
nissd. Taman arvioidaan tulevien viiden vuoden aikana entisestidn lisddntyvan. Toisaalta vastaajien
joukossa oli muutamia henkil6itd, joiden mielesta journalismilla ja muulla viestinnilld ei ole mitdaan
suhdetta tai tekemisté toistensa kanssa nyt tai lahitulevaisuudessa.

Suhteesta en tiedd, mutta muut tahot tuottavat yhd enemmdn journalismin nékéistd sisal-
tod (V#74)

Tuskin niilld on juuri mitddn suhdetta. (V#92)

Huomattava osa vastaajista eli nelja viidesta on sitd mielt, ettd journalismin keinojen kayttamiseen
muussa viestinnéssa liittyy eettisid ongelmia. Osa vastaajista on sitd mielta, ettd osa eettisista ongelmis-
ta syntyy perinteisten sanomalehtien heikentyneestd asemasta seuranneesta aika- ja resurssipulasta.
Ulkopuolisten tahojen tuottamaan viestinnilliseen materiaaliin olisi lahtokohtaisesti suhtauduttava
kriittisesti, mutta aina siihen ei ole mahdollisuuksia ja/tai resursseja omassa toiminnassa.

Kaytetddn valmiita juttuja ja kuvia ilman toimituksen tyoskentelyd vdlissd. (V#88)

3.4 JOURNALISTIEN JA VIESTINNAN AMMATTILAISTEN
VALINEN SUHDE

Vastaajia pyydettiin myos arvioimaan journalistien ja viestinndn ammattilaisten vilista suhdetta. Yli
puolet (58 %) vastaajista oli sitd mielts, ettd journalistien ja viestinndn ammattilaisten eettiset pe-
riaatteet ovat ristiriidassa keskenaan. Kolmannes (31 %) vastaajista ei halunnut ottaa kantaa tahan
kysymykseen. Voi ajatella yhtdaltd, ettd niilld vastaajilla ei ollut selvdd kasitystd ryhmien eettisten
periaatteiden erilaisuudesta ja mahdollisista ristiriidoista ja he jattivét siksi vastaamatta. Toisaalta vas-
taamattomuus voi kertoa journalismin ja viestinnin vilisestd murrosvaiheesta: eettiset periaatteet ja
kaytannot hakevat muotoaan, eiki niihin ehka siksi osata tai haluta ottaa kantaa.

Hieman alle puolet (42 %) kyselyyn osallistuneista ei osannut sanoa, esiintyyko journalistien ja
viestinndn ammattilaisten valilla vastakkainasettelua. Reilu kolmannes (39 %) kuitenkin kokee, etta
ammattiryhmien vastakkainasettelua esiintyy.

Kyselyn perusteella néayttaa silts, ettd nakemykset journalistien ja viestinndn ammattilaisten toi-
mintatavoista ovat hieman yhtenevaisemmat. Yli puolet (56 %) vastaajista on sitd mieltd, ettd ndiden
ammattiryhmien toimintatavoissa on eroja ja ne eivit ole yhteneviiset. Tamankaan viittiméan kohdalla
neljannes (28 %) ei kuitenkaan osannut sanoa kantaansa. Monille ammattiryhmien toiminta nayttaytyi
suhteellisen ongelmattomana:

Kysymykseen viestinndn ammattilaisten ja journalistien toimintaeroista haluan lisdtd,
ettd silloin kun molemmat tietdvdt mitd tekevdt, et ndiden suhteessakaan ole ongelmaa.

(V#53)

Uskon, ettd viestintad harjoittavien tahgjen ammattitaito kasvaa ja journalismin ja vies-
tinndn valiset ongelmat viheneuvit. (V#7)

Jos viestintd ammatillistuu enemman, sillikin saralla on ammattilaisia, jotka tietdvdt roo-
telinsa ja toivottavasti lehden rootelin. Suhtaudun luottavaisesti ja tyynesti. (V#17)
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Journalistien ja viestinndn ammattilaisten eettiset periaatteet ovat
ristiriidassa keskendan

Journalistien ja viestinndn ammattilaisten valilld on vastakkainasettelua

Journalistien ja viestinndn ammattilaisten toimintatavat ovat yhtenevdiset

1 = Taysin eri mieltd ... 5 =Tdysin samaa mieltd

Kuvio 8. Vastaajien ndkemyksia journalistien ja viestinndn ammattilaisten valisesta suhteesta, keskiarvo, n =102

Journalistien ja viestinndn ammattilaisten eettiset periaatteet ovat ristiriidassa keskendan 0,0% 10,8 % 31,4% 48,0 % 9,8%
Journalistien ja viestinndn ammattilaisten valilld on vastakkainasettelua 1,0% 17,6 % 42,2 % 34,3% 4,9%
Journalistien ja viestinndn ammattilaisten toimi ovat yh i 5,8% 50,5 % 28,2% 13,6 % 1,9 %

Taulukko 4. Vastaajien nakemyksia journalistien ja viestinndn ammattilaisten vélisesta suhteesta, vastausten
jakauma, n =102

3.5 JULKAISUN JOURNALISTINEN SISALTO JA VERKOSTOT

Kyselyn osallistujia pyydettiin arvioiman itse tuotetun journalistisen sisillon osuutta edusta-
mansa julkaisun koko journalistisesta sisdllostd. Osa vastaajista piti osuuden arvioimista vaikea-
na, ja tihian kysymykseen vastasi hieman alle kolme neljasosaa (72 %) kyselyyn osallistuneista.

Lihes kolmannes (30 %) kysymykseen vastanneista arvioi edustamassaan julkaisussa itse tuotetun
journalistisen aineiston osuuden olevan 90—100 prosenttia. Kolme neljasté (73 %) vastaajasta arvioi,
ettd oman journalistisen sisallon osuus julkaisun journalistisesta sisallosta on vahintaan 75 prosenttia.
Vain alle kymmenesosa (8 %) oli sitd mieltd, ettd heiddn edustamassaan julkaisussa itse tuotetun
journalistisen sisallon osuus jaa alle puoleen.

Vastaajia pyydettiin my0s arvioimaan eri toimijoilta ja tekijoilta saatujen juttuaiheiden seka sisalto-
jen mairaa edustamassaan julkaisussa.

Selvasti merkittdvimmaksi ryhmaéksi nousi oma toimituksellinen henkil6sto. Yhdekséan kymme-
nesta (93 %) kyselyyn vastanneesta piti omaa toimituksellista henkilost64 erittdin tarkedna tai téarkea-
na juttuaiheiden lahteena ja sisallontuottajana. Muiden tahojen tai toimijoiden merkitys oli vastaajien
nikemyksen mukaan selvisti vahadisempi. Kuntien ja kaupunkien (45 %), lukijoiden/yleisGjen (41 %)
seka jarjestojen ja yhdistysten (38 %) roolia juttuaiheiden ldhteeni tai sisallontuottajana piti kuitenkin
vahintdan tarkeana kaksi viidesta vastaajasta. Avoimissa vastauksissa tuli esiin myos se, ettd padvastuu
journalistisen sisallon tuottamisesta on toimituksella, vaikka juttu tehtdisiin vinkkien perusteella.
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Haluaisin korostaa, ettd on than eri asia saada juttuaihe yritykseltd/kunnalta/seurakun-
nalta jne. kuin saada niiltd sisdltod. Totta kai otamme mielelldimme vastaan aiheita ja ide-
oita kaikilta tahoilta, mutta toki itse pddtdamme millaista sisdltéd niistd teemme. (V#56)

e gr‘;sentti%_@ ps)r;zsenttia

50-59 prosenttia
7%

90-100 prosenttia
30%

60-69 prosenttia
12%

70-79 prosenttia
16 %

80-89 prosenttia
27 %

Kuvio 9. Itse tuotetun journalistisen sisdllon osuus julkaisun koko journalistisesta sisallosta, n =74

Oma toimituksellinen henkilsté
Lukijat/yleisé

Jarjestot ja yhdistykset

Kunnat ja kaupungit
Freelancetoimittajat

Muut julkisyhteisét/viranomaiset
Seurakunnat

Poliittiset paatoksentekijat
Yritykset

Muu oma henkilésté

1,0 1,5 2,0 25 3,0 35 4,0 45 5,0

1 = Ei lainkaan... 5 =Erittdin paljon

Kuvio 10. Kuinka paljon juttuaiheita tai sisdltoja julkaisunne saa arvionne mukaan eri toimijoilta/tekij6ilta, keskiarvo,
n=103



UUSI KENTTA, UUDET PELAAJAT 22

Oma toimituksellinen henkilostoé 0% 2% 5% 22% 71% 4,6
Freelancetoimittajat 3% 19% 47 % 22% 9% 3,2
Lukijat/yleiso 0% 7% 52 % 34 % 7% 3,4
Jarjestot ja yhdistykset 0% 13% 50 % 32% 6% 3,3
Kunnat ja kaupungit 2% 17 % 37% 39 % 6% 3,3
Poliittiset paatoksentekijat 4% 42 % 39% 13% 3% 27
Yritykset 10 % 33% 45 % 10 % 3% 2,6
Seurakunnat 8% 23% 48 % 19% 2% 2,8
Muu oma henkildsto 13% 37% 42 % 7% 2% 2,5
Muut julkisyhteisét/viranomaiset 3% 25% 51% 20% 0% 2,9
Muu 40 % 20% 40 % 0% 0% 2,0

Taulukko 5. Kuinka paljon juttuaiheita tai sisalt6ja julkaisunne saa arvionne mukaan eri toimijoilta/tekijoilta, vas-
tausten jakauma, n =103

Paikallinen media sen eri muodoissa on erottamaton ja tiarkea osa yksityisten ja julkisten toimijoi-
den muodostamaa verkostoa. Tasta syysta kyselyyn osallistuneita pyydettiin arvioimaan sidosryhmien
merkitystd omassa yhteistyoverkostossaan. Yhteistyoverkoston tarkeimmaksi sidosryhmaksi nousi lu-
kijakunta/yleiso. Yhdeksan kymmenesti (90 %) vastaajasta piti lukijoitaan/yleis6aan erittdin tarkeana
tai tarkedna osana yhteistyoverkostoaan. Liahes yhta tarkedksi koettiin kuntien ja kaupunkien (87 %)
rooli. Muiden tahojen tai toimijoiden merkitys oli vastaajien nikemyksen mukaan selvasti vihdisempi.
Yritysten seka jarjestGjen ja yhdistysten roolia yhteistyoverkostossa piti vahintaan tarkedna kolme vii-
desti vastaajasta. Paikallisten sosiaalisen median ryhmien merkitysta yhteistyokumppanina pidetaan
ainakin toistaiseksi vihemman merkittavana.

Lukijat/yleisé

Kunnat ja kaupungit

Jarjestot ja yhdistykset

Yritykset

Seurakunnat

Muut julkisyhteisét/viranomaiset

Sosiaalisen median ryhmat

1,0 1,5 2,0 25 3,0 35 4,0 4,5 5,0

1 = Ei lainkaan térkea ... 5 = Erittdin tarkea

Kuvio 11. Kuinka merkittdvia seuraavat toimijat ovat edustamanne julkaisun yhteistyéverkostossa, keskiarvo, n =103
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Lukijat/yleisé 0% 3% 7% 28 % 62 %
Kunnat ja kaupungit 0% 4% 9% 36 % 51 %
Yritykset 2% 6% 16 % 48 % 29%
Jarjestot ja yhdistykset 0% 3% 23 % 48 % 26 %
Seurakunnat 5% 9% 26 % 36 % 24 %
Muut julkisyhteisét/viranomaiset 1% 11% 40% 37% 12%
Sosiaalisen median ryhmat 6% 20% 42 % 24 % 8%

Taulukko 6. Kuinka merkittdvia seuraavat toimijat ovat edustamanne julkaisun yhteistyoverkostossa, vastausten

jakauma, n=103
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4. JOURNALISMIN JA VIESTINNAN
JAETTU TULEVAISUUS?

Vastaajien nakemyksia journalismin ja viestinnan suhteen kehityssuunnista kerattiin kahdella avoi-
mella kysymyksella:

1) Millaisia eettisia ristiriitoja journalismin ja viestinnan vililla on ndhtavissa?
2) Millaiseksi uskot paikallisjournalismin ja muun viestinndn suhteen kehittyvin seuraavien viiden
vuoden kuluessa?

Vastaukset valottavat paikallisen uutismedian tekijoiden tulevaisuustietoa: mita paikallisjulkaisu-
jen paatoimittajat tai muut paallikkoasemassa olevat pitavat paikallismedian olennaisina kehityssuun-
tina, ja mihin he nikevit niiden kehityssuuntien johtavan tulevaisuudessa (Pouru, Dufva & Niinisalo,
2019). Vastauksia ei siis tulkita niinkd4n asiantuntijoiden tekeminid ennusteina vaan paatoksenteon
taustaoletuksina. Kuten mika tahansa tieto, paikallismedian tekijoiden kasitykset alan tulevaisuudesta
ohjaavat heidan tekemidan valintoja ja paétoksia nykyhetkessa. Nain nykyhetken nakemykset paikallis-
median tulevaisuudesta osaltaan vaikuttavat sithen, millaisena sen tulevaisuus toteutuu.

Vastaukset analysoitiin tunnistamalla niissa toistuvia ajatuksia ja teemoja ja jakamalla vastaukset
niiden mukaisiin kategorioihin. Ensimmaéisen kysymyksen vastauksista hahmottui seuraavat kolme
kategoriaa:

1) Siséltomarkkinointi ja “sisaltGtiedottaminen” vahvistuvat (21 vastausta)

2) Viestinnin ja journalismin valista eroa ei ymmarreta (14 vastausta)

3) Taloudelliset, asiakasyrityksiltd ja kustantajalta tulevat paineet ohjaavat journalistisiin kompromis-
seihin (7 vastausta)

Kategoriat tiivistavat ne nykyhetken ilmiét ja kehityssuunnat, joita vastaajat pitavat journalismin ja
viestinnan vélisten eettisten ristiriitojen kannalta olennaisina. Jalkimmaisen kysymyksen vastaukset
muodostavat kolme vaihtoehtoista skenaarioaihiota:

1) Paikallisjournalismi néivettyy taloustilanteen kurjistuessa ja viestintdalalta tulevan kilpailun kove-
tessa

2) Journalismi ja viestinti eriytyvét ja 16ytavat oman tonttinsa

3) Journalismin ja viestinnan rajat halvenevat mutta uutismediat séilyttavit asemansa

Vastauskategoriat ja skenaarioaihiot kuvataan tarkemmin seuraavassa.
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4.1 TEEMAKATEGORIAT EETTISIA RISTIRITOJA KOSKEVISTA
VASTAUKSISTA

TEEMA 1: SISALTOMARKKINOINTI, ”SISALTOTIEDOTTAMINEN” JA SOMEVIESTINTA
VAHVISTUVAT (21 VASTAUSTA)

Vastaajien mukaan paikallisen journalismin ja viestinnan keskeinen eettinen ristiriita syntyy siité, etta
yritysten ja kuntien lisadntynyt sisaltoémarkkinointi ja -tiedottaminen muistuttavat usein harhaanjoh-
tavasti journalismia mutta eivit noudata journalistisia periaatteita. Sisaltomarkkinoinnin ja -tiedotta-
misen lisaksi kunnat ja kaupalliset toimijat voivat julkaista pr-henkiset lehdistétiedotteensa suoraan
somekanavissaan ennen uutismedioita ja saada niihin verrattuna etulyontiaseman. Viestintdtoimisto-
jen kaytto on vastausten mukaan himartanyt viestinnin tavoitteita ja viestin 1ahteen alkuperii. Erityi-
sesti sosiaalinen media on avannut uusia vaylia ei-journalistisille viestijGille.

Journalismin ja viestinnan keskeinen ero on vastaajien mukaan niiden tyylissa. Kaupallinen ja stra-
teginen viestinta kasittelevat asioita usein positiivisessa valossa ja kritiikitta. Sisaltomarkkinoinnissa
vaikutetaan ylisanoilla ja tunteisiin vetoamalla, kun journalismi nojaa faktoihin. Viestinnén tyyli voi
luoda paineita journalismille samantyyppiseen sisiltdjen kisittelyyn ja tyylirekisteriin.

Viestinndn ammattimaistumisen my6td uutismedioille 14hetettavit tiedotteet muistuttavat yha
enemman valmiita juttuja. Vastaukset kertovat siit4, ettd niukkenevien resurssien vuoksi tiedotejuttuja
julkaistaan sellaisenaankin tai vain kevyesti muokattuna. Uhkana on tiedotejuttujen lisddntyminen
oman uutistuotannon kustannuksella, kuten eras vastaaja kuvaa:

Toimituksellisen henkilokunnan viheneminen vdhentdd journalismia ja lisad halua kdyt-
tad ns. valmiita juttuja, joita tulee suurin piirtein alalta kuin alalta niin yksityiseltd kuin
Julkiselta puolelta. (V#91)

TEEMA 2: VIESTINNAN JA JOURNALISMIN VALISTA EROA EI YMMARRETA
(14 VASTAUSTA)

Toinen avoimista vastauksista hahmottuva viestinnan ja journalismin véilinen eettinen ristiriita liittyy
sithen, etta niin lahteiden, yritysten, kuntien kuin yleisGjenkin on usein vaikea ymmartd4 journalis-
min ja markkinointi- brandi- tai vaikuttajaviestinnan vélista eroa. Téasta seuraa, etté juttuihin halutaan
ujuttaa markkinointia ja positiivisia nakokulmia. Virkamiehilla ja poliittisilla paattajilla taas voi olla
asenne, etta paikallis- tai aluelehden pitiisi olla linjassa kunnan viestintdstrategian kanssa. Kunnan
viestintdosastolta saatetaan esimerkiksi tarjota valmista juttua haastattelun sijaan. Ongelma on vas-
taajien mielesta vanha, mutta se on korostunut viestinnén yleistymisen ja ammattimaistumisen myata.
Muun viestinnan, kuten blogien, yleistyttya yritysten ja julkisten toimijoiden on yha vaikeampi ym-
martdd ammattitoimittajien toimintatapojen, kuten kriittisyyden, merkitysta. Erdan vastaajan mukaan
“Thmiset ovat tyhmentyneet tdssd asiassa hammdstyttdvdn paljon” (V#38).

Vastauksia voi tulkita niin, etta yleisen kisityksen mukaan eri siséiltjen vilill4 ei ole periaatteellista
eroa. Kun erilaisia sisiltja on tarjolla yllin kyllin, journalismi ja uutiset nayttaytyvat vain yhtend osana
yleista siséllontuotantoa. Viestintd voi omaksua journalistisia tiedotustehtavia mutta ilman journalis-
tisten periaatteiden seuraamista. Tall6in ldhteiden ja juttujen kohteiden voi olla vaikea kasittaa, etta
journalismiin kuuluu kriittisyys. TAma voi heikentda toimittajien ja journalismin toimintaedellytyksia,
ja erityisesti verkossa ja sosiaalisessa mediassa yleisgjen voi olla vaikea hahmottaa, onko jutun tuottaja
journalistinen vai ei.
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TEEMA 3: TALOUDELLISET, ASIAKASYRITYKSILTA JA KUSTANTAJALTA TULEVAT PAINEET
OHJAAVAT JOURNALISTISIIN KOMPROMISSEIHIN (7 VASTAUSTA)

Kolmas avoimista vastauksista tunnistettu journalismin ja viestinnén vilinen eettinen ristiriita kyt-
keytyy paikallisen uutismedian heikkenevaan taloustilanteeseen. Taloudelliset paineet alentavat kyn-
nysta tinkid journalistisista periaatteista. TAma voi tarkoittaa esimerkiksi kriittisyyden lieventamista
tai sellaisen siséllon julkaisemista, “jonka journalistisin perustein toimiva media olisi vield jokin atka
sitten torjunut yksiselitteisesti” (V#52). Myo0s siirtyma printistd verkkoon ja sen tuoma muutos raha-
virtoihin voivat ohjata sisiltdjd “mainosmaiseen” suuntaan. Kaupalliset yritykset koettavat vaikuttaa
sisélt6ihin, ja kustantaja voi painostaa tuottamaan mainontaa sisiltavaa sisaltod. Koronaepidemian
myo6ta julkaisijalta tulevat paineet journalismin ja kaupallisuuden rajan himartamisesta ovat vastaus-
ten perusteella voimistuneet entisestaan. Myos verkon mukanaan tuoma kaupallinen logiikka vaikut-
taa. Kuten eris vastaaja tiivistaa:

Perinteinen printtimedia on muuttumassa verkkomediaksi ja sitd myoten klikkijournalis-
mi on saamassa jalansijaa. Kun klikkausten mddra alkaa mddrittdd sisdaltdjd, mainosmai-
sella sisallolla (esimerkiksi uuden yokerhon tilojen etukdteisesittelylld) tavoitellaan uutta
lukjjakuntaa. (V#19)

4.2 PAIKALLISJOURNALISMIN JA -VIESTINNAN
SKENAARIOAIHIOT 2025

Kyselyn toisella avoimella kysymyksella tiedusteltiin vastaajien ndkemyksia paikallisjournalismin ja
-viestinnan lahitulevaisuudesta: “Millaisekst uskot paikallisjournalismin ja muun viestinndn suhteen
kehittyvdn seuraavien viiden vuoden kuluessa?”

Vastauksista muodostettiin kolme vaihtoehtoista vuoteen 2025 sijoittuvaa skenaarioaihiota, jotka
kuvataan seuraavassa.

4.2.1SKENAARIO 1: JOURNALISMI SIVUOSAAN - PAIKALLISJOURNALISMI NAIVETTYY
TALOUSTILANTEEN KURJISTUESSA JA VIESTINTAALALTA TULEVAN KILPAILUN
KOVETESSA

Paikalliset uutismediat eivit ole onnistuneet 10ytimaan vuoteen 2025 mennessa kestédvaa ansainta-
logiikkaa, mika yhdessa viestintdalalta tulevan kilpailun kanssa on johtanut paikallisen journalismin
naivettymiseen. Toisin kuin monet uutismediat, viestintd4 tekevat yritykset toimivat ldht6kohtaisesti
verkossa, jota myo0s ilmoittajat ja mainostavat suosivat. Myos vieston ikdantyminen heikentda paikal-
lismedian taloudellisia toimintaedellytyksid: uudet sukupolvet eivat juuri tilaa paikallista uutismedi-
aa. Taloudellinen ahdinko koskee erityisesti pienid paikallislehtii, joista moni on lopettanut ja moni
jaljelle jaaneista kayttad valmiita mainostekstejd, sisaltomarkkinointia ja muita maksettuja sisalt6ja
oman uutistuotannon ohella. Taloudellisen kurjistumisen seurauksena journalistinen media on ajautu-
nut sivuosaan, ja kaupalliset sisallot jaavat yhd useammin ainoaksi ‘totuudeksi’ paikallisissa informaa-
tioekosysteemeissa. Journalismin heikentynyt asema koskee myo0s sen arvostusta ja vaikutusvaltaa, ja
esimerkiksi lahteet pyrkivat vaikuttamaan juttujen nakokulmiin journalismin sdannéista piittaamatta.
Monet pitavit tilannetta sananvapauden ja demokratian kannalta vaarallisena.

Muu kuin journalistinen sisalto on lisidntynyt niin absoluuttisesti kuin suhteelliselta osuudeltaan.
Hyvin resursoidut viestintitoimistot ovat nousseet merkittaviksi paikallisiksi toimijoiksi. Kuntien li-
séksi erilaiset yhteisot ja yhdistykset turvautuvat yha enemmén maksettuun viestintaan. Osittain pai-
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kallista uutismediaa koskee sama portinvartijuuden ongelma kuin journalismia yleensa: valittdjien
merkitys vihenee, kun yleiso paadsee verkossa ja sosiaalisessa mediassa suoraan tietoldhteille.

Paikalliset toimijat, kuten urheiluseurat, nuorkauppakamarit ja seurakunnat, viestivit pidasialli-
sesti omissa ryhmissdan Facebookissa, Youtubessa ja muilla sosiaalisen median alustoilla. Vastaavasti
kunnallisten laitosten, kuten koulujen ja soteyhtymien viestintd on ammattimaistunut ja suuntautuu
padasiassa ndiden omiin kanaviin. Viestinta “yhteisollistyy™ yritykset ja kunnat tuottavat uutisellista
materiaalia suoraan omille kohderyhmilleen ohi paikallisen journalistisen median. Erityisesti kuntien
oma, journalismia muistuttava sisidllontuotanto on voimissaan.

4.2.2 SKENAARIO 2: ERI KENTILLA, ERI SAANNGIN - JOURNALISMI JA VIESTINTA
ERIYTYVAT JA LOYTAVAT OMAN TONTTINSA

Journalismi ja kaupallinen viestinta ovat eriytyneet ja 16ytdneet oman roolinsa vuoteen 2025 tultaessa.
Pahimmat uhkakuvat journalismin ja viestinnin sekoittumisesta eivit ole toteutuneet. Paikalliset uu-
tismediat ovat sdilyttaneet journalistisen itsendisyytensi, koska kasvaneet tilaustulot ovat kohentaneet
niiden taloustilannetta. Paikallisjournalismi on luonut itselleen uuden merkityksen ja taloudellisesti
kestavan perustan panostamalla yhtaalta perusasioihin, kuten journalistiseen laatuun, luotettavuuteen
ja paikallisten kysymysten teraviin ja kriittiseen kasittelyyn, toisaalta tekemalla uutissisalloista ylei-
soille entista kiinnostavampia. Paikallisjournalismissa korostuu tapahtumien taustoitus, koska uutis-
mediat eivit parjaa nopeuskilpailussa sosiaalisen median ja muun viestinnin kanssa. Téastd huolimatta
eri sosiaalisen medioiden alustojen hallinta on elintdrkedd myos paikallismedialle. My6s nuorille mer-
kityksellisen ja heita kiinnostavan sisallon tuottaminen on olennaista. Kaiken kaikkiaan kiinnostavuus
on yleisgjen maksuhalukkuuden edellytys. Kiinnostavuutta tavoitellaan esimerkiksi keskittymalla pai-
kallisiin ilmiGihin ja tapahtumiin seka rakentamalla paikallista yhteisollisyytta. Journalismi menestyy
myd0s siitd yksinkertaisesta syysti, ettd ihmiset ovat huomanneet journalistisin periaattein toimivan
paikallismedian antavan paikkakuntaan laajemman, punnitumman ja kattavamman nikokulman
kuin kunnan tai muu viestinté. Paikallislehdet ovat oppineet perustelemaan tarpeellisuutensa; jonkun
on kerrottava myo0s ikdvista asioista, kuten huostaanottojen lisdantymisesté tai hoivakotien sulkemi-
sesta. Samalla yha ammatillisempi viestintdala ymmartaa entistd paremmin oman tehtivinsa ja jour-
nalismin merkityksen paikalliselle elamalle ja demokratialle.

4.2.3 SKENAARIO 3: KAIKKI ON SISALTOA - JOURNALISMIN JA VIESTINNAN RAJAT
HALVENEVAT

Voimakkaasti kasvaneessa sisillontuotannossa liikkuu raha, ja naima rahavirrat ovat osoittautuneet
paikallisen uutismedian pelastajiksi vuoteen 2025 mennessa. Ne ovat onnistuneet uudistumaan ja
vakiinnuttamaan liiketoiminnallisen kestavyytensa lainaamalla kiytant6ja ja kerronnan keinoja kau-
pallisesta viestinnastd ja muusta sisallontuotannosta. Kehityksen seurauksena paikallisjournalismin ja
viestinnan rajat ovat havinneet usein olemattomiin. Rajaa ovat hamartaneet my0ds sosiaalisen median
alustat, joissa eri viestinnan muodot, mukaan lukien journalismi, muistuttavat usein toisiaan. Koska
yleisaille siséllon tuottajalla ei useinkaan ole itsessddn merkitystd, myos journalistisilla toimijoilla on
entistd vihemmain syitd vaalia journalismin rajoja ja periaatteita. Journalismilla on kuitenkin edel-
leen painoarvoa, ja juuri journalistista uskottavuutta ja auktoriteettia maksettu viestinta hyodyntaa.
Paikallislehdet ja uutismedia tarjoavat kanavan valikoiduille toimijoille, jotka haluavat erottua muista
sisalloistd erityisesti sosiaalisessa mediassa. Uutismedian kanssa tehdyt siséltOyhteistyot sopivat erityi-
sesti hiottuihin ja laadukkaisiin sisiltoihin, jotka voivat kasitelld myos vakavia tai yhteiskunnallisesti
merkittavia aiheita.
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5. YHTEENVETO

Tasséd raportissa olemme tarkastelleet, kuinka media-alan ammattilaiset kokevat edustamansa jul-
kaisun ja journalismin etiikan haasteet. Tama on tdrkea kysymys erityisesti paikallisen journalismin
tulevaisuuden ja demokratian kannalta. Raportti perustuu paikallisen uutismedian ja hyperlokaalien
julkaisujen sisélloista vastaaville henkiloille suunnatun kyselyn tuloksiin. Kysely toteutettiin vuonna
2020. Vastauksia kertyi yhteensa 103 kappaletta, ja vastausaste oli 38 prosenttia. Sihkoisella kyselylla
kerittiin tietoja median ja journalismin tavoitteista, eettisista periaatteista ja kdytdnnoist4, paikallisen
journalismin ja viestinnén vilisesta rajasta, toimittajien ja viestinndn ammattilaisten suhteesta seka
journalismin ja viestinnén tulevaisuudesta.

Kyselyn perusteella nayttaa siltd, ettd paikallinen uutismedia on kéymistilassa ja eettiset kysymyk-
set ja rajanvedot ovat ajankohtaisia. Huomionarvoista on, ettd 1ahes puolet vastaajista ei osannut sanoa,
pitdisiko Journalistin ohjeita paivittaa. Vaikka vastaajat ovat media-alan ammattilaisia, tulos saa pohti-
maan, voiko tima kertoa esimerkiksi siitd, ettd ohjeita ei tunneta tai ettd niita ei yhdistet paivittdiseen
tyohon. Toinen vastaajia jakanut kysymys koski kriittistd raportointia paikallisesta paatoksenteosta.
Noin puolet vastaajista oli tdysin samaa mieltd timéan tehtavan tarkeydestd, osalle taas tehtéva ei nayt-
taytynyt niin tarkeana.

Kyselyyn vastanneiden mielesté journalismin ja viestinnin vilinen raja on selva heiddn omassa me-
diassaan, mutta epaselvd muussa mediassa. Vastaajat katsovat, ettd journalismin ja muun viestinnan
valinen raja ei kuitenkaan valttamatta ole selva yleisolle, virkamiehille, paattijille tai litke-elaman edus-
tajille. Yrityksilla ja kunnilla on omat viestintastrategiansa, ja ne pyrkivit saamaan viestintitavoitteen-
sa esiin myo0s paikallisessa mediassa.

Journalismin ja viestinnan vilisen rajan ennakoidaan kyselyvastausten perusteella entisestdéan ha-
martyvan, kun paikallinen, etenkin kuntien, ammattimaisempi viestinta lainaa journalismin muotoja
ja keinoja. Suurin osa vastaajista kertoo ulkopuolisten toimijoiden yrittavan painostamalla vaikuttaa
heidan edustamansa julkaisun sisélt6on. Monet uskovat myos liiketaloudellisten tavoitteiden uhkaavan
heidén journalistista riippumattomuuttaan.

Paikallisen journalismin ja viestinnén vilisen suhteen kehittymisestd muodostuu vastausten pe-
rusteella kolme vaihtoehtoista skenaariota:

1) Journalismi sivuosaan — Paikallisjournalismi naivettyy taloustilanteen kurjistuessa ja viestintdalalta
tulevan kilpailun kovetessa,

2) Eri kentill4, eri sddnnoin — Journalismi ja viestinti eriytyvit ja 10ytiavit oman tonttinsa, ja

3) Kaikki on sisiltéa — Journalismin ja viestinnén rajat halvenevét.

Skenaariot valaisevat paikallisen uutismedian odotuksia tulevaisuudesta ja viittaavat erilaisiin stra-
tegioihin tulevaisuuteen varautumiseksi. Paikallisjournalismin kannalta erityisen kiinnostava on ske-
naario 2, "Eri kentill, eri sddnnéin — Journalismi ja viestinta eriytyvit ja 10ytaviat oman tonttinsa”. Se
on skenaarioista ainoa, jossa paikallinen journalismi rakentaa kestidvii tulevaisuutta journalistisista
lahtokohdista. Skenaario nostaa esiin tarkedn kysymyksen: millaisin uusin tavoin paikallinen uutisme-
dia voi tehd4 journalismistaan kiinnostavampaa ja merkityksellisempaa paikalliselle yleisolle?



UUSI KENTTA, UUDET PELAAJAT 29

LAHTEET

Hagelstein, A. & Zerfass, J. (2020). Dancing With the Devil? The Adoption of Paid Media Among PR
Professionals. Paper presented at the 7oth annual ICA conference, 21-25 May (virtual event).

Hujanen, J. (2009). Informing, Entertaining, Empowering. Finnish press journalists’ (re)negotiation of
their tasks. Journalism Practice (2009):1, 30—45.

Hujanen, J. (2014). Toimittajien rajankaynteji ammattilaisista ja amatooreista journalismin tuotan-
nossa. Media & viestinti, 37(3), 38-55.

Ikonen, P., Luoma-aho, V., & Bowen, S.A. (2017). Transparency for Sponsored Content: Analysing Codes
of Ethics in Public Relations, Marketing, Advertising and Journalism, International Journal of Stra-
tegic Communication, 11:2, 165-178, DOI:10.1080/1553118X.2016.1252917

Jenkins, J. & Graves, L. (2020). From Competition to Cooperation: Models for Collaboration in Local
Journalism. Paper presented at the 7oth annual ICA conference, 21-25 May (virtual event).

Macnamara, J. (2020). Journalism, Public Relations, and Spin. In Wahl-Jorgensen, K. & Hanitzsch, T.
(eds.) “The Handbook of Journalism Studies. 2nd Edition.” Pp. 341 — 355.

Matikainen, V. & Villi, M. (2015). Aktiivinen yleis6? Tutkimus yleis6n asenteista sisllon tuottamista ja
jakelua seké verkossa osallistumista kohtaan. Media & viestinta 38:3, 147 — 164.

Pouru, L., Dufva, M. & Niinisalo, T. (2019). Creating organisational futures knowledge in Finnish com-
panies. Technological forecasting & social change, 140(2019), 84—91.

Serazio, M. (2019). The other ‘fake’ news: Professional ideals and objectivity ambitions in brand journal-
ism. Journalism, 1-19.

Wagemans, A., Witschge, T., & Harbers, F. (2019). Impact as driving force of journalistic and social
change. Journalism, 20(4), 552—567.



UUSIKENTTA, UUDET PELAAJAT 30

LIITE 1: KYSELYLOMAKE

Journalismin notkuvat rajat

Tutkimushankkeessa selvitdamme paikallisen median ja viestinnan rajapintaa tekijéiden, siséltdjen ja
tulevaisuuden nakodkulmasta. Hankkeen tuloksia julkistetaan tieteellisissa kirjoituksissa ja
seminaareissa. Tutkimuksen toteuttavat Helsingin ja Turun yliopistot ja sen rahoittaa Helsingin Sanomain
Saatio.

Vastaaminen vie 10-15 minuuttia.

Vastaukset kasitelladn nimettémina ja ehdottoman luottamuksellisina. Vastauksia kasittelevat vain tdman
tutkimuksen tutkijat, ja heilléd on kaikissa tutkimukseen liittyvissé asioissa vaitiolovelvollisuus.
Tutkimusraportissa ei esitetd yksittaisten vastaajien tietoja, vaan tulokset kuvataan siten, etté yksittaista
vastaajaa ei voida tunnistaa.

Kiitos osallistumisesta!

Lisatietoja kyselysta antavat professori Jaana Hujanen, Helsingin yliopisto, jaana.hujanen@helsinki.fi ja
tutkimuspaallikkd Mikko Gronlund, Turun yliopisto, mikko.s.gronlund@utu.fi.

1. Asemani julkaisussa

Péaatoimittaja

Muu, mika?

2. Edustamani julkaisun taustatiedot

limestymispaik- | |
kakunta

Perustamisvuo- | |
Si

3. Edustamani julkaisu on
Paivalehti
Paikallislehti

limais- tai kaupunkilehti
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() Verkkojulkaisu

() Muu, mika?

4. Julkaisumme ilmestymisalue on
Valtakunnallinen

Maakunta

Kunta

Kaupunginosa tai kyla

CONONORONO.

Muu, mika?

5. Julkaisumme sisélto ja tavoitteet
Missa maarin olette samaa tai eri mielta seuraavista vaitteista?

Taysin Ei samaa Taysin
eri Jokseenkin  eika eri Jokseenkin samaa
mielta eri mielta mieltd  samaa mieltd  mielta

Tuotamme ensisijaisesti journalismia O O O O O

Raportoimme kriittisesti
ilmestymisalueemme paatoksenteosta

Haluamme palvella ensisijaisesti
iimestymisalueemme asukkaita

Haluamme palvella
iimestymisalueemme yrityksia

Haluamme vahvistaa
iimestymisalueemme yhteisollisyytta

Haluamme vahvistaa
iimestymisalueemme identiteettia

Haluamme tarjota ilmestymisalueemme
mainostajille iimoituskanavan

Tavoitteemme on tehda
hyvaa liiketaloudellista tulosta

Muu tavoite, mika?

O O O O O O O O
O O O O O O O O
O O O O O O O O
O O O O O O O O
O O O O O O O O
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6. Julkaisumme on sitoutunut noudattamaan journalistin ohjeita

() Kyla
() Ei

7. Journalistin ohjeet ja eettiset periaatteet
Missa maarin olette samaa tai eri mielta seuraavista vaitteistda koskien omaa

julkaisuanne?
Taysin Ei samaa Téaysin
eri Jokseenkin  eika eri Jokseenkin samaa
mielta eri mieltd mieltd samaa mieltd mieltd

Sisaltdmme tuottamista ohjaavat O O Q Q O

journalistin ohjeet

Sisaltdamme koskevia ratkaisuja
tehd&&n myds muin kuin journalistisin
perustein

Journalistin ohjeet vaatisivat
paivittamista
Journalistin ohjeiden noudattaminen on

haasteellista

Ulkopuolisella painostuksella tai
houkuttelulla yritetdan vaikuttaa
sisaltéihimme

O O O O
O O O O
O O O O
O O O O
O O O O

Uusi paikallinen media ja muut
viestinnan muodot haastavat
journalismia

Liiketaloudelliset tavoitteet uhkaavat
journalismin riippumattomuutta

Toimituksellisen ja muun aineiston
valinen raja on julkaisussamme selva

Toimituksellisen ja muun aineiston
véliseen rajaan liittyy julkaisussamme
eettisia ristiriitoja

O O O O
O O O O
O O O O
O O O O
O O O O

Julkaisumme eettiset periaatteet ja
kaytannot muuttuvat seuraavien viiden
vuoden aikana

O
O
O
O
O
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8. Millaisia eettisia ristiriitoja journalismin ja viestinnén vililla on
nahtavissa?
Viestinnadlla viitataan tassa laajasti ammattimaiseen tiedottamiseen, yhteis6- ja vertaisviestintaan,

markkinointi- ja vaikuttajaviestintddn seka brandaamiseen.

9. Journalismin ja viestinnédn valinen raja
Viestinnalla viitataan tassa laajasti ammattimaiseen tiedottamiseen, yhteis6- ja vertaisviestintadan,

markkinointi- ja vaikuttajaviestintdan seka brandaamiseen.

Missa maarin olette samaa tai eri mielta seuraavista vaitteista?

Taysin Ei samaa Taysin
eri Jokseenkin  eika eri Jokseenkin samaa
mielta eri mielta mieltd  samaa mieltd  mieltd

Journalismi ja muu viestinta toimivat
samalla kentalla eri sdanndin

Journalismin ja muun viestinnan raja on
selked

Viestinta- ja markkinointitoimistojen
tuottama sisaltd heikentaa journalismin
asemaa

Journalismin keinoja kaytetaan yha
enemman muussa viestinnassa

Journalismin keinojen kayttdmiseen
muussa viestinnassa liittyy eettisia
ongelmia

Journalismin keinoja kaytetddn muussa
viestinndssa viiden vuoden kuluttua
enemman kuin nyt

10. Millaiseksi uskot paikallisjournalismin ja muun viestinnén suhteen
kehittyvan seuraavien viiden vuoden kuluessa?
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11. Journalistien ja viestinndn ammattilaisten valinen suhde
Missa maarin olette samaa tai eri mieltd seuraavista vaitteista?

Ei samaa Melko
Taysin eri Melko eri eika eri samaa
mielta mielta mielta mielta

Journalistien ja viestinnan

ammattilaisten valilla on O O O O

vastakkainasettelua

Journalistien ja viestinnan

ammattilaisten eettiset periaatteet ovat O O O O
ristiriidassa keskenaan

Journalistien ja viestinnan

ammattilaisten toimintatavat ovat O O O O

yhtenevaiset

Taysin
samaa
mielta
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12. Kuinka paljon julkaisunne siséllésta on itse tuotettua journalistista

sisaltoa?

() 0-9%

() 10-19%
20-29 %
30-39 %
40-49 %
50-59 %
60-69 %
70-79 %

80-89 %

CNONONORONONON®)

90-100 %

13. Arvioikaa, kuinka paljon juttuaiheita tai sisaltoja julkaisunne saa eri

toimijoilta/tekijoilta

Oma toimituksellinen henkilostd
Freelancetoimittajat

Muu oma henkilosto

Yritykset

Kunnat ja kaupungit
Seurakunnat

Muut julkisyhteisét/viranomaiset
Poliittiset paatdksentekijat
Jarjestot ja yhdistykset
Lukijat/yleiso

Muu, mika?

Ei lainkaan Vahan Jonkin verran Paljon Erittain paljon

O

O OO0O0O0OO0OO0OO0OO0O0O0

O

O OO0O0O0O0O0O0OO0O0O0O0

O OO0OO0OO0OO0OO00O0O0

O OO0OO0O0O0O0OO0O00OO0O0

O

O OO0O0O0OO0OO0O0O0O0O0
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14. Arvioikaa, kuinka merkittavia seuraavat toimijat ovat julkaisunne
yhteistyoverkostossa

Ei lainkaan Vahan  Jonkin verran
tarkea tarkea tarkea Tarkea

O

Yritykset

Kunnat ja kaupungit
Seurakunnat

Muut julkisyhteisét/viranomaiset
Jarjestot ja yhdistykset
Sosiaalisen median ryhmat
Lukijat/yleisd

Muu, mika?

O OO0 O0O0O0O0
O OO O0OO0O0

O OO0 O0O0OO0O0
O OOO0OO0O0OO0O0

15. Mitd muuta haluaisitte kertoa journalismin ja viestinnan vilisesta
suhteesta, tai onko teilla palautetta tutkijoille?

Erittain
tarked

O

O OO0OO0OO0O0
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