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Tiivistelma

Témi selvitys kasittelee tiedejulkaisujen luokittelua vaikuttavuuden tai laadun mukaan.
Selvitys keskittyy Thomson Reutersin vaikuttavuuskerroinluokitukseen ja kattaa myos
uudemman mittarin, Google Scholar -tietokannan h5-indeksin sekd Suomessa Tieteellisten
seurain  valtuuskunnan  Julkaisufoorumin kehittdimdn laadun ja  vaikuttavuuden
tasoluokituksen. Selvityksen ensimmédinen osa kertoo, mihin vaikuttavuuden mittarit
perustuvat, sekd mittareiden kdyttdtavat ja rajoitukset. Selvityksen toinen osa vertailee
viestinndn alan kansainvilisid julkaisuja eri mittareiden mukaan ja erittelee, kuinka tulokset
yhtenevdt ja eroavat toisistaan. Sekd Googlen h5-indeksit ettd Thomson Reutersin
vaikuttavuuskertoimet perustuvat julkaisujen viittauskertymiin. Siksi voisi olettaa, ettd ne
luokittelisivat viestinndn alan julkaisuja hyvin samansuuntaisesti. Oletus pitdd paikkansa
jossakin méérin, mutta koska Googlen h5-indeksi ja Thomson Reutersin viittauskertymat
kerdtddn eri metodeilla, erojakin syntyy. Julkaisufoorumin tasovertailu sen sijaan ei perustu
yksiselitteiseen laskukaavaan vaan on péittaivin paneelin subjektiivinen ndkemys. Siksi
Julkaisufoorumin tasovertailun ja Googlen h5-indeksien ja Thomson Reutersin
vaikuttavuuskertoimien vililld oli huomattavia eroja. Kun tutkija valitsee artikkelilleen
sopivaa julkaisua, indikaattorit voivat auttaa valinnassa. On kuitenkin hyvad ymmartdd, mitd

indikaattorit mittaavat ja mitkd ovat niiden hyddyt ja rajoitukset.



Sisallysluettelo

Tiivistelma 1
Siséllysluettelo 2
Lista lyhenteista 3
Lista taulukoista 3
1. Johdanto 4
2. Vaikuttavuuskerroin ja sen muodostaminen 5
Vaikuttavuuskertoimien kriittinen tarkastelu 9
Viestinnén alan julkaisujen vaikuttavuuskertoimet 11
3. Google Scholarin h5-indeksi 13
Viestinndn alan julkaisujen h5-indeksit 14
Tutkijan henkilokohtainen h-indeksi 15
4.  Julkaisufoorumin tasoluokitus 17
Viestinnén alan julkaisujen tasoluokitukset Julkaisufoorumissa 19
5. Viestinnin alan julkaisujen vertailu eri indikaattoreilla 21
Julkaisufoorumin tasoluokituksien ja h5-indeksien vertailu 24
Julkaisufoorumin tasoluokituksien ja vaikuttavuuskertoimien vertailu 26
Vaikuttavuuskertoimien ja h5-indeksien vertailu 29
Viittausindikaattorien ja Julkaisufoorumin tasoluokituksen yhteinen vertailu 31
6. Padtelmit 35
7. Léhteet 37




Lista lyhenteista

JCR: Journal Citation Report

JIF: Vaikuttavuuskerroin (Journal Impact Factor)
Jufo: Julkaisufoorumi

Jufo-taso: Julkaisufoorumin tasoluokitus

TSV: Tieteellisen seurain valtuuskunta

Lista taulukoista

Taulukko 1: New Media and Society ja Journal of Communication vaikuttavuuskertoimet

20002013t b ettt b e et ea e h et eht e bt ettt e bt et eaee 6
Taulukko 2: Interaction Studies vaikuttavuuskertoimet 20082013 .........cccooieiiiniiininniene 8
Taulukko 3: Viestinndn alan julkaisujen vaikuttavuuskertoimet 2013 ..............ccceeevieeeneenns 13
Taulukko 4: Viestinnén alan julkaisujen h5-indeksit...........ccoceeviriiniininiiiniiniieeccenes 15
Taulukko 5: Viestinnén alan julkaisujen Julkaisufoorumin tasot...........cocceeceeverieneenienienenns 21

Taulukko 6: Kaikkien selvityksessd mukana olleiden julkaisujen vaikuttavuuskerroin,

Julkaisufoorumin tasoluokitus ja h5-indeksi .........ccceeeiiieiiiiiiiiicece e 23
Taulukko 7: h5-indeksin ja Julkaisufoorumin tasojen vertailu...........ccccceceevervienieneenienienenns 25
Taulukko 8: Vaikuttavuuskertoimen ja Julkaisufoorumin tasoluokkien vertailu.................... 27
Taulukko 9: Viiden vuoden vaikuttavuuskertoimien ja h5-indeksien vertailu....................... 30
Taulukko 10: Viittausindikaattorien ja Julkaisufoorumin tasojen vertailu..........c.cccccveeeenvennns 33



1. Johdanto

Tieteelliset julkaisut kilpailevat keskenddn muun muassa maineesta, arvovallasta ja
rahoituksesta. ~ Selvdd ei kuitenkaan ole, miten julkaisuja voitaisiin laittaa
paremmuusjérjestykseen. Tédssd selvityksessd tutustutaan kolmeen erilaiseen tapaan mitata
tiedejulkaisujen laatua ja vaikuttavuutta. Pédpaino on Thomson Reutersin tuottamassa
vuotuisessa vaikuttavuuskerroinraportissa. Thomson Reutersin raportin viestinndn alan
julkaisujen vaikuttavuuskertoimia verrataan Tieteellisten seurain valtuuskunnan (TSV)
Julkaisufoorumin tasoluokituksiinn ja Google Scholarin tieteellisille julkaisuille laskemiin
h5-indekseihin. Jotta vertailu olisi kattavampi, verrataan my0s Julkaisufoorumin
tasoluokituksia ja h5-indekseji keskenddn. Liséksi selvityksessd tutustutaan lyhyesti Google
Scholarin tuottamaan tutkijoiden henkilokohtaiseen h-indeksiin.

Julkaisujen merkittdvyyttd on vaikea mitata objektiivisesti, ja siksi
kvantitatiivisten mittareiden — vaikuttavuuskertoimen ja h5-indeksin — merkitys lieneekin
kasvanut. Suomalaisen Julkaisufoorumin tasoluokitusta kdytetddn Suomessa kansallisesti
yliopistojen rahoituspdétoksissd ja ainakin jossain miédrin myds yliopistojen sisdisissd
rahajaoissa. Myos tutkijoiden henkilokohtaisella h-indeksillda on yhd enemmin painoarvoa,
kun tarkastellaan tutkijan tyon laatua.

Tutkijan tarkoituksiin sopivien laadukkaiden julkaisujen l8ytdminen voi olla
hankalaa. Jos haluaa kayttdd padtoksensd tukena joko vaikuttaavuuskerrointa, h5-indeksid tai
Julkaisufoorumin tasoluokitusta, on hyvd ymmartdd, kuinka ndméi erilaiset laadun ja
vaikuttavuuden mittarit muodostuvat, ja millaista kritiikkid ne ovat saaneet. Tami selvitys
vertailee mittareita ja tarkoitus on siten auttaa viestinndn alan tutkijoita 10ytdmédan
artikkeleilleen soveltuvia julkaisukanavia. Selvityksen tavoitteena ei kuitenkaan ole
madritelld julkaisujen paremmuutta vaan nimenomaan auttaa lukijaa ymmaértdmééan nédiden
mittareiden ominaisuuksia. Selvityksen ensimmaéinen osa (luvut 2, 3 ja 4) kertoo, mihin kukin
vaikuttavuuden mittari perustuu, mihin niitd voidaan kéyttdd ja mitkd niiden rajoitukset ovat
sekd esittelee kansainvélisten viestinndn alan tiedejulkaisujen tulokset kullakin mittarilla.
Selvityksen toinen osa (luku 5) vertailee viestinndn alan kansainvilisid julkaisuja eri

mittareiden mukaan ja erittelee, miltd osin tulokset ovat yhteneviisii tai toisistaan eroavaisia.



2. Vaikuttavuuskerroin ja sen muodostaminen

Thomson Reuters tuottaa vuosittain Journal Citation Reports -nimisen (JCR) julkaisun, joka
kokoaa eri tiedejulkaisujen viittauskertymid. JCR:sta voi selvittdd muun muassa
tiedejulkaisun julkaisemien artikkelien kokonaisméérdan, kuinka monta kertaa julkaisun
artikkeleihin on viitattu yhteensé seka julkaisun vaikuttavuuskertoimen.

Englanniksi vaikuttavuuskerroin on Journal Impact Factor, ja siihen viitataan
myos lyhenteelld JIF. Vaikuttavuuskertoimiin ja muihin JCR:n tietoihin pddsee késiksi myds
sdhkoisesti kirjautumalla Web of Scienceen, joka on Thomson Reutersin ylldpitima
sitaattitietokanta internetissd. Vaikuttavuuskertoimien avulla julkaisijat arvioivat markkina-
asemaansa ja osoittavat tutkijoille, tiedeyhteisdlle ja mainostajille olevansa vahvempia kuin
kilpailijansa. Kirjastonhoitajat voivat vaikuttavuuskertoimien avulla selvittdd ja arvioida
oman valikoimansa ajankohtaisuutta ja mahdollisia puutteita. Julkaisijaa etsivit tutkijat
voivat puolestaan selvittda itsellensd sopivimpia ja vaikutusvaltaisimpia julkaisuja seki etsid
alansa ajankohtaisimpia ja viitatuimpia julkaisuja.

Vaikuttavuuskerroin on viitteellinen luku, jolla pyritddn selvittimdan
tieteellisten julkaisujen suhteellista merkittavyyttd. Vaikuttavuuskerroin ilmaisee viittausten
madrin suhteessa kyseisen julkaisun viimeaikaisiin artikkelien miardén. Suuret tiedejulkaisut
saattavat kerdtd kokonaisuudessa enemmén viittauksia kuin pienemmét julkaisut, mutta
pienen julkaisun vaikuttavuuskerroin voi silti olla korkea, jos sen artikkeleihin viitataan
usein. Vaikuttavuuskerroin siis tarjoaa yhden kvantitatiivisen vélineen tiedejulkaisujen
vertailuun ja arvioimiseen.

Vaikka Thomson Reutersin listaus on kunnioitusta heréttivén laaja, sen ei ole
tarkoituskaan olla tdysin kattava. Julkaisujen on kdytdvd ldpi valintaprosessi, jonka aikana
varmistetaan muun muassa, ettd julkaisu kayttdd kansainvilisid julkaisukonventioita,
hyodyntdd vertaisarviointia sekd julkaisee tdsmadllisesti. Vuosittain Thomson Reuters
vastaanottaa yli 2 000 hakemusta julkaisuilta, jotka pyrkivit listalle. Néistd vain 10-12 %
hyvéksytdan. (Testa 2012.) Liséksi listalla jo olevien julkaisujen tasoa seurataan jatkuvasti.
Julkaisujen valintaprosessista kiinnostuneet voivat tutustua vaatimuksiin tarkemmin
esimerkiksi Web of Sciencen sivustolla (osoitteessahttp://wokinfo.com/essays/journal-
selection-process/).

Vaikuttavuuskertoimen laskeminen on melko yksinkertaista. Julkaisun minka
tahansa vuoden vaikuttavuuskerroin voidaan maéaritelld laskemalla, kuinka monta kertaa

julkaisun artikkeleihin on viitattu kahden edellisen vuoden aikana ja jakamalla tdma luku



artikkelien = kokonaismaardlld.  Téssd  selvityksessd  esiintyvdt  vuoden 2013

vaikuttavuuskertoimet muodostuvat siis seuraavasti:

Vuoden 2013 vaikuttavuuskerroin

A = Vuoden 2013 aikana kertyneet viittaukset vuosina 2011 ja 2012 julkaistuihin artikkeleihin

B = Vuosien 2011 ja 2012 aikana julkaistujen artikkelien lukumééra

A/B = C = Vuoden 2013 vaikuttavuuskerroin

Vaikka laskukaava on helppo, kattavan listan datamédard on luonnollisesti valtava.

Jotta vaikuttavuuskerroin hahmottuisi selkeésti, tarkastellaan seuraavaksi
kahden viestinndn alan julkaisun vaikuttavuuskertoimien kehitystd viime vuosien aikana.
Tassd tarkasteltavana on Journal of Communication, jonka vaikuttavuuskerroin on viestinnén
alan kolmanneksi paras, sekd New Media and Society, jonka vaikuttavuuskerroin on alan

neljdnneksi paras.

New Media & Society Journal of Communication

Vuosi Viittaukset JIF Vuosi Viittaukset JIF

2013 1411 2,052 2013 3061 2,076
2012 1156 1,824 2012 2647 2,011
2011 889 1,394 2011 2503 2,452
2010 666 1,091 2010 2234 2,026
2009 614 1,326 2009 2188 2,415
2008 387 0,821 2008 1816 2,266
2007 223 0,488 2007 1405 1,156
2006 211 0,988 2006 1188 1,159

Taulukko 1: New Media and Society ja Journal of Communication vaikuttavuuskertoimet 2006-2013

Taulukossa 1 Viittaukset-sarake kertoo kyseisen vuoden viittausten méérin kaikkiin julkaisun
aikaisempiin artikkeleihin — se ei siis ole vaikuttavuuskertoimen osoittaja. Journal of
Communicationin kokonaisviittausmddrd on alan toiseksi paras, kun taas New Media and
Societyn vastaava on vasta 11. paras. Silti vaikuttavuuskertoimeltaan julkaisut ovat melko
tasavikisid. Todenndkdinen selitys télle on se, ettd vaikuttavuuskertoimeen huomioidaan
viittaukset ajankohtaisiin artikkeleihin, eli vain viimeisen kahden vuoden aikana julkaistut
artikkelit otetaan huomioon. Viittaukset, jotka ovat kertyneet Journal of Communicationin
artikkeleista ennen vuotta 2011, eivit siis vaikuta sen vaikuttavuuskertoimeen. Toisaalta olisi

mahdollista, ettd Journal of Communicationissa julkaistaisiin enemmaén artikkeleita, jolloin



se tarvitsisi enemman viittauksia saadakseen saman vaikuttavuuskertoimen kuin vihemmaén
julkaiseva New Media and Society.

Vaikuttavuuskertoimella pyritddn antamaan ajankohtaista tietoa julkaisun
viimeaikaisesta vaikuttavuudesta. Taulukosta 1 kdy ilmi my0s, ettd Journal of
Communicationin vaikuttavuuskerroin on ollut sangen tasainen viimeisen kuuden vuoden
ajan, kun taas New Media and Societyn vaikuttavuuskerroin on samassa ajassa noussut
reippaasti. Voidaan siis sanoa, ettd Journal of Communicationin vaikuttavuus on pysynyt
vakaasti vahvana jo usean vuoden ajan, kun taas New Media and Society on onnistunut
lisidméén vaikuttavuuttaan niin ikddn usean vuoden ajan — nihtivéksi jdd, onko se pysyvasti
murtautumassa vaikuttavimpien julkaisujen joukkoon.

Tyypillisesti julkaisujen artikkelit jakautuvat niihin, joihin on viitattu paljon, ja
niihin, joihin on viitattu selvdsti vihemmaén tai ei lainkaan (Garfield 2005: 6). On siis hyvé
tiedostaa, ettd artikkelin julkaiseminen vaikuttavuuskertoimeltaan alan johtavassa julkaisussa
el vilttdmattd takaa sitd, ettd yksittdisen tutkijan artikkeleilla olisi sen enempéi
“vaikuttavuutta” kuin vaikuttavuuskertoimeltaan hieman vaatimattomammassa julkaisussa
esiintyvdn tutkijan artikkelilla. Esimerkiksi tiedejulkaisu Nature maéérittelee olevansa
maailman johtava monitieteinen tiedejulkaisu vaikuttavuuskertoimensa perusteella (About
Nature). Julkaisun oman analyysin mukaan sen vuoden 2005 vaikuttavuuskertoimen
viittauksista suurin osa (89 %) tuli kuitenkin vain neljdnnesosasta (25 %) sen julkaisemista
artikkeleista (Rossner et al. 2007).

Pelkdn vaikuttavuuskertoimen tuijottaminen ei valttiméttd johdata sopivan
julkaisukanavan etsijdéd oikeille jéljille mydskddn siksi, ettdi Web of Sciencen omien sivujen
mukaan esimerkiksi kirjallisuuskatsaukset kerddvédt usein runsaasti sitaatteja etenkin
julkaisuista, joissa suositaan lyhyempid sitaattiluetteloita. Usein oletetaan, etté
metodiartikkelit kerddviat enemmin sitaatteja kuin muut, mutta julkaisut, jotka ovat
omistautuneet kokonaan metodeille, eivdt yleensd nouse vaikuttavuuskertoimeltaan toisia
suuremmaksi. Joskin erityisen ajankohtainen ja kuuma metodiartikkeli voi toki satunnaisesti
nostaa jonkin julkaisun vaikuttavuuskerrointa. ("The Thomson Reuters Impact Factor” 1994.)

Normaali vaikuttavuuskerroin lasketaan kahden vuoden ajalta, mutta
artikkeleihin viittaamista seurataan myos pidemmadlld aikavililld. Siksi JCR mittaa myds
julkaisun viiden vuoden vaikuttavuuskerrointa. Esimerkiksi vuoden 2013 viiden vuoden
vaikuttavuuskerroin selvidd laskemalla, kuinka usein vuonna 2013 on viitattu vuosien 2008—
2012 artikkeleihin, ja jakamalla viittausten madrd artikkelien kokonaismiérdlld. Amin ja

Mabe (2000) esittivit, ettd kirjallisuuskatsaukset kerddvét viittauksia kauemmin kuin lyhyet



tai tdysmittaiset tutkimusartikkelit. Siten kirjallisuuskatsauksiin keskittyneelle julkaisulle
viiden vuoden vaikuttavuuskerroin voi olla parempi mittari kuin normaali kahden vuoden
vaikuttavuuskerroin.

Koska jotkin julkaisut viittaavat toisia useammin omiin artikkeleihinsa, ja jotkin
julkaisut jopa yrittdvdt tietoisesti nostaa omaa vaikuttavuuskerrointaan viittaamalla
tarpeettoman useasti omiin artikkeleihinsa, JCR tarjoaa mahdollisuuden myos véhentdd

viittaukset julkaisun omiin artikkeleihin.

Vuoden 2013 vaikuttavuuskerroin ilman itseviittauksia

A = Vuoden 2013 aikana kertyneet viittaukset vuosina 2011 ja 2012 julkaistuihin artikkeleihin

B = Julkaisun viittaukset vuoden 2013 aikana julkaisun vuosien 2011 ja 2012 omiin artikkeleihin

C = Vuosien 2011 ja 2012 aikana julkaistujen artikkelien lukumééra

(A-B)/C = D = Vaikuttavuuskerroin ilman itseviittauksia

Taulukkoon 2 on esimerkiksi otettu tarkasteluun [Interaction Studies -julkaisun

vaikuttavuuskertoimet.

Interaction Studies

JIF ilman 5 vuoden

Vuosi JIF |itseviittauksia JIF
2013 1,564 0,923 1,165
2012 1,842 1,289 1,264
2011 1,105 1,052 1,049
2010 0,733 0,688 N/A
2009 0,776 0,673 N/A
2008 1,359 1,359 N/A

Taulukko 2: Interaction Studies vaikuttavuuskertoimet 2008-2013

Vuoden 2013 vaikuttavuuskerroin laskee 1,564:std 0,923:en, jos itseviittaukset jitetddn
huomioimatta. Samankaltainen lasku on havaittavissa vuoden 2012 vaikuttavuuskertoimista,
mutta ei sitd aiemmin. Télle voisi selityksend olla esimerkiksi vuonna 2011 julkaistu
artikkeli, johon olisi viitattu useasti seuraavan kahden vuoden aikana lehden omissa
julkaisuissa. Kuitenkin on myds tapauksia, joissa toimitus on painostanut Kirjoittajia
kdyttdimaan ldhteind oman julkaisunsa artikkeleita (PLoS Medicine Editors: 2006). On
kuitenkin  epédselvdd, kuinka wusein tillaista sattuu. FErddssd yhdysvaltalaisessa

kyselytutkimuksessa 6644 vastaajasta 1306, eli noin viidennes, ilmoitti saaneensa




toimitukselta suosituksen lisdtd viitteitd omasta julkaisustaan ilman tieteellistd perustetta
(Wilhite & Fong 2012). Toisaalta erddt tieteellisten artikkeleiden kirjoitusohjeet neuvovat
viittaamaan ainakin muutamaan kohdejulkaisun aiempaan, olennaiseen artikkeliin, koska se
osoittaa, ettd tutkijan julkaistavaksi tarjoama artikkeli sopii julkaisun yleisdlle (Belt et al
2011: 14).

Vaikka artikkeli olisi esiintynyt julkaisussa, jonka vaikuttavuuskerroin on suuri,
se el vilttdmaittd tarkoita, ettd artikkeliin itsessddn viitataan paljon. Vaikuttavuuskerroin on
kvantitatiivinen keino arvioida tiedejulkaisuja — ei artikkeleita. Tdstd huolimatta on myds
hyvd ymmartdd, ettd kansainvélisesti julkaisujen vaikuttavuuskertoimet usein méiérittelevit
niissd julkaisemisen arvon. T&mé& puolestaan vaikuttaa esimerkiksi yliopistojen
virkanimityksiin. Vaikuttavuuskertoimien ei kuitenkaan tulisi olla ainoa keino edes
julkaisujen arvioimisessa, silld vaikuttavuuskertoimella on heikkoutensa, joihin tutustutaan

seuraavaksi.

Vaikuttavuuskertoimien kriittinen tarkastelu

On erityisen tirkedd ymmartdd, ettd vaikuttavuuskertoimia on mielekédstd vertailla vain
tieteenalan sisélld. Suppeampien tutkimusalojen julkaisujen viittauskertymét ovat usein
luonnostaan pienempid kuin suurien tutkimusalojen viittauskertymét. Erityisen tirkedd on
huomata, ettd on aloja, joissa kehitys on hitaampaa ja joissa artikkelit kerddvét viittauksia
hitaammin ja kauemmin kuin nopeasti kehittyvilld aloilla (Garfield 2005: 6). Toisaalta
tarkedksi koettu suppeampi tutkimusala saattaa olla niin hyvin rahoitettu, ettd tutkimusta
tehdddn paljon ja tdmi heijastuu vaikuttavuuskertoimiin. Viestinndn alan julkaisuista suurin
vaikuttavuuskerroin on 2,444, joka on Communication Research -julkaisulla. Y1i kahden
vaikuttavuuskerroin on kuudella julkaisulla. Vastaavasti onkologian eli syOpésairauksia
kisittelevien alan julkaisujen suurin vaikuttavuuskerroin on CA-A Cancer Journal for
Clinicians -julkaisu’, jonka vaikuttavuuskerroin on periti 162,5, ja yhteensd kahdeksalla
julkaisulla vaikuttavuuskerroin on yli 15. Jos jo samankin alan sisélld vaikuttavuuskertoimiin
laadun indikaattorina kannattaa suhtautua suurin varauksin, eri alojen julkaisujen laadun
vertailu vaikuttavuuskertoimen avulla on mahdotonta.

Vaikuttavuuskertoimella on kriitikkonsa, ja onkin hyvd olla tietoinen sen

heikkouksista. Ensinndkin vaikuttavuuskertoimia laskettaessa osoittajana on kaikki

Lca-A Cancer Journal for Clinicians on vaikuttavuuskertoimen perusteella vuoden 2013 selvasti vaikuttavin
julkaisu.



viittaukset kyseiseen julkaisuun, mutta nimittdjaddn lasketaan vain tietyntyyppiset artikkelit.
PLoS Medicine -julkaisun toimitus teki selvityksen siitd, minkélaiset artikkelit huomioidaan
nimittdjain vaikuttavuuskertoimia laskettaessa. Toimituksen lopputulema oli, ettd prosessi on
epétieteellinen ja mielivaltainen (PLoS Medicine Editors 2006). Rossner et al. (2007) my0s
tarkastelivat Thomson Reutersin (ent. Thomson Scientificin) tietokantaa ja huomasivat, ettad
nimittdjadn oli laskettu “vddrin” sijoitettuja artikkeleita. PLoS Medicinen paikirjoituksessa
todettiin myos, ettd vaikuttavuuskerroin on huono vaikuttavuuden mittari julkaisuille, joiden
kohdeyleiso on laajempi ja vihemmén akateeminen (PLoS Medicine Editors 2006). On myds
huomioitava, ettd kirjallisuuskatsaukset kerddvdt enemmén viittauksia kuin puhtaasti
tutkimukseen keskittyvat artikkelit (http://wokinfo.com/essays/impact-factor/), joten jotkut
julkaisut voivat tietoisesti suosia niitd tutkimusartikkelien kustannuksella (PLoS Medicine
Editors 2006). Lisdksi toimitukset voivat painostaa kirjoittajia kdyttdméaén omaa julkaisuaan
lahteend (PLoS Medicine Editors 2006). Téssi tosin on riskinsi julkaisulle, silld jos Thomson
Reuters saa selville julkaisun paisuttelevan keinotekoisesti omaa vaikuttavuuskerrointaan,
julkaisu hyllytetddn vaikuttavuuskerroinselvityksen piiristd ainakin kahdeksi vuodeksi (Testa
2012). Toisaalta toimitukset voivat pyrkid pienentdmédn nimittdjddn laskettavien artikkelien
méétdd painostamalla kirjoittajia vihentdméddn ldhteiden kdytt6d tai poistamaan tiivistelmdn
tai avainsanaluettelon, jotta sitd ei huomioitaisi varsinaiseksi artikkeliksi (PLoS Medicine
Editors 20006).

Suomalainen Tieteellisten seurain valtuuskunta (TSV)?, joka on “riippumaton
asiantuntijaelin tieteenharjoittamista ja tiedepolitiikkaa koskevissa asioissa” (TSV a), on
selvittdnyt vaikuttavuuskertoimia ja niiden muodostumista. Vuonna 2012 valmistuneessa
TSV:n teettimaissd selvityksessd todetaan, ettd vaikuttavuuskertoimien ulkopuolelle jaavét
my0s viittaukset konferenssijulkaisuissa, kirjoissa ja muissa erillisteoksissa (Auranen et al.
2012: 2).3 Liséksi vaikuttavuuskerrointa laskettaessa otetaan huomioon kaikki sitaatit; vaikka
kyseessd olisi vahvasti kritisoitu artikkeli tai vaikka artikkelia kaytettdisiin esimerkkind
heikosta tutkimuksesta, silld on vaikuttavuuskertoimeen positiivinen vaikutus.

Julkaisujen vaikuttavuuskertoimelle ei siis pidd antaa ylenpalttista painoarvoa,
vaikka kyseessd on hyddyllinen ja helposti ymmarrettavéd véline. On myos hyvd huomioida,

ettd kaikkien tieteellisten julkaisujen padtehtivd ei ole vaikuttaa tiedemaailmaan vaan

? Tieteellisten seurain valtuuskuntaan kuuluu 268 tieteellists seuraa ja nelja tiedeakatemiaa (Suomalainen
Tiedeakatemia, Suomen Tiedeseura, Teknillisten Tieteiden Akatemia ja Svenska Tekniska
Vetenskapsacademien i Finland).

3 Tutkijoiden henkilokohtainen h-indeksi kuitenkin kattaa tutkijan kaikki viitattavissa julkaisut: artikkelit,
konferenssipaperit, kirjat, kirjan luvut jne. Tutkijan h-indeksia kasitelldan tassa selvityksessda myéhemmin.
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vaikkapa lisdtd laajempaa yleistd tietoisuutta tai vaikuttaa poliittisiin pddtoksiin teemansa

ympdrilld (The PLoS Medicine Editors 2006).

Viestinnan alan julkaisujen vaikuttavuuskertoimet

Taulukkoon 3 on listattu Web of Science -tietokannasta haetut vuoden 2013 Thomson
Reutersin vaikuttavuuskertoimet, jotka siis koostuvat vuosien 2011-2012 artikkeleista ja
vuoden 2013 viittauskertymistd. Taulukkoon on listattu viestinndn alan julkaisujen
vaikuttavuuskertoimet (JIF), vaikuttavuuskertoimet ilman itseviittauksia ja viiden vuoden

vaikuttavuuskertoimet niille julkaisuille, joille se oli saatavilla.

JIF ilman

itseviittauk 5 vuoden

# | Julkaisu sia JIF
1 | Communication Research 2,444 2,375 3,122
2 | Research on Language and Social Interaction 2,421 2,132 2,964
3 | Journal of Communication 2,076 1,832 3,193
4 | New Media and Society 2,052 1,832 2,441
5 | Public Opinion Quarterly 2,033 1,867 3,552
6 | Journal of Computer-Mediated Communication 2,019 1,981 4,346
7 | Public Understanding of Science 1,932 1,632 2,408
8 | Human Communication Research 1,886 1,795 2,688
9 |Journal of Health Communication 1,869 1,679 2,355
10 | Political Communication 1,825 1,625 2,610
11 | International Journal of Press-Politics 1,761 1,478 2,200
12 | International Journal of Advertising 1,754 0,681 1,810
13 | Journal of Advertising Research 1,651 1,628 1,678
14 | Interaction Studies 1,564 0,923 1,165
15 | Personal Relationships 1,413 1,326 1,842
16 | Science Communication 1,356 1,000 2,456
17 | Communication Monographs 1,319 1,170 3,667
18 | Media Psychology 1,308 1,103 2,313
19 | Information Communication and Society 1,283 1,142

20 | Health Communication 1,276 1,178 1,536
21 |Journalism 1,241 1,089

22 | International Journal of Mobile Communications 1,221 0,735 0,989
23 | Journal of Advertising 1,169 0,831 1,657
24 | Discourse Studies 1,167 1,067 1,162
25 | Media Culture and Society 1,139 1,037 1,295
26 | Telecommunications Policy 1,128 0,604 1,506
27 | International Journal of Public Opinion Research 1,093 0,963 1,492
28 | Written Communication 1,091 1,030 1,402
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29 | Journal of Social and Personal Relationships 1,080 0,920 1,668
30 |Journal of Media Psychology - Theories Methods and Applications 1,051 0,795

31 | Communication Theory 1,048 0,905 1,991
32 | Management Communication Quarterly 1,047 0,719 1,439
33 | European Journal of Communication 1,000 0,846 1,588
34 | Mass Communication and Society 0,911 0,532 1,342
35 | Journal of Language and Social Psychology 0,872 0,702 1,264
36 | Discourse and Society 0,862 0,754 1,348
37 | Technical Communication 0,862 0,310 0,773
38 | Language and Communication 0,852 0,803 0,718
39 | Journal of Broadcasting and Electronic Media 0,836 0,716 1,320
40 | Environmental Communication: A Journal of Nature and Culture 0,803 0,410 1,154
41 | International Journal of Communication 0,786 0,648

42 | Public Relations Review 0,755 0,505 0,984
43 | Journalism Studies 0,709 0,612 1,008
44 | |EEE Transactions on Professional Communication 0,681 0,404 0,758
45 | Journalism and Mass Communication Quarterly 0,636 0,591 0,826
46 | Journal of Applied Communication Research 0,612 0,490 0,861
47 | Journal of Public Relations Research 0,595 0,310 1,302
48 | Discourse and Communication 0,595 0,486 0,919
49 | Communications : European Journal of Communication Research 0,541 0,459 0,699
50 | Communication and Critical/Cultural Studies 0,489 0,333

51 | Quarterly Journal of Speech 0,463 0,195 0,539
52 | Rhetoric Society Quarterly 0,444 0,267 0,394
53 | International Journal of Conflict Management 0,439 0,244 0,653
54 | Games and Culture: A Journal of Interactive Media 0,435 0,304

55 | Argumentation 0,434 0,396 0,447
56 | Visual Communication 0,417 0,417 0,487
57 | Asian Journal of Communication 0,412 0,397 0,637
58 | Chinese Journal of Communication 0,364 0,345 0,362
59 | Narrative Inquiry 0,352 0,296 0,579
60 | Comunicar 0,350 0,088 0,236
61 | Television and New Media 0,348 0,288 0,430
62 | Continuum: Journal of Media and Cultural Studies 0,326 0,311 0,438
63 | Journal of Business and Technical Communication 0,312 0,250 0,444
64 | Critical Studies in Media Communication 0,306 0,286 0,675
65 | Translator 0,290 0,290 0,413
66 | Media International Australia 0,246 0,156 0,239
67 | Journal of Media Economics 0,231 0,154 0,667
68 | Journal of Mass Media Ethics 0,226 0,129 0,438
69 | Javnost: The Public 0,220 0,180 0,263
70 | Text and Talk 0,200 0,171 0,586
71 | Tijdschrift Voor Communicatiewetenschap 0,182 0,091 0,294
72 | Social Semiotics 0,182 0,167

73 | Journal of African Media Studies 0,175 0,150 0,271
74 | Ecquid Novi: African Journalism Studies 0,121 0,091 0,219
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Taulukko 3: Viestinniin alan julkaisujen vaikuttavuuskertoimet 2013

Viestinndn alan julkaisujen vaikuttavuuskertoimet saattavat vaikuttaa pieniltd, jos niitd vertaa
esimerkiksi ~ onkologian  vaikuttavuuskertoimiin, mutta on  muistettava, ettd
vaikuttavuuskertoimia tulee vertailla vain saman alan julkaisujen kesken. Suurin
vaikuttavuuskerroin on 2,444 ja pienin 0,121. Keskiarvo on 0,940 ja sen ylittdd 33 julkaisua
74:std. Jos tarkastellaan vaikuttavuuskerrointa ilman itseviittauksia, 15:n kirki pysyy samana
kahta lukuun ottamatta: Sijalta 14 Interaction Studies tippuu sijalle 25, ja International
Journal of Advertising, joka oli 12., tippuu sijalle 36 vaikuttavuuskertoimen tippuessa

1,754:std keskiarvon alle lukemaan 0,681.

3. Google Scholarin h5-indeksi

Vuonna 2005 Jorge Hirsch esitti kvantitatiivista mittaria, h-indeksié, jolla voitaisiin selvittdd
tutkijan julkaisutehokkuutta ja julkaistujen artikkelien merkitystd (Hirsch 2005). Julkaisuille
laskettava h5-indeksiluku tarkoittaa, ettd julkaisulla on viimeisen viiden vuoden ajalta 4
madrd artikkeleita, joita on kédytetty ldhteend /& kertaa (Google Scholar Metrics). Jos
julkaisulla siis on viimeisen viiden vuoden ajalta 100 artikkelia, joista yhdeksddn on viitattu
vihintddn yhdeksidn kertaa ja loppuihin vdhemmén tai ei lainkaan, saa julkaisu hS5-
indeksiluvuksi yhdeksdn. H-indeksilld siis mitataan tutkijan henkilokohtaista vaikuttavuutta
ja tehokkuutta, ja h5-indeksilla julkaisujen vaikuttavuutta.

Julkaisujen h5-indeksin voi hakea Googlen ylldpitimistd tieteellisten
julkaisujen tietokannasta Google Scholarista. Téssd selvityksessd hS5-indeksi muodostuu
vuosilta 2009-2013. H5-indeksin etu vaikuttavuuskertoimeen ndhden on, ettd se huomioi
lahdeviittauksien epitasaisen jakautumisen. Koska vaikuttavuuskerroin perustuu keskiarvoon,
yksi useasti ldhteend kdytetty artikkeli voi nostaa vaikuttavuuskerrointa kohtuuttomastikin,
kun taas h5-indeksiin yksi poikkeuksellisen lainattu artikkeli ei vaikuta. H5-indeksin
heikkous lienee siind, ettei se ndhddkseni tee eroa eri julkaisutiheydelld tuotettavien
julkaisujen vililld. Kuukausittaisen julkaisun h5-indeksin olettaisi olevan suurempi kuin
puolivuosittaisen julkaisun.

Google Scholarista on saatavilla my6s h5-mediaani, joka ilmaisee h5-indeksin
muodostavien artikkelien lainauksien keskiluvun. Jos julkaisun h5-indeksi olisi seitsemén,

tarkoittaisi se sitd, ettd julkaisulla on seitsemin artikkelia, joihin on viitattu vidhintdén
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seitsemin kertaa. Jos artikkeleihin olisi viitattu vaikkapa 7, 8, 11, 14, 15, 28 ja 51 kertaa, h5-

mediaani olisi jarjestetyn lukujonon keskimmaéinen arvo eli tassd tapauksessa 14.

Viestinnan alan julkaisujen h5-indeksit

Taulukkoon 4 on listattu h5-indeksit ja hS-mediaanit Google Scholarin mukaan 20 parhaalle
viestinndn alan julkaisulle. Lisdksi on haettu hS5-indeksit ja -mediaanit niille Thomson

Reutersin vaikuttavuuskerroinluokituksessa esiintyneille julkaisuille, jotka olivat Google

Scholarista saatavilla.

# Julkaisu h5-indeksi h5-mediaani
1 | New Media and Society 45 71
2 | Journal of Communication 38 72
3 | Journal of Computer-Mediated Communication 36 51
4 | Public Opinion Quarterly 32 56
5 | Communication Research 31 49
6 | Telecommunications Policy 31 45
7 | Public Relations Review 31 51
8 | Journal of Health Communication 30 40
9 | Public Understanding of Science 30 43
10 | Journal of Social and Personal Relationships 27 34
11 | International Journal of Communication 26 37
12 | Human Communication Research 25 34
13 | Political Communication 25 36
14 | Journal of Broadcasting and Electronic Media 25 36
15 | Journal of Advertising Research 24 31
16 | Media Culture and Society 24 39
17 | Journal of Advertising 23 33
18 | Journalism Studies 23 43
19 | Corporate Communications: An International Journal 23 31
20 | International Journal of Press-Politics 22 44
21 | Health Communication 22 31
22 | International Journal of Advertising 21 33
23 | Journal of Public Relations Research 21 33
24 | Communication Education 21 32
25 | Science Communication 20 28
26 | Communication Theory 20 43
27 | European Journal of Communication 20 34
28 | Management Communication Quarterly 20 29
29 | Personal Relationships 19 25
30 | Communication Monographs 19 26
31 | International Journal of Public Opinion Research 19 25
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32 | Mass Communication and Society 19 30
33 | Journal of Applied Communication Research 19 26
34 | Comunicar 19 29
35 | International Journal of Mobile Communications 17 26
36 | Discourse Studies 16 22
37 | Interaction Studies 16 21
38 | Journal of Language and Social Psychology 16 21
39 | Environmental Communication: A Journal of Nature and Culture 15 25
40 | IEEE Transactions on Professional Communication 14 20
41 | Visual Communication 13 20
42 | Critical Studies in Media Communication 13 22
43 | Journal of Business and Technical Communication 13 18
44 | Asian Journal of Communication 12 13
45 | Communication and Critical/Cultural Studies 12 16
46 | Narrative Inquiry 12 17
47 | Quarterly Journal of Speech 12 19
48 | Language and Communication 11 14
49 | Argumentation 11 15
50 | International Journal of Conflict Management 11 19
51 | Chinese Journal of Communication 9 12
52 | Technical Communication 9 12
53 | Rhetoric Society Quarterly 9 11
54 | Javnost: The Public 9 11
55 | Media International Australia 9 12
56 | Journal of African Media Studies 9 12
57 | Journal of Mass Media Ethics 9 11
58 | Translator 7 14
59 | Ecquid Novi: African Journalism Studies 7 13
60 | Tijdschrift Voor Communicatiewetenschap 5 6

Taulukko 4: Viestinnin alan julkaisujen h5-indeksit

Viestinnén alan julkaisujen h5-indeksin keskiarvo on 19,1, ja sen ylittda 28 julkaisua. Suurin
h5-indeksi on 45 ja pienin 5. H5-mediaanin keskiarvo on 28,7, ja sen ylittdd 29 julkaisua.
Suurin h5-mediaani on 72 ja pienin 6. Tdma kertoo, ettd New Media and Societyn ja Journal
of Communicationin h5-indeksiin lasketuista artikkeleista puolia on lainattu yli 70 kertaa ja

puolia indeksiluvun ja mediaanin vélinen maara.

Tutkijan henkilokohtainen h-indeksi

Googlen  h-indeksi  tunnetaan  kenties  parhaiten  tutkijan = henkilokohtaisesta

vaikuttavuuskertoimesta. Kun tutkija aktivoi Google Scholar -profiilinsa, Google laskee h-
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indeksin automaattisesti internetisti 10ytyvien tieteellisten julkaisujen perusteella. Tutkijan h-
indeksiluku tarkoittaa, ettd tutkijalla on # méaérd artikkeleita, joita on kéytetty l&dhteend A
kertaa. Jos tutkijalla on 13 julkaisua, joista yhdeksdi on kéytetty ldhteend vihintddn yhdeksin
kertaa ja loppuja vihemman tai ei lainkaan, saa tutkija h-indeksiluvuksi yhdeksén.

Oletusarvoisesti tutkijan h-indeksiluku kasvaa suhteellisen lineaarisesti uran
aikana (Hirsch 2005). Google Scholarin h-indeksiin lasketaan automaattisesti mukaan kaikki
tutkijan verkosta 10ytyvét tieteelliset julkaisut, olivatpa ne artikkeleita, kirjoja tai
konferenssipapereita (Google Scholar: Inclusion Guidelines for Webmasters). Google
Scholarin h-indeksiin lasketaan siis mukaan myds ei-vertaisarvioidut julkaisut kuten raportit.
Myos Web of Sciencesta on mahdollista selvittdd tutkijan h-indeksi. Sen rajoituksena on
kuitenkin huomioitava, ettd mukaan lasketaan vain artikkelit, jotka ovat ilmestyneet Journal
Citation Reportiin huomioiduissa julkaisuissa (Web of Science All Databases Help).

Tutkijoiden h-indeksiluvun merkitys tutkijoiden tuotteliaisuuden mittarina on
kasvanut viime vuosina. Esimerkiksi Yhdysvalloissa h-indeksid kdytetidn yhd useammin
tutkijan menestyksen mittaamisessa. (Quickley et al. 2012: 2.) Tutkijat voivat myos
hyodyntdd Googlen h-indeksin tuottamia viittauslistauksia selvittdessdén, missd heiddn omiin
artikkeleihinsa on viitattu.

Tutkijoidenkaan h-indeksit eivét luonnollisestikaan ole tdysin mutkaton tapa
mitata menestystd. Tutkijoilla on usein tapana viitata omiin aiempiin tutkimuksiinsa, ja jos
tutkija on mukana useissa tutkimusryhmissé, joissa on useita muita tuotteliaita tutkijoita, voi
henkilokohtainen h-indeksi saada mukavan korotuksen, kun useat tutkijat viittaavat

projektikohtaisiin artikkeleihinsa.

Mark Deuze Google Scholar
Professor of Mediastudies, University of Amsterdam
new media, media theory, social theory, media anthropology, media management Q,
Verified email at uva.nl - Homepage
Citation indices All Since 2010
Citations 6827 4885
h-index 35 H
i10-index 54 50
Title  1-20 Cited by Year
What is journalism? Professional identity and ideology of journalists
reconsidered 777 2005
M Deuze 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Journalism 6 (4), 442-464
Media work

M Deuze 657 2007
Polify

Kuva 1: Niyte Google Scholarin tutkijaprofiilista. Professori Mark Deuzen h-indeksi on 35, eli héinelli on
35 julkaisua, joihin on viitattu ainakin 35 kertaa.
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Kuva 1 on ndyte Google Scholarin tutkijaprofiilista, jossa tutkijan h-indeksi selvidé selaimen
oikeasta laidasta. Téssd tapauksessa Mark Deuze saa siis h-indeksiluvuksi 31. Jos samalle
henkil6lle lasketaan h-indeksi Web of Science -sivustolta, saadaan h-indeksiluvuksi viisi.
Kuten kuva 1 osoittaa, Google Scholarista on saatavilla myo6s 1il10-indeksi, joka
yksinkertaisesti ilmaisee tutkijan vdhintddn kymmenen viittausta kerdnneiden julkaisujen
lukumidrdn (Measuring Your Research Impact). Joissakin ldhteissd saatetaan virheellisesti
vaittdd, ettd 110-indeksi lasketaan viittauksista, jotka ovat kertyneet viimeisen viiden vuoden
ajalta. My0s tdma luku on saatavilla Google Scholarista, kuten kuvassa 1 Since 2010 -otsikon

alla. Aikaraja ei kuitenkaan liity 110-indeksin mééritelmaén.

4. Julkaisufoorumin tasoluokitus

Suomessa Tieteellisten seurain valtuuskunnan (TSV) hallinnoima Julkaisufoorumi (Jufo)
perustettiin vuonna 2010 varta vasten auttamaan suomalaisia tutkijoita 10ytimédin sopivia
julkaisijoita. Julkaisufoorumilla on esikuvia muun muassa Norjassa ja Tanskassa. Tarkoitus
oli sekd kehittdd julkaisutoiminnalle pelkkéd julkaisumdirda kattavampi arviointimenetelma
ettd ohjata suomalaisia tutkijoita julkaisemaan laadukkaimmissa julkaisuissa. Kun
vaikuttavuuskerroin ja h5-indeksi pyrkivédt objektiivisuuteen kayttamailla yksinkertaista
maidrdllistd laskukaavaa, niin Julkaisufoorumin tarkoitus on ottaa huomioon paitsi
vaikuttavuuskertoimet myds subjektiivisia laadullisia muuttujia. Julkaisufoorumi luokittelee
julkaisut asteikolla 0-3, joista 1 tarkoittaa perustasoa, 2 johtavaa tasoa ja 3 korkeinta tasoa.
Arvioidut julkaisukanavat, jotka eivit tdytd tason 1 kriteereitd, saavat tasoluokituksen 0.
Julkaisufoorumin  ohjausryhmd pyytdd yliopistoilta, tiedeakatemioilta,
tieteellisiltd seuroilta ja valtion tutkimuslaitoksilta ehdotuksia paneelien jéseniksi ja se pyrkii
varmistamaan paneelien riittdvén kattavan asiantuntemuksen niille kuuluvilta tutkimusaloilta
(TSV b). Julkaisukanavien taso arvioidaan uudestaan neljdn vuoden vélein 23:ssa aloittain
jaetuissa asiantuntijapaneeleissa, joiden kokoonpanot on eritelty TSV:n nettisivuilla.
Julkaisufoorumin tasolle 1 pééstikseen julkaisun tulee tdyttdd tieteellisen

julkaisukanavan méairitelma:

e erikoistunut tieteellisten tutkimustulosten julkaisemiseen

¢ asiantuntijoista koostuva toimituskunta

o ticteelliset  julkaisut kdyvdat ldpi  koko  késikirjoitukseen  kohdistuvan

vertaisarvioinnin.” (Tieteellisten seurain valtuuskunta 1.1.2015)

Tasolle 1 ei padsddntoisesti hyviksytd edelliset madritelmait tiyttavid “julkaisukanavia, jos
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e kyseessd on viitoskirjasarja,
e yli puolet (1/2) arvioijista ja kirjoittajista edustaa samaa tutkimusorganisaatiota tai
e tiecteellinen taso tai relevanssi on kyseenalainen (esim. 'predatory open access' -

lehdet)” (Tieteellisten seurain valtuuskunta 1.1.2015).

Kullakin arviointipaneelilla on tasoille 2 ja 3 omat kiintionsd, joiden rajoissa paneelien on
tarkoitus huolehtia tieteenalojen edustuksellisuudesta omassa laaja-alaisessa toimipiirisséén.
Esimerkiksi arviointipaneelin 17 tutkimusalojen piiriin kuuluvat sosiaalitieteet (esim.
sosiologia ja yhteiskunta- sosiaalipsykologia), media- ja viestintitieteet (esim. mediaviestinta,
kirjastotiede ja organisaatioviestintd), yhteiskuntamaantiede ja talousmaantiede (esim.
kaupunkitutkimus, yhteiskuntatieteellinen ympéristontutkimus) sekd muita yhteiskuntatieteita
(esim. kehitystutkimus ja monitieteiset yhteiskuntatieteet). Arviointipaneeli 17 ei siis voi
tayttdd tason 3 kiintiotd vaikkapa vain sosiologian alan julkaisuilla. Tasolle 2 voidaan
luokitella parhainta tutkimusta tekevid padsdéntoisesti toimitus-, Kkirjoittaja- ja
lukijakunnaltaan kansainvilisid julkaisuja, jotka ovat tieteenalojen johtavia julkaisukanavia.
Suomenkielisistd julkaisukanavista voidaan luokitella tasolle 2 ne, jotka késittelevét
“suomalaisen yhteiskunnan, kulttuurin ja historian erityispiirteitd kisittelevdd tutkimusta
mahdollisimman laajasti, ja joissa julkaisemista pidetdén yhtd tirke&dnd meriittind kuin
julkaisemista tasolle 2 luokitelluissa vieraskielisissd julkaisukanavissa” (Tieteellisten seurain
valtuuskunta 1.1.2015). Tasolle 3 valitaan vain eri alojen korkeatasoisimmat kansainvaliset
julkaisut, joiden vaikuttavuus on erittdin suuri, ja jotka edustavat oman alansa huippua
kirjoittaja- ja lukijakunnaltaan sekd nauttivat kansainvélisen tutkijayhteison silmissi
arvostusta.

Tason 0 julkaisut eivédt tdytd tason 1 kriteereitd, vaikka tasolle 1 ei kiintiditd
olekaan. Tason 1 kriteereihin kuuluu, ettei kyseessé ole niin kutsuttu predatory open access -
lehti. Talld tarkoitetaan julkaisuja, jotka toimivat hyvén tieteen tai julkaisemisen kdytintojen
vastaisesti. Ndiden tunnistamiseen on Julkaisufoorumilla kdytetty niin sanottua Beallin listaa
(http://scholarlyoa.com/publishers/), johon kirjastonhoitajana tydskenteleva professori Jeffrey
Beall on koonnut mahdollisesti tai todennédkoisesti hyvid kayténtdjd rikkovia julkaisuja.
TSV:n tiedotteen mukaan Beallin listaa kédytetddn Julkaisufoorumin arvioinneissa
”indikaattorina, ei tuomiona” (Tieteellisten seurain valtuuskunta 6.5.2015). Julkaisufoorumi
siis pyrkii tunnistamaan epdluotettavat julkaisijat ja jattdmadn ne tasolle 0. Kuitenkin saman
tiedotteen mukaan Beallin listaakaan ei pidetd tdysin luotettavana ja joitakin Beallin listalla

olevia julkaisuja 16ytyy ainakin tasolta 1. Ndmé julkaisut on Julkaisufoorumin hakukoneen
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tuloksissa korostettu punaisella vérilli. Vaikka tdssd selvityksessd olevista julkaisuista ei
yhtikédin 16ydy Beallin listalta, on silti hyvé tiedostaa seké lista ettd predatory open access -
lehtien olemassaolo ilmidna.

Julkaisujen vaikutusta arvioidessaan TSV:n paneelit ottavat huomioon myds
viittausindikaattorein mitattua vaikutusta. Tasoille 1 tai 2 voi silti jaaddd julkaisuja, jotka
voivat olla yhtd ansioituneita kuin niitd ylemmadlle tasolle luokitellut julkaisut, silld
paneeleilla on, kuten sanottu, kiintionsd tasoille 2 ja 3. Naihin kiintidéihin paneeleiden on
mahdutettava  kaikkien toimintapiirissddn olevien tieteenalojen julkaisut. Téssd
arviointitavassa eri tieteenalojen tasoluokitukset eivét ole vertailukelpoisia keskendén, silld
tasoluokituksia tehtdessa julkaisuja vertaillaan nimenomaan oman alansa vastaavia julkaisuja
vastaan. Liséksi tasolle 3 vaaditaan kansainvilisyyttd ja laaja-alaisuutta oman tieteenalan
siséltd, joten suomenkieliset tai erikoistuneimmat julkaisut eivdt mahdollisesta
laadukkuudestaan huolimatta voi yltad tasolle 3.

Julkaisufoorumin luokittelua on vuodesta 2015 alkaen alettu hyddyntdd myos
yliopistojen rahoitusta madrittdvand tekijdnd. Yliopistojen rahoitusmallin mukaisesti 13 %
yliopistojen rahoituksesta médriytyy julkaisujen perusteella.

Rahoitusta jaettaessa yliopiston artikkelit painotetaan siten, ettd Julkaisufoorumin
tasoluokkien 3 ja 2 julkaisukanavissa julkaistut artikkelit painotetaan kertoimella 3, tasolla 1
julkaistut kertoimella 1,5 ja tasolla O julkaistut kertoimella 1 (asetus 526/2014).
Julkaisufoorumin tasoluokituksilla on siis konkreettinen vaikutus yliopistojen rahoitukseen.
Julkaisufoorumin tasoluokitusta ei ole tarkoitettu mittaamaan yksildiden tai pienien

yksikoiden julkaisutoimintaa (Kivistd & Pihlstrém 2015: 9).

Viestinnan alan julkaisujen tasoluokitukset Julkaisufoorumissa

Tassd selvityksessd kaytetyt tasoluokitukset ovat astuneet voimaan vuoden 2015 alusta.
Viestinndn alan julkaisut on tunnistettu Web of Sciencen tieteenalaluokittelun avulla
Julkaisufoorumin hakukoneesta’. Niin selvityksessd vertailtavuus on mielekéstd, kun
useimmille julkaisuille voidaan saada kolmen luokittelijan tulokset. Taulukkoon 5 on listattu
kaikki tdssd selvityksessd esiintyviat 77 julkaisua ja niiden Julkaisufoorumin tasoluokitus.

Tahdelld on merkitty ne julkaisut, jotka eivit ole tulleet tdhdn selvitykseen Web of Science -

* Jufolla ei ole varsinaisesti omaa tieteenalaluokittelua, mutta sen hakukoneesta voi hakea julkaisuja
tieteenaloittain Elsevierin Scopus-tietokannan, Web of Science -tietokannan tai Opetus- ja kulttuuriministerion
(OKM) luokitukseen perusteella. OKM-luokitus, jota Julkaisufoorumin paneelit kdyttavat, perustuu Web of
Science ja Scopus-tietokantojen seka Norjan Tanskan ja ESF:n ERIH-luokituksen kayttamiin
tieteenalakategorioihin; sen "media- ja viestintatieteet" -luokan alta l16ytyy 828 julkaisua.
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tieteenalaluokituksen mukaan, mutta jotka on hyvéksytty tdhdn selvitykseen Google

Scholarin luokituksen perusteella.

Julkaisu Taso

Research on Language and Social Interaction

Journal of Communication

Public Opinion Quarterly

Human Communication Research

Political Communication

Communication Monographs

Journalism*

Media Culture and Society

Communication Theory

European Journal of Communication

Television and New Media

Text and Talk

Communication Research

New Media and Society

Journal of Computer-Mediated Communication

Public Understanding of Science

Journal of Health Communication

International Journal of Press-Politics

Science Communication

Media Psychology

Information Communication and Society

Discourse Studies

Telecommunications Policy

International Journal of Public Opinion Research

Written Communication

Journal of Language and Social Psychology

Discourse and Society

Language and Communication

Journal of Broadcasting and Electronic Media

Journalism Studies

Journalism and Mass Communication Quarterly

Discourse and Communication

Quarterly Journal of Speech

Games and Culture: A Journal of Interactive Media

Argumentation

Visual Communication

Narrative Inquiry

Translator

Javnost: The Public

Communication Education

=N (NN N (NIN N (NN N (NN N (NN N (NN N (NN N (NN N (DN N (W W (W Ww W ww ww|w | w

International Journal of Advertising
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Journal of Advertising Research

Interaction Studies

Personal Relationships

Health Communication

International Journal of Mobile Communications

Journal of Advertising

Journal of Social and Personal Relationships

Journal of Media Psychology - Theories Methods and Applications*

Management Communication Quarterly

Mass Communication and Society

Technical Communication

Environmental Communication: A Journal of Nature and Culture

International Journal of Communication

Public Relations Review

IEEE Transactions on Professional Communication

Journal of Applied Communication Research

Journal of Public Relations Research

Communications : European Journal of Communication Research*

Communication and Critical/Cultural Studies

Rhetoric Society Quarterly

International Journal of Conflict Management

Asian Journal of Communication

Chinese Journal of Communication

Comunicar

Continuum: Journal of Media and Cultural Studies

Journal of Business and Technical Communication

Critical Studies in Media Communication

Media International Australia

Journal of Media Economics

Journal of Mass Media Ethics

Tijdschrift Voor Communicatiewetenschap

Social Semiotics*

Journal of African Media Studies

Ecquid Novi: African Journalism Studies

Corporate Communications: An International Journal*

e N N e e e e e N L R N e T T 1 T I e e e e (e S [ e e e e I S e I e e e e

Comunication y Sociedad

Taulukko 5: Viestinniin alan julkaisujen Julkaisufoorumin tasot

5. Viestinnidn alan julkaisujen vertailu eri indikaattoreilla

Téssd selvityksessd on tutustuttu kolmeen tapaan luokitella tiedejulkaisuja: Thomson
Reutersin vaikuttavuuskertoimet, Googlen h5-indeksit ja Julkaisufoorumin tasoluokitukset.

Seuraavaksi vertaillaan viestinndn alan julkaisujen tuloksia ndissd kolmessa rankingissa.
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Vertailussa on 77 kansainvilistd julkaisua, jotka on joko Thomson Reutersin
vaikuttavuuskerroinselvityksessd katsottu viestinndn alan julkaisuiksi tai jotka ovat h5-
indeksiltddn 20 parhaan viestinnédn alan julkaisujen joukossa. Néisté kaikilla on Jufo-luokitus,
60:114 on h5-indeksi ja 74:114 on Thomson Reutersin vaikuttavuuskerroin (JIF). Taulukossa 6
on kaikki tdssd selvityksessd mukana olleet julkaisut jarjestettynd vaikuttavuuskertoimen

mukaan. Samasta taulukosta kdyvit ilmi julkaisut, joille ei ole saatavilla hS5-indeksiéd tai

vaikuttavuuskerrointa.

# ‘ Julkaisu JIF Jufo-taso  h5-indeksi
1 | Communication Research 2,444 2 31
2 | Research on Language and Social Interaction 2,421 3

3 | Journal of Communication 2,076 3 38
4 | New Media and Society 2,052 2 45
5 | Public Opinion Quarterly 2,033 3 32
6 | Journal of Computer-Mediated Communication 2,019 2 36
7 | Public Understanding of Science 1,932 2 30
8 | Human Communication Research 1,886 3 25
9 | Journal of Health Communication 1,869 2 30
10 | Political Communication 1,825 3 25
11 | International Journal of Press-Politics 1,761 2 22
12 | International Journal of Advertising 1,754 1 21
13 |Journal of Advertising Research 1,651 1 24
14 | Interaction Studies 1,564 1 16
15 | Personal Relationships 1,413 1 19
16 | Science Communication 1,356 2 20
17 | Communication Monographs 1,319 3 19
18 | Media Psychology 1,308 2

19 | Information Communication and Society 1,283 2

20 | Health Communication 1,276 1 22
21 | Journalism 1,241 3

22 | International Journal of Mobile Communications 1,221 1 17
23 | Journal of Advertising 1,169 1 23
24 | Discourse Studies 1,167 2 16
25 | Media Culture and Society 1,139 3 24
26 | Telecommunications Policy 1,128 2 31
27 | International Journal of Public Opinion Research 1,093 2 19
28 | Written Communication 1,091 2

29 | Journal of Social and Personal Relationships 1,080 1 27
30 | Journal of Media Psychology - Theories Methods and Applications 1,051 1

31 | Communication Theory 1,048 3 20
32 | Management Communication Quarterly 1,047 1 20
33 | European Journal of Communication 1,000 3 20
34 | Mass Communication and Society 0,911 1 19
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35 | Journal of Language and Social Psychology 0,872 2 16
36 | Discourse and Society 0,862 2

37 | Technical Communication 0,862 1 9
38 | Language and Communication 0,852 2 11
39 | Journal of Broadcasting and Electronic Media 0,836 2 25
40 | Environmental Communication: A Journal of Nature and Culture 0,803 1 15
41 | International Journal of Communication 0,786 1 26
42 | Public Relations Review 0,755 1 31
43 | Journalism Studies 0,709 2 23
44 | IEEE Transactions on Professional Communication 0,681 1 14
45 | Journalism and Mass Communication Quarterly 0,636 2

46 | Journal of Applied Communication Research 0,612 1 19
47 | Journal of Public Relations Research 0,595 1 21
48 | Discourse and Communication 0,595 2

49 | Communications : European Journal of Communication Research 0,541 1

50 | Communication and Critical/Cultural Studies 0,489 1 12
51 | Quarterly Journal of Speech 0,463 2 12
52 | Rhetoric Society Quarterly 0,444 1 9
53 | International Journal of Conflict Management 0,439 1 11
54 | Games and Culture: A Journal of Interactive Media 0,435 2

55 | Argumentation 0,434 2 11
56 | Visual Communication 0,417 2 13
57 | Asian Journal of Communication 0,412 1 12
58 | Chinese Journal of Communication 0,364 1 9
59 | Narrative Inquiry 0,352 2 12
60 | Comunicar 0,350 1 19
61 | Television and New Media 0,348 3

62 | Continuum: Journal of Media and Cultural Studies 0,326 1

63 | Journal of Business and Technical Communication 0,312 1 13
64 | Critical Studies in Media Communication 0,306 1 13
65 | Translator 0,290 2 7
66 | Media International Australia 0,246 1 9
67 | Journal of Media Economics 0,231 1

68 | Journal of Mass Media Ethics 0,226 1 9
69 | Javnost: The Public 0,220 2 9
70 | Text and Talk 0,200 3

71 | Tijdschrift Voor Communicatiewetenschap 0,182 1 5
72 | Social Semiotics 0,182 1

73 | Journal of African Media Studies 0,175 1 9
74 | Ecquid Novi: African Journalism Studies 0,121 1 7
75 | Communication Education 2 21
76 | Corporate Communications: An International Journal 1 23
77 | Comunication y Sociedad 1

Taulukko 6: Kaikkien selvityksessi mukana olleiden julkaisujen vaikuttavuuskerroin, Julkaisufoorumin
tasoluokitus ja hS5-indeksi
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Julkaisufoorumin tasoluokituksien ja h5-indeksien vertailu

Taulukossa 7 on ilmaistu h5-indeksi, hS-mediaani ja Julkaisufoorumin tasoluokitus niille 60

julkaisulle, joille h5-indeksi oli saatavilla.

hs-
# | Julkaisu h5-indeksi mediaani  Jufo-taso
1 | New Media and Society 45 71 2
2 | Journal of Communication 38 72 3
3 | Journal of Computer-Mediated Communication 36 51 2
4 | Public Opinion Quarterly 32 56 3
5 | Public Relations Review 31 51 2
5 | Communication Research 31 49 2
5 | Telecommunications Policy 31 45 1
8 | Public Understanding of Science 30 43 2
8 | Journal of Health Communication 30 40 2
10 | Journal of Social and Personal Relationships 27 34 1
11 | International Journal of Communication 26 37 1
12 | Political Communication 25 36 3
12 | Journal of Broadcasting and Electronic Media 25 36 3
12 | Human Communication Research 25 34 2
15 | Media Culture and Society 24 39 1
15 | Journal of Advertising Research 24 31 3
17 | Journalism Studies 23 43 1
17 | Journal of Advertising 23 33 2
17 | Corporate Communications: An International Journal 23 31 1
20 | International Journal of Press-Politics 22 44 2
20 | Health Communication 22 31 1
22 | International Journal of Advertising 21 33 1
22 | Journal of Public Relations Research 21 33 1
22 | Communication Education 21 32 2
25 | Communication Theory 20 43 2
25 | European Journal of Communication 20 34 3
25 | Management Communication Quarterly 20 29 1
25 | Science Communication 20 28 3
29 | Mass Communication and Society 19 30 1
29 | Comunicar 19 29 3
29 | Communication Monographs 19 26 2
29 | Journal of Applied Communication Research 19 26 1
29 | International Journal of Public Opinion Research 19 25 1
29 | Personal Relationships 19 25 1
35 | International Journal of Mobile Communications 17 26 1
36 | Discourse Studies 16 22 1
36 |Journal of Language and Social Psychology 16 21 2
36 | Interaction Studies 16 21 2

24



39 | Environmental Communication: A Journal of Nature and Culture 15 25

1
40 | IEEE Transactions on Professional Communication 14 20 1
41 | Critical Studies in Media Communication 13 22 2
41 | Visual Communication 13 20 1
41 | Journal of Business and Technical Communication 13 18 1
44 | Quarterly Journal of Speech 12 19 1
44 | Narrative Inquiry 12 17 2
44 | Communication and Critical/Cultural Studies 12 16 1
44 | Asian Journal of Communication 12 13 2
48 | International Journal of Conflict Management 11 19 2
48 | Argumentation 11 15 1
48 | Language and Communication 11 14 2
51 | Technical Communication 9 12 1
51 | Chinese Journal of Communication 9 12 1
51 | Media International Australia 9 12 1
51 |Journal of African Media Studies 9 12 1
51 |Javnost: The Public 9 11 1
51 | Rhetoric Society Quarterly 9 11 2
51 |Journal of Mass Media Ethics 9 11 1
58 | Translator 7 14 2
58 | Ecquid Novi: African Journalism Studies 7 13 1
60 | Tijdschrift Voor Communicatiewetenschap 5 6 1

Taulukko 7: h5-indeksin ja Julkaisufoorumin tasojen vertailu

H5-indeksi on saatavilla 60:1le viestinndn alan julkaisulle, ja niiden h5-indeksien keskiarvo
on 19,1. 28 julkaisua ylittdd keskiarvon. Jos h5-indeksid vertaa Julkaisufoorumin
tasoluokitukseen, huomataan, ettd kahdestatoista tason 3 julkaisusta neljdlli ei ole h5-
indeksid saatavilla. Ne, joille h5-indeksi on laskettu, ovat yhtd poikkeusta lukuun ottamatta
keskiarvon yldpuolella. Tdmé poikkeuskin on silti hyvin ldhelld keskiarvoa h5-indeksillad 19.
Tasolle 3 sijoitettujen julkaisujen h5-indeksin keskiarvo on noin 25,4; tasolla 2 keskiarvo on
noin 21,0; tasolla 1 keskiarvo on noin 16,2. H5-indeksien keskiarvot ainakin suuntaa-
antavasti heijastelevat my6s Julkaisufoorumin tasoluokitusta. Silti on huomionarvoista, ettd
h5-indeksin perusteella jirjestettynd kymmenestd parhaasta julkaisusta vain kaksi on
sijoitettu Julkaisufoorumin tasolle 3, peréti kuusi on sijoitettu tasolle 2 ja kaksi tasolle 1.
Tason 3 julkaisuista pienin h5-indeksi oikeuttaa vasta jaettuun 29. sijoitukseen ja sen edelld

on yhdeksén tason 1 julkaisua.
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Julkaisufoorumin tasoluokituksien ja vaikuttavuuskertoimien vertailu

Taulukkoon 8 on jirjestetty viestinndn alan julkaisut JIF-vaikuttavuuskertoimen mukaan.
Liséksi taulukkoon on merkitty vaikuttavuuskerroin ilman itseviittauksia, viiden vuoden
vaikuttavuuskerroin sekd Julkaisufoorumin tasoluokka. Kaikki julkaisut eivdt ole olleet

tarpeeksi kauan seurannassa, joten viiden vuoden vaikuttavuuskerrointa ei ole saatavilla

kaikille.

JIF

ilman 5
itseviitt vuoden Jufo-

# Julkaisu JIF auksia JIF taso
1 | Communication Research 2,444 2,375 3,122 2
2 | Research on Language and Social Interaction 2,421 2,132 2,964 3
3 | Journal of Communication 2,076 1,832 3,193 3
4 | New Media and Society 2,052 1,832 2,441 2
5 | Public Opinion Quarterly 2,033 1,867 3,552 3
6 | Journal of Computer-Mediated Communication 2,019 1,981 4,346 2
7 | Public Understanding of Science 1,932 1,632 2,408 2
8 | Human Communication Research 1,886 1,795 2,688 3
9 |Journal of Health Communication 1,869 1,679 2,355 2
10 | Political Communication 1,825 1,625 2,610 3
11 | International Journal of Press-Politics 1,761 1,478 2,200 2
12 | International Journal of Advertising 1,754 0,681 1,810 1
13 | Journal of Advertising Research 1,651 1,628 1,678 1
14 | Interaction Studies 1,564 0,923 1,165 1
15 | Personal Relationships 1,413 1,326 1,842 1
16 | Science Communication 1,356 1,000 2,456 2
17 | Communication Monographs 1,319 1,170 3,667 3
18 | Media Psychology 1,308 1,103 2,313 2
19 | Information Communication and Society 1,283 1,142 2
20 | Health Communication 1,276 1,178 1,536 1
21 | Journalism 1,241 1,089 3
22 | International Journal of Mobile Communications 1,221 0,735 0,989 1
23 | Journal of Advertising 1,169 0,831 1,657 1
24 | Discourse Studies 1,167 1,067 1,162 2
25 | Media Culture and Society 1,139 1,037 1,295 3
26 | Telecommunications Policy 1,128 0,604 1,506 2
27 | International Journal of Public Opinion Research 1,093 0,963 1,492 2
28 | Written Communication 1,091 1,030 1,402 2
29 | Journal of Social and Personal Relationships 1,080 0,920 1,668 1
30 | Journal of Media Psychology - Theories Methods and Applications 1,051 0,795 1
31 | Communication Theory 1,048 0,905 1,991 3
32 | Management Communication Quarterly 1,047 0,719 1,439 1
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33 | European Journal of Communication 1,000 0,846 1,588 3
34 | Mass Communication and Society 0,911 0,532 1,342 1
35 | Journal of Language and Social Psychology 0,872 0,702 1,264 2
36 | Discourse and Society 0,862 0,754 1,348 1
37 | Technical Communication 0,862 0,310 0,773 2
38 | Language and Communication 0,852 0,803 0,718 2
39 | Journal of Broadcasting and Electronic Media 0,836 0,716 1,320 2
40 | Environmental Communication: A Journal of Nature and Culture 0,803 0,410 1,154 1
41 | International Journal of Communication 0,786 0,648 1
42 | Public Relations Review 0,755 0,505 0,984 1
43 | Journalism Studies 0,709 0,612 1,008 2
44 | IEEE Transactions on Professional Communication 0,681 0,404 0,758 1
45 | Journalism and Mass Communication Quarterly 0,636 0,591 0,826 2
46 | Journal of Applied Communication Research 0,612 0,490 0,861 1
47 | Journal of Public Relations Research 0,595 0,310 1,302 2
48 | Discourse and Communication 0,595 0,486 0,919 1
49 | Communications : European Journal of Communication Research 0,541 0,459 0,699 1
50 | Communication and Critical/Cultural Studies 0,489 0,333 1
51 | Quarterly Journal of Speech 0,463 0,195 0,539 2
52 | Rhetoric Society Quarterly 0,444 0,267 0,394 1
53 | International Journal of Conflict Management 0,439 0,244 0,653 1
54 | Games and Culture: A Journal of Interactive Media 0,435 0,304 2
55 | Argumentation 0,434 0,396 0,447 2
56 | Visual Communication 0,417 0,417 0,487 2
57 | Asian Journal of Communication 0,412 0,397 0,637 1
58 | Chinese Journal of Communication 0,364 0,345 0,362 1
59 | Narrative Inquiry 0,352 0,296 0,579 2
60 | Comunicar 0,350 0,088 0,236 1
61 | Television and New Media 0,348 0,288 0,430 3
62 | Continuum: Journal of Media and Cultural Studies 0,326 0,311 0,438 1
63 | Journal of Business and Technical Communication 0,312 0,250 0,444 1
64 | Critical Studies in Media Communication 0,306 0,286 0,675 1
65 | Translator 0,290 0,290 0,413 2
66 | Media International Australia 0,246 0,156 0,239 1
67 | Journal of Media Economics 0,231 0,154 0,667 1
68 | Journal of Mass Media Ethics 0,226 0,129 0,438 1
69 | Javnost: The Public 0,220 0,180 0,263 2
70 | Text and Talk 0,200 0,171 0,586 3
71 | Tijdschrift Voor Communicatiewetenschap 0,182 0,091 0,294 1
72 | Social Semiotics 0,182 0,167 1
73 | Journal of African Media Studies 0,175 0,150 0,271 1
74 | Ecquid Novi: African Journalism Studies 0,121 0,091 0,219 1

Taulukko 8: Vaikuttavuuskertoimen ja Julkaisufoorumin tasoluokkien vertailu
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Vaikuttavuuskertoimeltaan yksitoista parasta julkaisua ovat Julkaisufoorumin mukaan
tasoilla 2 ja 3. Kahdentenatoista taulukossa on International Journal of Advertising, jonka
vaikuttavuuskerroin laskee reilusti, jos itseviittauksia ei oteta huomioon. Tdma voisi selittda,
miksi Julkaisufoorumin paneeli on arvioinut kyseisen julkaisun tasolle 1. Eli ensisilméys
taulukkoon 8 antaa mutkattoman vaikutelman siitd, ettd suuri vaikuttavuuskerroin indikoisi
hyvad Julkaisufoorumin tasoluokkaa. Silmiys listan pohjalle tarjoaa kuitenkin ylldtyksen,
silld huonoiten sijoittunut 3-tason julkaisu on vasta sijalla 70 ja toiseksi huonoin sijalla 61.
On muistettava, ettd tasolle 3 pédsevdt vain korkeatasoisimmat julkaisut, joiden
vaikuttavuuden katsotaan olevan erittdin suuri. Siksi on yllittavda, ettd paneeli, joka kertoo
ottavansa huomioon vaikuttavuuskertoimet tasoluokittelussaan, valitsee 3-tasolle julkaisuja,
joiden vaikuttavuuskertoimet ovat alan sisdisessd vertailussa hyvin pienid. Toisaalta
vaikuttavuuskertoimiin on osattava suhtautua kriittisesti.

Jos tarkastellaan viiden vuoden vaikuttavuuskertoimia, 15 parhaiten
sijoittunutta ovat Julkaisufoorumin tasoilla 2 ja 3, mutta huonoiten sijoittuneet 3-tason
julkaisut ovat sijoilla 58 ja 50. Lisdksi on yksi 3-tason julkaisu, jolle ei viiden vuoden
vaikuttavuuskerrointa ole vield pystytty laskemaan. Hieman yllattavdd on myds se, ettéd
vaikuttavuuskertoimeltaan alan kovin julkaisu Communication Research on Julkaisufoorumin
luokituksessa tasolla 2 ja niin ikdén viiden vuoden vaikuttavuuskertoimeltaan paras julkaisu

Journal of Computer-Mediated Communication on tasolla 2.

y = Jufo-taso x = JIF
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Kuva 2: Julkaisufoorumin tason ja vaikuttavuuskertoimen vertailu

Kuva 2 havainnollistaa hyvin, ettd mitddn kovin varmoja johtopéitoksid ei voida esittdd

julkaisun  vaikuttavuuskertoimen  vaikutuksesta  Julkaisufoorumin tasoluokitukseen.
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Varovaisesti voidaan ennustaa, ettd ldhelle kdrked sijoittuminen enteilee véhintddn tasolle 2
padsya. Toisaalta pienempi vaikuttavuuskerroin ei ilmeisesti estd 3-tasolle padsyd, ja tasojen

2 ja 1 ennustettavuus vaikuttaa melko pienelta.
Vaikuttavuuskertoimien ja h5-indeksien vertailu

Vaikuttavuuskertoimet ja h5-indeksit ovat molemmat viittausmaériin perustuvia julkaisun
laadun indikaattoreita. Koska molemmat indikaattorit mittaavat viittausmaérié, olisi luonteva
oletus, ettd korkea luku yhdesséd ennustaisi myds korkeaa lukua toisessa. Koska h5-lukemat
mittaavat viittauksia viiden vuoden ajalta, on kenties mielekkdintd vertailla niitd vastaavasti
viiden vuoden vaikuttavuuskertoimien kanssa. Taulukkoon 9 on keritty ne julkaisut, joille
16ytyy sekd wvaikuttavuuskerroin ettd h5-indeksi, ja ne on jérjestetty viiden vuoden

vaikuttavuuskertoimen mukaan.

h5-

5 vuoden h5- mediaan

# | Julkaisu JIF indeksi i

1 | Communication Research 2,019 4,346 31 49
2 | Journal of Communication 2,033 3,552 38 72
3 | New Media and Society 2,076 3,193 45 71
4 | Public Opinion Quarterly 2,444 3,122 32 56
5 | Journal of Computer-Mediated Communication 2,421 2,964 36 51
6 | Public Understanding of Science 1,886 2,688 30 43
7 | Human Communication Research 1,825 2,610 25 34
8 | Journal of Health Communication 1,356 2,456 30 40
9 | Political Communication 2,052 2,441 25 36
10 | International Journal of Press-Politics 1,932 2,408 22 44
11 | International Journal of Advertising 1,869 2,355 21 33
12 | Journal of Advertising Research 1,308 2,313 24 31
13 | Interaction Studies 1,761 2,200 16 21
14 | Personal Relationships 1,048 1,991 19 25
15 | Science Communication 1,413 1,842 20 28
16 | Communication Monographs 1,754 1,810 19 26
17 | Health Communication 1,169 1,657 22 31
18 | International Journal of Mobile Communications 1,276 1,536 17 26
19 | Journal of Advertising 1,128 1,506 23 33
20 | Discourse Studies 1,093 1,492 16 22
21 | Media Culture and Society 1,047 1,439 24 39
22 | Telecommunications Policy 1,091 1,402 31 45
23 | International Journal of Public Opinion Research 0,862 1,348 19 25
24 | Journal of Social and Personal Relationships 0,836 1,320 27 34
25 | Communication Theory 1,139 1,295 20 43
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26 | Management Communication Quarterly 0,872 1,264 20 29
27 | European Journal of Communication 1,564 1,165 20 34
28 | Mass Communication and Society 1,167 1,162 19 30
29 | Journal of Language and Social Psychology 0,803 1,154 16 21
30 | Technical Communication 0,709 1,008 9 12
31 | Language and Communication 0,755 0,984 11 14
32 | Journal of Broadcasting and Electronic Media 0,595 0,919 25 36
Environmental Communication: A Journal of Nature and
33 | Culture 0,612 0,861 15 25
34 | International Journal of Communication 0,636 0,826 26 37
35 | Public Relations Review 0,862 0,773 31 51
36 | Journalism Studies 0,681 0,758 23 43
37 | IEEE Transactions on Professional Communication 0,852 0,718 14 20
38 | Journal of Applied Communication Research 0,306 0,675 19 26
39 | Journal of Public Relations Research 0,231 0,667 21 33
40 | Communication and Critical/Cultural Studies 0,200 0,586 12 16
41 | Quarterly Journal of Speech 0,352 0,579 12 19
42 | Rhetoric Society Quarterly 0,463 0,539 9 11
43 | International Journal of Conflict Management 0,417 0,487 11 19
44 | Argumentation 0,312 0,444 11 15
45 | Visual Communication 0,326 0,438 13 20
46 | Asian Journal of Communication 0,226 0,438 12 13
47 | Chinese Journal of Communication 0,348 0,430 9 12
48 | Narrative Inquiry 0,290 0,413 12 17
49 | Comunicar 0,444 0,394 19 29
50 | Journal of Business and Technical Communication 0,175 0,271 13 18
51 | Critical Studies in Media Communication 0,220 0,263 13 22
52 | Translator 0,246 0,239 7 14
53 | Media International Australia 0,350 0,236 9 12
54 | Journal of Mass Media Ethics 1,283 9 11
55 | Javnost: The Public 1,241 9 11
56 | Tijdschrift Voor Communicatiewetenschap 0,786 5 6
57 | Journal of African Media Studies 0,435 9 12
58 | Ecquid Novi: African Journalism Studies 0,182 7 13

Taulukko 9: Viiden vuoden vaikuttavuuskertoimien ja h5-indeksien vertailu

Taulukko 9 osoittaa, ettd korkea h5-indeksi ei suoraan ennusta korkeaa vaikuttavuuskerrointa
tai toisin péin, vaikka karkiviisikko pysyykin molemmissa samana. Kuitenkin h5-indeksiltédén
jo kuudentena oleva Telecommunications Policy on viiden vuoden vaikuttavuuskertoimeltaan
vasta sijalla 22. Vastaavasti esimerkiksi Interaction Studies on sijalla 13 viiden vuoden
vaikuttavuuskertoimella mitattuna, mutta vasta sijalla 34 hS5-indeksiltddn. Toisaalta yli

kolmanneksella  julkaisuista  hS5-indeksiluku on alle 16. Néistd parhaimman
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vaikuttavuuskertoimen saanut Technical Communication on myos
vaikuttavuuskerroinvertailussa vasta sijalla 30.

Julkaisuille, joille on saatavilla viiden vuoden vaikuttavuuskerroin, h5-indeksin
keskiarvo on noin 20,1, ja nédistd julkaisuista 24 ylittdd keskiarvon. Viiden vuoden
vaikuttavuuskertoimen keskiarvo on noin 1,4 ja sen ylittdd 22 julkaisua. Viisi julkaisua, jotka
ylittdvat viiden vuoden vaikuttavuuskertoimen keskiarvon, eivdt ylld h5-indeksin
keskiarvoon. N4iistd huonoiten sijoittuneet ovat saaneet h5-indeksikseen arvon 16.
Vastaavasti h5-indeksin keskiarvon ylittdvistd julkaisuista kuusi jdd vaikuttavuuskertoimen
keskiarvon alapuolelle. H5-indeksiltddn seitsemés, Public Relations Review, on vasta sijalla

35 viiden vuoden vaikuttavuuskertoimella mitattuna.

Viittausindikaattorien ja Julkaisufoorumin tasoluokituksen yhteinen

vertailu

Kun otetaan huomioon julkaisut, jotka ovat saaneet sekd h5-indeksin ja
vaikuttavuuskertoimen, ja jarjestetddn ne siten, ettd suurimman vaikuttavuuskertoimen saanut
saa arvon 1, toiseksi suurimman saanut arvon 2 ja niin edelleen, ja toistetaan menettely hS5-
indeksin kohdalla, saadaan taulukko 10, jossa on 58 viestinndn alan julkaisua, joille on
médritelty h5-indeksi, hS5-sijoitus, vaikuttavuuskerroin (JIF) ja JIF-sijoitus. Kun h5-
jarjestysnumero lasketaan yhteen JIF-jarjestysnumeron kanssa, saadaan yksinkertainen
listaus, joka ottaa huomioon molemmat viittausindikaattorit. Taulukon 10 viimeisessd

sarakkeessa on ilmoitettu Julkaisufoorumin tasoluokitus.

Sijoit

h5- h5- JIF- usten
sijoitu indek sijoitu summ Jufo-

# si s JIF a taso
1 |Journal of Communication 2 38 2 2,076 4 3
1 | New Media and Society 1 45 3 2,052 4 2
3 | Communication Research 5 31 1 2,444 6 2
4 | Public Opinion Quarterly 4 32 4 2,033 8 3
4 | Journal of Computer-Mediated Communication 3 36 5 2,019 8 2
6 | Public Understanding of Science 8 30 6 1,932 14 2
7 |Journal of Health Communication 8 30 8 1,869 16 2
8 | Human Communication Research 12 25 7 1,886 19 3
9 | Political Communication 12 25 9 1,825 21 3
10 | Journal of Advertising Research 15 24 12 1,651 27 1
10 | Telecommunications Policy 5 31 22 1,128 27 2
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12 | International Journal of Press-Politics 19 22 10 1,761 29 2
13 | International Journal of Advertising 21 21 11 1,754 32 1
14 | Journal of Social and Personal Relationships 10 27 24 1,080 34 1
15 | Health Communication 19 22 17 1,276 36 1
15 | Journal of Advertising 17 23 19 1,169 36 1
15 | Media Culture and Society 15 24 21 1,139 36 3
18 | Science Communication 23 20 15 1,356 38 2
19 | Public Relations Review 5 31 35 0,755 40 1
20 | Personal Relationships 27 19 14 1,413 41 1
21 | Communication Monographs 27 19 16 1,319 43 3
22 |Journal of Broadcasting and Electronic Media 12 25 32 0,836 44 2
23 | International Journal of Communication 11 26 34 0,786 45 1
24 | Interaction Studies 34 16 13 1,564 47 1
25 | Communication Theory 23 20 25 1,048 48 3
26 | Management Communication Quarterly 23 20 26 1,047 49 1
27 | International Journal of Public Opinion Research 27 19 23 1,093 50 2
27 | European Journal of Communication 23 20 27 1,000 50 3
29 | International Journal of Mobile Communications 33 17 18 1,221 51 1
30 | Journalism Studies 17 23 36 0,709 53 2
31 | Discourse Studies 34 16 20 1,167 54 2
32 | Mass Communication and Society 27 19 28 0,911 55 1
33 | Journal of Public Relations Research 21 21 39 0,595 60 1
34 | Journal of Language and Social Psychology 34 16 29 0,872 63 2
35 | Journal of Applied Communication Research 27 19 38 0,612 65 1
Environmental Communication: A Journal of Nature and
36 | Culture 37 15 33 0,803 70 1
37 | IEEE Transactions on Professional Communication 38 14 37 0,681 75 1
38 | Comunicar 27 19 49 0,350 76 1
39 | Language and Communication 46 11 31 0,852 77 2
40 | Technical Communication 49 9 30 0,862 79 1
41 | Communication and Critical/Cultural Studies 42 12 40 0,489 82 1
42 | Quarterly Journal of Speech 42 12 41 0,463 83 2
43 | Visual Communication 39 13 45 0,417 84 2
44 | Asian Journal of Communication 42 12 46 0,412 88 1
45 | International Journal of Conflict Management 46 11 43 0,439 89 1
45 | Journal of Business and Technical Communication 39 13 50 0,312 89 1
47 | Argumentation 46 11 44 0,434 90 2
47 | Narrative Inquiry 42 12 48 0,352 90 2
47 | Critical Studies in Media Communication 39 13 51 0,306 90 1
50 | Rhetoric Society Quarterly 49 9 42 0,444 91 1
51 | Chinese Journal of Communication 49 9 47 0,364 96 1
52 | Media International Australia 49 9 53 0,246 102 1
53 | Journal of Mass Media Ethics 49 9 54 0,226 103 1
54 | Javnost: The Public 49 9 55 0,220 104 2
55 | Journal of African Media Studies 49 9 57 0,175 106 1
56 | Translator 56 7 52 0,290 108 2
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57 | Tijdschrift Voor Communicatiewetenschap 58 5 56 0,182 114 1

57 | Ecquid Novi: African Journalism Studies 56 7 58 0,121 114 1

Taulukko 10: Viittausindikaattorien ja Julkaisufoorumin tasojen vertailu

Taulukkoa 10 tarkastellessa huomataan, ettd listauksessa kymmenen parhaiten parjannytta
julkaisua ovat sekéd h5-sijoitukseltaan ettd JIF-sijoitukseltaan 15 parhaan julkaisun joukossa.
Tamé on luonnollista, silld tdssd vertaillaan kahta muuttujaa, jotka molemmat perustuvat
viittauksiin. Selvdd kuitenkin on myos, etteivit h5-sijoitus ja JIF-sijoitus kulje tdysin
rinnakkain. Jos sijoitukset laitetaan pistetaulukkoon (kuva 3), on kuitenkin havaittavissa
selkedd korrelaatiota — joskin selkeitd poikkeavuuksia taulukossa on puolin ja toisin. Eroa
selittinee  esimerkiksi se, ettd  vaikuttavuuskertoimiin  vaikuttavat  ainoastaan
vertaisarvioiduissa julkaisuissa esiintyvit viittaukset, kun taas hS5-indekseihin vaikuttavat

my®ds julkaisut, joissa julkaisukriteerind ei kdytetd vertausarviointia.

X = h5-sijoitus, y = JIF-sijoitus
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Kuva 3: h5-sijoituksen ja JIF-sijoituksen vertailu

Jos tarkastellaan Jufo-luokituksia ja sijoitusta viittausindikaattorien summan perusteella
taulukossa 9, huomataan, ettd yhtd poikkeusta lukuun ottamatta vertailuissa kymmenen
parhaiten parjannyttd julkaisua ovat my0s Jufo-luokitukseltaan tasoilla 2 ja 3. Huonoiten
tédssd vertailussa parjannyt 3-tason julkaisu 10ytyy sekin sijalta 27 eli taulukon ylemmalta
puoliskolta. Toisaalta on huomioitava, ettd tdhén vertailuun ei ole pystytty ottamaan tason 3

julkaisuja, joille ei ole laskettu h5-indeksia.
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Keskiarvoinen sijoitus 1-tason julkaisuille on 35,2, 2-tason julkaisuille 26,65 ja
3-tason julkaisuille 13,75, joten sikdli tasoluokitus heijastelee hyvdd sijoitusta
viittausindikaattorivertailussa. Kuvassa 4 tdmi jonkinlainen ennustettavuus kdy hyvin ilmi,

joskin erityisesti Julkaisufoorumin alempien tasojen ennustettavuus tuntuu olevan vaikeaa.

X = sijoitusten summa, y = Jufo-taso

11 R

mh

4 8 16 27 32 36 40 44 48 50 54 63 75 79 84 89 90 102106114

Kuva 4: Viittausindikaattorien summa verrattuna Jufo-tasoon

Jos perustaa arvionsa julkaisusta vain yhteen indikaattoriin, on mahdollista, ettd valinta osuu
julkaisuun, joka ei kahden muun indikaattorin perusteella ole samalla tasolla. Esimerkiksi
Text and Talk on Jufo-tasoluokitukseltaan 3, mutta vaikuttavuuskertoimeltaan viidenneksi
huonoin ja h5-indeksii ei ole saatavilla. Public Relations Review on h5-indeksiltdédn jaetulla
viidennella sijalla, mutta vaikuttavuuskertoimeltaan se on vasta 35. paras julkaisu ja sijoittuu
Julkaisufoorumin tasolle 1. Interaction Studies on 14. paras vaikuttavuuskerrointa
tarkasteltaecssa, mutta se hidvidd parikymmentd sijaa h5-indeksivertailussa ja on
Julkaisufoorumilla tasolla 1. Vastaavasti yhteen indikaattoriin perustuen voi tulla rajanneeksi
ulos muiden indikaattorien perusteella laadukkaita julkaisuja. Néistd eroavaisuuksista
huolimatta on myds julkaisuja, jotka ovat tasaisesti kérkitasoa (esimerkiksi Journal of
Communication ja Public Opinion Quarterly) tai tasaisesti timén vertailun hantdpaassi

(esimerkiksi Tijdschrift Voor Communicatiewetenschap ja Journal of African Media Studies).
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6. Paatelmiit

Téssd selvityksessd on tutustuttu kolmeen tapaan arvioida julkaisujen laatua. Paddpaino oli
tutustumisella Thomson Reutersin julkaisemiin vaikuttavuuskertoimiin, joilla mitataan
julkaisujen artikkeleiden keskiméardisia viittauskertymid. Vaikuttavuuskertoimia ei ole
mielekdstd verrata eri tutkimusalojen julkaisujen vililld, silld muun muassa alojen koko ja
tutkimuksen etenemisen dynamiikka ja julkaisutiheys aiheuttavat suuria eroja eri alojen
vaikuttavuuskertoimiin. Vaikka suuri vaikuttavuuskerroin ei ole tae julkaisun
laadukkuudesta, se on osoitus akateemisesta lukijakunnasta, silld vaikuttavuuskertoimiin
lasketaan ainoastaan vertaisarvioidut julkaisut.

H5-indeksi on vaikuttavuuskertoimen tapaan viittausindikaattori. Google
Scholarin laskema h5-indeksi kertoo julkaisulla olevan viimeiseltd viideltd vuodelta 4 miéra
artikkeleita, joita on lainattu vdhintddn 4 kertaa. H5-indeksiin kuitenkin lasketaan mukaan
kaikki  Googlen Scholarin  16ytdmat viittaukset niin  vertaisarvioiduista  kuin
vertaisarviomattomistakin 1&hteistd, kuten kirjoista ja konferenssipapereista. H5-indeksin etu
Thomson Reutersin vaikuttavuuskertoimeen ndhden on se, ettd pari paljon siteerattua
artikkelia ei nosta h5-indeksilukemaa samalla tavalla kuin keskiarvoihin perustuvaa
vaikuttavuuskerrointa.

Julkaisufoorumin tasoluokitukset eivdt ole samalla tavalla numeroin
laskettavissa kuin vaikuttavuuskertoimet ja hS5-indeksi. Tasoluokitukset perustuvat
asiantuntijapaneelien mielipiteisiin ja kasityksiin huippu- ja korkeatasoisista julkaisuista
(tasot 3 ja 2), muista tieteellisistd julkaisuista (taso 1) sekd kriteerit tiyttdméattomistd
julkaisuista (taso 0). Julkaisufoorumin tasoluokitus on nimenomaan vertailua laadukkuudesta,
kun taas viittausindikaattorit ovat laskennallisia mittareita, mutta niité ei tule soveltaa ainoana
kvalitatiivisena mittarina. Tasoluokitus on kuitenkin lopulta paneelin subjektiivinen nidkemys,
ja tiukat kiintiot tasoille 2 ja 3 voivat pakottaa paneelin valitsemaan laadultaan yhtd vahvojen
julkaisujen valilta.

Kun viittausindikaattoreita (h5-indeksi ja vaikuttavuuskerroin) vertaillaan,
havaitaan tuloksien olevan jossakin méiérin samansuuntaisia. Kuitenkin ennustukset
vaikuttavuuskertoimesta h5-indeksin perusteella tai h5-indeksistd vaikuttavuuskertoimen
perusteella ovat korkeintaan suuntaa-antavia. Tuloksen voi toisaalta ajatella olevan yllattiva,
silli molemmat mittaustavat kuitenkin perustuvat viittausmédriin. Kuitenkin on
ymmaérrettivi, ettd laskutavassa on perustavia eroja. Jos tulokset todella olisivat tdysin tai
lahes tdysin yhtenevit, olisi toinen indikaattori tdysin tarpeeton. Vertailut eri indikaattorien

kesken osoittavat, ettd yksi indikaattori voi olla selkedssd ristiriidassa kahden muun
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indikaattorin kanssa. Samaten voidaan todeta, ettd on mahdollista 10yti4 julkaisuja, jotka ovat
samantasoisia kaikilla kolmella mittarilla.

Kiristallipalloon katsominen on aina hankalaa. Selvdéd kuitenkin on, ettd tiede
kansainvilistyy, ja ndyttdd silté, ettd kilpailu rahoituksesta niin laitoksien kuin julkaisujenkin
valilla kiristyy. Tdménhetkisen kehityksen perusteella uskonkin, ettd etenkin kansainvilisesti
toimivat rahoittajat tulevat jatkossakin etsimddn nimenomaan kvantitatiivisia mittareita, jotta
ne voivat varmistaa saavansa rahoilleen vastinetta. Tamén kehityksen ymmaértdmisen koen
olevan erityisen tirkedd niin sanottujen pehmeiden tieteiden (yhteiskuntatieteet) harjoittajille,
joiden alojen merkityksellisyyden todistaminen pdittdjille, ja sitd kautta rahoituksen
saaminen, on aina tuntunut olevan vaikeampaa kuin niin sanottujen kovien tieteiden
(luonnontieteet) harjoittajille. Olisi tietenkin suotavaa, etti myds rahoittajat ja péattdjat
tuntisivat vaikuttavuuskertoimien ja h5-indeksin vahvuudet ja heikkoudet, jos ne kiyttavit
niitd padtoksiensd perusteena.

Suomessa asetuksiin on kirjattu paitsi julkaistujen artikkelien lukuméérdan myds
julkaisijan laadun, joka arvioidaan Julkaisufoorumin tasoluokituksen avulla, vaikutus
yliopistojen rahoitukseen. On siis selvéd, ettd tasoluokituksia kannattaa yliopistomaailmassa
seurata tarkasti. Toisaalta se, minkélaista arvostusta vaikuttavuuskertoimet ja hS5-indeksit
saavat ja miten ne otetaan huomioon tasoluokittelussa, on ajankohtainen kysymys, kun
luokituksia uusitaan. Kansainvélisestd urasta kiinnostuneen tutkijan kannattaa Suomessa
toimiessaan my0s pohtia Julkaisufoorumin tasoluokituksien merkittdvyyttd kansainvilisesti
tunnetumpien mittarien rinnalla.

Lopulta kyse on oman harkinnan kayttimisestd. Voi olla tdysin perusteltua
valita julkaisu yhden indikaattorin perusteella, jos kyseistd indikaattoria esimerkiksi pidetdén
korkeassa arvossa tutkijan tyOyhteisossd. Vastaavasti voi olla tiysin perusteltua valita
julkaisu, joka ei ole viittausindikaattorein mitattuna tai tasoluokitukseltaan karkijulkaisu,
mutta tavoittaa juuri oikean kohdeyleison. Toivottavasti timé on selvitys auttaa suomalaisia

viestinndn tutkijoita sopivan julkaisun 16ytdmisessa.
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