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Helsingin yliopistossa sosiaalitieteiden laitoksella toiminut projekti Mediastrategiat:
Paattajat, lobbarit ja journalismi tutki yhteiskunnan tarkeimpien pééattajien ja heidan
taustayhteistjensa mediastrategioita: mediaan kohdistuvia vaikutustapoja. Pohdimme
mediastrategioiden muutosta journalismin kannalta: miten journalismia pyritdan
kayttdmaan oman maineenhallinnan vélineena ja millaisia vaikutusyrityksia siihen
suunnataan? Tutkimus analysoi (i) paattdjien tapoja rakentaa imagoa journalismin
kautta ja (i) selvitti haastattelututkimuksella miten paattdjat ja heidan
taustayhteisonsd pyrkivat vaikuttamaan mediaan ja erityisesti journalismiin.
Tutkimusta johti dosentti Anu Kantola ja toisena tutkijana oli Lotta Lounasmeri.

Tutkimuksen tulokset jakautuivat kahteen osioon. Ensimmaisessd o0siossa
analysoimme suomalaisten talouseldmé&n ja politiikan johtajien esiintymisia
julkisuudessa, erityisesti Suomen Kuvalehdessa ja Talouseldmassa. Tulokset
nayttivat, ettd paattajat ovat tulleet voimallisesti julkisuuteen, esiintymisten maara
kasvoi merkittavasti 1970-luvun lopulta lahtien ja tyyli muuttui niin, ettd johtajat
toivat enemman esille persoonaansa ja puhuttelivat tunteita. Erityisesti yritysjohtajat
ovat tulleet esiin kekselidasti vallankumouksellisella tyylilla, joka poikkeaa selvasti
politilkkaa hallitsevasta byrokraattisesta tyylistd. Samalla yritykset néyttavat
nousseen hallitsevaan asemaan julkisuudessa esittden itsensa yhteiskuntaa eteenpdin
vievdnd ja suuntaa ndyttdvdnd voimana. Kantola on julkaissut tuloksia Kkirjassa
Matala Valta (Vastapaino, 2014) seka Media, Culture & Society —lehdessa. Liséksi
Nordicom Review —lehdesséd 2/2014 ilmestyy artikkeli, jossa tarkastellaan sitd, miten
yritysten johtajat kayttdvat entistd enemman hyvakseen erilaisia medioita
johtamisessa.

Tutkimuksen toisessa osiossa tarkasteltiin  journalismiin  suuntautuvia
julkisuusstrategioita. Tutkimuksen  aluksi  haastattelimme  suurimpien
uutisorganisaatioiden kokeneita toimittajia selvittden sitd4, mista heihin kohdistuu
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eniten painetta ja teimme kyselyn suomalaisille journalisteille mediaan kohdistuvista
vaikutusyrityksista. Haastattelujen ja kyselyn perusteella suuntasimme tutkimuksen
viestintatoimistoihin ja sielld tydskenteleviin viestinndn ja PR:n ammattilaisiin.
Viestintatoimistojen merkitys ndyttdd kasvaneen ja niitd kaytetddn yrityksissé,
julkissektorilla, puolueissa, etujérjestoissa ja my0s kansalaisjérjestoissa median ja
julkisuuden hallintaan ja lobbaukseen. Liséksi ne rekrytoivat innokkaasti seka
journalisteja etté politilkan ammattilaisia.

Teimme yhteensd 25 haastattelua vuosina 2013-2014 haastatellen
ammattikunnan sisalla eniten arvostettuja viestintatoimistoissa tydskentelevia
viestinndn ammattilaisia. Tulokset ovat ensimmainen kartoitus alan toimintatavoista
Suomessa. Kuvaamme ammattilaisten tyotapoja ja sitd, miten mediaan pidetdén
yhteyksia. Medialle pyritd&n tarjoamaan mahdollisimman valmista materiaalia. Oma
viesti yritetddn rakentaa asiasisalloksi eri tavoin, muun muassa tutkimuksella,
ajatusjohtajuudella tai koalitioita rakentamalla niin, ettd journalismin olisi helppo
uutisoida asiasta ilman, etta viestinnan tarkoitusperat ovat selkedsti nakyvissa. Myos
henkilokohtaiset yhteydet mediaan ja luottamuksellisten suhteiden rakentaminen ja
yllapito ovat tdrked osa toimistojen tarjoamia palveluja. Monet ammattilaiset
kertoivat havainneensa, ettd toimituksissa Kkiire on lisdantynyt ja siksi valmiille
juttuideoille on tilausta. Talté osin tulokset vahvistivat mm. Laura Juntusen tuloksia
ns. leikkaa ja liimaa —journalismin lisdantymisestd toimituksissa. Tulokset on
julkaistu Media & Viestintd —lehden numerossa 3/2014. Lisaksi Kantolalta ilmestyi
artikkeli  konsulttien kaytostd kevaalla 2014 European Journal of Cultural
Studiesissa.

Projektissa tyoskentelivat Anu Kantola (7kk/2013) ja Lotta Lounasmeri (12 kk/
2013-2014). Projekti teki yhteistydtd Suomen Akatemian rahoittaman Power shifts in
agenda setting —projektin (POSH) kanssa ja rakensi myds kansainvalista yhteistyota.
Olimme mukana rakentamassa eurooppalaista tutkijaverkostoa, johon kuuluu
julkisuuden hallinnasta ja lobbaamisesta kiinnostuneita tutkijoita. Lisaksi
tyoskentelimme pohjoismaisessa tutkijaryhméssd, jossa on tutkijoita muun muassa
Tukholman, Oslon, Uppsalan ja Arhusin yliopistoista. Olemme piténeet projektin
aikana kolme yhteistd tapaamista ja tyopajaa Helsingissd, Tukholmassa ja
Kdopenhaminassa.

Projekti loi yhteyksia myods promootiokulttuurin ja brandayksen tutkijoihin.
Projektin mentorina toimi Aeron Davis (Goldmiths, University of London), joka on
promootiokulttuurin tutkimuksen kansainvélisia karkinimia ja vieraili Helsingisséa
2013. Projektilla oli vieraana kevéalld 2013 myods Melissa Aronzcyk (Rutgers
University, USA), joka on tutkinut poliittista brandad&mista ja piti workshopin
Helsingissa. Kesélld 2014 esitimme paperin PR & PA Consultants in Finland: new
mediators of trust in Finnish political life? International Political Studies
Associationin (IPSA) konferenssissa Montrealissa. Julkiseen suhdetoimintaan ja
lobbaukseen keskittyneen konferenssipaneelin tiimoilta on tarkoitus julkaista
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kansainvélinen antologia, johon osallistumme esitelmén pohjalta laaditulla
artikkelilla.

Projekti avasi tutkimusalueen, jota on tutkittu Suomessa ja myds muualla
verrattain vahan ja tutkimusta on tarkoitus jatkaa samoista teemoista. Journalismi on
edelleen ahdingossa ja samaan aikaan erilaiset vaikutusyritykset kayvét entista
ammatillisemmiksi ja hyodyntdvat myds uusia medioita, joten aihepiiri on
kiinnostava.

Lotta Lounasmeri sai Suomen Kulttuurirahastolta post doc -apurahan, jolla
Lounasmeri jatkaa tutkimusta projektin teemoista. Valmistelemme kahta artikkelin
kasikirjoitusta, joissa esittelemme ja julkaisemme projektin PR-ammattilaisia
koskevia tuloksia kansainvalisesti. Tarkoitus on myds jatkaa kansainvélista
yhteisty6td sek& pohjoismaisessa verkostossa ettd kéymalla kansainvélisissa
konferensseissa esitteleméssa projektin tuloksia ja kehitelld jatkotutkimusta.

JULKAISUT

Kantola, A. (2014) Mediatization of Power: Corporate CEOs in Soft Capitalism.
Nordicom Review 2/2014. IImestyy joulukuussa 2014.

Kantola, A. & Lounasmeri L. (2014) Viestinnan ammattilaiset
promootioyhteiskunnassa: aktivisteja ja ajatusjohtajia. Media & Viestinta 37(3):
3-21.

Kantola, A. (2014) Emotional Styles of Power: Corporate Leaders in Finnish
Business Media. Media, Culture & Society 36(5): 578 —594 .

Kantola, A. (2014) Matala valta. Tampere: Vastapaino.

Kantola, A. (2014) Branded revolutionaries: circulated gurus as management tools in

soft capitalism. European Journal of Cultural Studies 17(3): 258 — 274.

KONFERENSSIT JA TYOPAJAT

Lounasmeri. L. PR & PA Consultants in Finland: new mediators of trust in Finnish
political life? Paper presented in a panel Lobbyists in Contemporary
Governance: Strengths and Weaknesses of Pluralist Democracy. IPSA 2014,
23rd World Congress of Political Science, Montreal 19.-24.7. 2014

Kantola, A. Scandals and the Silent Processes of Political Power. Paper presented in
a panel Political Scandals — Journalistic Swings from Overkill to Neglect?
Organized together with Sigurd Allern, Robert Entman, Ester Pollack and Ruth
Wodak. ICA 2013 Conference, London 17.-21.6.2013.

Kantola, A. & Lounasmeri, L.: Media Strategists, Political Consultants and
Lobbyists: New Promotional Professionals. Beyond the Brand, ICA’s Popular
Communication Division preconference, Lontoo 26.6.2013.
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Kantola, A. Mediated power: from paternal managers to enthusiastic individuals.
Paper presented in Media and Passion, International Conference, Media and
Communication Research Department, Lund University, Sweden, 21.3.2013.

Lounasmeri, L. Luottamuksen rakentamista uusin keinoin? Poliittisen kulttuurin
muutos Suomessa Kulttuurintutkimuksen paivét, Rovaniemi 29.— 30.11. 2013

Kantola, A. & Lounasmeri, L. Lobbying, PR and the media. Department of Media
Studies (JMK), Tukholman yliopisto, 9.9. 2013

Kantola. A. & Lounasmeri, L. In the business of creating trust: professional PR
consultants and lobbyists in Finland. Esitelma seminaarissa Neo-liberal think-
tanks, public affairs consultancies and the commodification of politics,
Department of Media Studies (JMK), Tukholman yliopisto, 4. — 5.4. 2013

Kantola, A. & Lounasmeri, L.: Strategic Action in Finnish Public Life - Identifying
Actors and Practices. Symposium on Think tanks, lobbying and public
communication, University of Bath, 30.10. — 1.11. 2012.

Kantola, A. Circulating Revolution in Soft Capitalism. Paper presented in Power &
Difference, 3" International Conference, Tampere 27. — 29.8.2012.

Kantola, A. Performances of power: mediatized CEOs in soft capitalism. Paper
presented in the panel Mediatization: Media, Power and Change, ECREA
2012, The 4™ European Communication Conference, 23-27 October, 2012,
Istanbul.

Lounasmeri: PR & PA Consultants in Finland: new mediators of trust in Finnish
political life? IPSA World Congress, Montreal, 20.-24.7.2014.

JULKISET ESIINTYMISET

Kantola:  Medioituuko valta? N&kokulmia  promootiokulttuuriin.  Viestinnén
tutkimussuuntia luento, Helsingin yliopisto 8.10.2014.

Lounasmeri:  Organisationernas  politiska inflytande, Svenska Social och
Kommunalhdgskolan. Luento 12.11.2013

Lounasmeri: Media & demokratia, Viestinnan kurssi Helsingin Avoimessa yliopistossa.
Luento 4.11.2013

Mediahaastatteluja ja kirja-arvioita Matala valta -kirjasta (mm. paivéalehdet, Yle
televisio ja radio, Talouselamd, Ulkopolitiikka), haastatteluja lobbaamisesta ja
strategisesta viestinndstd (Yliopisto-lehti, Yle Radio 1, Helsingin Sanomat) ja
esiintymisid Korjaamon Kirjamessuilla (30.3.2014) sekd& neljassé tilaisuudessa
Helsingin kirjamessuilla (23.—24.10.2014).



