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Selvityksen taustaa

Selvitys kuvaa Britannian viestinta- ja mediatutikeen trendeja ja tulevaisuuden haasteita.
Huomio kohdistuu erityisesti mediatutkimukseen. f2&do on akateemisella tutkimuksella,
mutta raportissa kasitelladn myds kaupallistenjeahqulkishallinnon, ajatushautomoiden ja
kansalaisjarjestojen teettamaé tai tekemaa tutkamBelvityksen paaaineiston muodostavat
28 Britanniassa tydskentelevan viestinta- ja metkahuksen edustajan ja asiantuntijan
haastattelut. Lisaksi tutkimusmateriaalina ovaimaien julkaistut selvitykset, tilastot, alan
journaalit ja julkaisut seka yliopistolaitosten fatkimusyksikdiden kotisivut. Aineisto on
koottu kevaan 2008 aikana.

Selvitys on osa projektia, jossa kartoitetaan inédutkimuksen nykytilaa useissa maissa.
Helsingin yliopiston Viestinnan tutkimuskeskus amkpissut aikaisemmin raportit, jotka

kasittelevat Yhdysvaltoja, Japania, Saksaa, Ranskéieoa, Suomea ja Australiaa.

Kartoitusprojektit ovat kaynnissa myos Etela-KossgasHollannissa, Belgiassa ja Venajalla.
Hankkeet rahoittaa Helsingin Sanomain saatio.

Raportti on englanninkielinen. Tama suomenkielitiafstelméa esittelee raportin valikoidut
keskeiset tulokset.

Mediamaisema kaymistilassa

Brittilainen mediamaisema on kaymistilassa, jonkeaeattajia ovat internetin ja digitaalisen
median kehityksen tuoma ansaintalogiikan muutosi sekediakonvergenssi eli viestimien
keskinainen laheneminen. Muutosten suunnat ja ki@vat samoja kuin muualla Euroopassa
ja maailmalla. Ne kuitenkin ilmenevat Britanniassarooppalaisittain poikkeuksellisen
voimakkaina.

Brittimedian keskeisin taloudellinen muutos on s#td mainostajat tuntuvat olevan

siirtymassa joukolla internetiin. Vuonna 2007 intetmainonnan tuotto oli Britanniassa kaksi
kertaa suurempi kuin Saksassa, Italiassa ja Rasskddeensa. Mainostuloja ovat havinneet
erityisesti alueelliset sanomalehdet ja radio.

Sanomalehtien levikit ovat olleet 2000-luvulla epyppalaisittain voimakkaassa laskussa.
Britannian  sanomalehtisektori on perinteisesti kaut  Euroopan vahvimpiin.
Sanomalehtimarkkinoiden erityispiirre verrattunadysvaltoihin ja suuriin eurooppalaisiin
maihin on valtakunnallisten sanomalehtien vahvamasalueellisiin tai paikallisiin lehtiin
nahden. Valtakunnallisia sanomalehtida ilmestyy tasga ne jaetaan sosioekonomisen
kohdeyleisbnsa mukaan kolmeen ryhmaan: alemmall&toriiée suunnattuihin
populaarilehtiin, ylamarkkinoille suunnattuihin takehtiin sekd naiden tyyleja ja agendoja
sekoittaviin keskimarkkinoiden lehtiin. Naista lal@hdet ovat vastanneet levikkien laskun ja
internetin tuomaan haasteeseen kehittamalla eliselamantyyliin keskittyvia liitteita ja
pienentamalla lehtien kokoa tabloidiin kaytettawymdparantamiseksi. Liséksi journalistista
siséltdéa on uudistettu siten, etta paivan uutigeromisesta on siirrytty taustoittamisen ja
analysoinnin suuntaan.



Toistaiseksi alueelliset sanomalehdet ovat onnédtijopa parantamaan tuottavuuttaan
konsernien sisdisten tehostamistoimien ansiostésMgltakunnallisten sanomalehtien talous
on pysynyt yleisesti hyvana. Erityisesti alimmal®sioekonomiselle kuluttajasektorille
suunnatut tabloidit ovat menestyneet taloudellisdstkut haastatelluista uskoivat silti, etta
tulevaisuudessa saatetaan nahda valtakunnallistbtien kuolemia. Pessimistisimpien
arvioiden mukaan ainoastaan omia markkinasektamitaykyisin johtavat sanomalehdet
pystyvat tuottamaan voittoa tulevaisuuden koversv&dpailussa.

Koveneva kilpailu ja journalistisen tyon tehostaeminovat kevaalla 2008 valmistuneen
tutkimuksen mukaan ajaneet brittildisen journalismahtaalle. Journalismin laatua ja
rippumattomuutta Kkartoittanut Cardiffin yliopistorioteuttama tutkimus osoitti, etta
keskivertotoimittaja tuottaa nykyisin kolme kertaign paljon juttuja paivassa kuin 20 vuotta
sitten. Haastatellut toimittajat valittivat, ettétv maarallisten vaatimusten vuoksi pysty
tekemaan tyotddn niin hyvin kuin haluaisivat — aiariitd taustoittamiseen ja faktojen
tarkistamiseen.  Tutkimuksen  mukaan tehokkuusva&ssetu ovatkin  lisdnneet

"puolivalmisteiden” kayttda journalismissa. Sen Riratiivisessa osassa kavi ilmi, ettd 60
prosenttia sanomalehtijutuista ja yli kolmannegusiouutisista pohjautuu joko taysin tai
suureksi osaksi PR-tai uutistoimistomateriaaliin.

Samalla kun internet on merkinnyt perinteisille ttbriestimille yleisdjen menetyksia
kotimaassa, se on myds tehnyt osasta niitd menastgnsainvalisia mediabrandeja. Suurten
brittiviestinten  verkkosivut ovat onnistuneet keri@dn internetissd huomattavia
kansainvalisia yleis6ja. Vuonna 2007 joidenkin tirgen verkkosivuilla kaytiin useammin
ulkomailta kuin Britanniasta. Erityisesti yleisraghtio BBC:n, keskimarkkinoille suunnatun
sanomalehti Daily Mailin ja laatulehti The Guardianin sivut ovat nousseet

maailmanlaajuiseen suosioon.

Brittilaisen verkkomedian ansaintalogiikka on mootkainen, eivatka mediayhtiot
mielelldan paljasta siihen liittyvia yksityiskohtiaYleisimmin tuotto syntyy ilmeisesti
mainostuloista yhdistettyind maksullisten palvetuj&dyttomaksuihin. Menestyneimmaét
verkkouutispalveluiden tarjoajat BBC jaThe Guardian eivat kuitenkaan toimi
bisneslogiikalla, vaan BBC on lupamaksurahoitteijeelihe Guardianintaustalla on s&atio.
Tama saattaa osaltaan kertoa taloudellisen iniesé@etenestymisen reunaehdoista.

Monet haastatellut pitivat juuri mediakonvergenssiaeri viestintavalineiden lahenemista
mediamaiseman merkittdvimpana viimeaikaisena mwwetok. Suurin osa brittilaisen
valtamedian verkkouutissivuista tarjoaa &antékilikaa kuvaa ja erilaisia mobiilipalveluja.
Monet my6s rohkaisevat kayttgjia lahettamaan deviibe tuottamaansa materiaalia.

Brittilaiset aikakauslehdet ovat sailyttdéneet soosa. Niiden kenttd on tosin jatkuvassa
muutoksessa, jossa uusia lehtia syntyy ja kuoléeslgpaivittain. Myos aikakauslehdet
hakevat osan kasvustaan saarivaltion rajojen ulblefta. Yksi ndista on laadukas
ajankohtaislehtlhe Economist.

Huomattavaa on my6s se, ettd televisioyleisot gogtvat digi-, satelliitti- ja
kaapelitelevision tuoman kanavatarjonnan voimakk&asvun seurauksena. Britit ovat
omaksuneet uudet kanavat nopeammin kuin tv-yleiséhessa muussa Euroopan maassa.
Tilanne on haastava televisioyhtidille, silla tetéayleisot ovat sirpaloituneet ja ohjelmille on
entista vaikeampi houkutella mainostajia.



Radion asema on Britanniassa edelleen vahva. Siténieltin vuonna 2005 enemman kuin
1990-luvun alussa. Internetin suomat uudet malsinltiet, kuten podcasting ja erilaiset
listen again-palvelut, ovat vain vahvistaneet radion asemd@CR kanavien kuunteluajat

ovat viimeisen viiden vuoden aikana pidentyneetadkrkun brittien kaupallisten kanavien
parissa kayttama aika on lyhentynyt.

Yleisradioyhti6 BBC:n asemasta on vaitelty julkiseguosikymmenten ajan. Erityisesti
yhtion lupamaksuihin perustuva rahoitus on toisstivkyseenalaistettu. Arvostelijoiden
mukaan BBC:n tuottamat ohjelmat muistuttavat nyikyisiin paljon kaupallisten yhtididen
tarjontaa, ettd se voisi yhté hyvin olla kaupalinmahoituksensakin puolesta. Keskustelua on
kayty myos muun muassa yhtion puoluettomuudeshaigsta ja ohjelmatarjonnan laadusta.
Vuonna 2008 julkistetun BBC:n selvityksen mukaaittien luottamus yleisradioyhtiodnsa on
vankkaa. He luottivat BBC:hin lujemmin kuin karlssden terveydenhuoltojarjestelmaan,
anglikaaniseen kirkkoon, armeijaan, muuhun mediaahallitukseen.

Britit ovat Euroopan aktiivisimpia internetin k&gjiti. Parhaiten verkossa viihtyvat miehet,
opiskelijat, koulutetut ja hyvatuloiset. Samaanaaik ns. digitaalinen kuilu on huomattava.
Vuonna 2007 neljannes briteista ei ollut koskaawyttiéayt internetia. Internetissa erityisen
suosittuja ovat blogit ja yhteisOsivustot, joidedykajat julkaisevat myds omaa sisaltda.
Perinteiset mediatalot pyrkivat hyétymaan yhteisét verkkomedian suosiosta. Esimerkiksi
Channel 4 on tuottanut kykyjenetsintareality-ohj@hmyhteistydssa Bebon kanssa ja BBC
julkaisee ohjelmiaan YouTubessa.

Vuonna 2007 internetin kayttajat viettivdt enemmaikaa verkossa kuin radion tai
sanomalehtien &arella. Silti perinteinen media afelleen ensisijainen uutisten lahde
Britanniassa. Internetin kayttdé naytti vahentavaityigesti television katseluun kaytettya
aikaa. Nuorten kohdalla internetisséa kaytetty aida kuitenkin pois ennen kaikkea
printtimedian parissa vietetystd ajasta. Nuori pam ottanut internetin omakseen muita
innokkaammin. Lasten kasvava internetin kaytto dekakone- ja konsolipelien pelaaminen
ovat viime aikoina herattaneet vilkasta keskusteiian liittyvista riskeista.

Britannian monikulttuurisuus nakyy my6s mediamaiassa. Vuonna 2002 eri etnisilla
ryhmilla oli yli 120 viestintd. Niiden joukossa adianoma- ja aikakauslehtid, radio- ja tv-
asemia seka internetissd toimivia keskusteluryhrjaa verkkojulkaisuja. Maara on

todennékoisesti kasvanut vuodesta 2002.

Tieteenalan arvostus kohenemassa

Viestintdd ja mediaa tutkitaan Britanniassa eripigissa laitoksissa. Paitsi yliopistoissa,
tutkimusta tehdaan markkinatutkimusyhtidissa, mgdiaiden sisélla, ajatushautomoissa,
kansalaisjarjestoissa seka virallisessa viestirdiak/elimessa Ofcomissa.
Markkinatutkimusyhtiot keskittyvat erityisesti y#&ima&arien mittaamiseen ja niiden
ennustamiseen. My6s mediayhtiéiden oma tutkimueqgtaiu yleis6ihin. Laajinta tutkimus-
ja innovaatiotoimintaa mediateollisuuden sisalla BBC:ll&, joka on viime aikoina
keskittynyt muun muassa uusien jakelutekniikoidannjiden sovellusten kehittdmiseen.
Brittilaiset ajatushautomot elhink-tankit ,kuten Institute for Public Policy Research (IPPR)
ja Demosegivat ole keskittyneet yksinomaan viestinnan ja isredutkimukseen. Monet niista
tarkastelevat myds niihin liittyvia aiheita, kuteri ikdryhmien internetin kayttéa. Viestinnan
ja median merkityksen kasvu yhteiskunnassa on ndikyiastintaan liittyvan tutkimuksen ja
toiminnan lisayksena myos kansalaisjarjestojerspari



Viestintdd ja mediaa opiskellaan ja tutkitaan @iittmonessa yliopistossa. Vuoden 2008
yliopistojen yhteishaussa on tarjolla 983 mediaitiytaa kandidaattitasoista ohjelmaa 96 eri
yliopistossa. Opetus on maksullista. Lukuvuonna72B008 lukukausimaksut olivat alempaa
korkeakoulututkintoa suorittaville EU-kansalaisitteaksimissaan £ 3 075 (noin 3 870 euroa).
EU:n ulkopuolelta tulevat maksoivat lukuvuodest® £00 — 12 800 (noin 8 440 — 16 120
euroa). Ylempi korkeakoulututkinnon suorittajierkuikausimaksut eivat riipu opiskelijan
kotimaasta, vaan yliopistosta ja kurssista, ja &vat000 — 30 000 (8 816 — 37 770 euroa).

Akateeminen brittildinen viestintd- ja mediatutksnuon kansainvélisesti arvostettua.
Esimerkiksi Birminghamin nykykulttuurintutkimukseaitoksen ty6 on vaikuttanut laajalti

alaan koko lantisessd maailmassa. Kansainvalineonanto ei kuitenkaan ole heijastunut
asenteisiin kotimaassa, jossa mediatutkimusta afettyi vahemméan alykkaana alana.
Taustalla voi nédhda hierarkkisen yliopistojarjesi@&h. Mediatutkimus on melko uusi

oppiaine, joka ldysi laajamittaisesti tiensa ylgtpihin vuoden 1992 yliopistouudistuksen
yhteydessa. Sen tarkoituksena oli laajentaa padeykeakoulutukseen, ja entisille

ammattikorkeakouluille annettiin oikeus kayttadopiston nimed. Nama uudet yliopistot ovat
kuitenkin vahemman arvostettuja kuin vanhat, ja iatetkimuksen vahattely heijastelee tata
arvostuksen puutetta. Oppiaine on nostettu tyyppiekiksi keskustelussa brittilaisten

yliopistojen "tyhmentymisesta’dumbing dowh

Mediatutkimusta ei tdhén asti ole juurikaan hagjit perinteisimmissa ja arvostetuimmissa
brittiyliopistoissa. Tilanne nayttda kuitenkin hiam muuttuneen. 2000-luvun aikana
arvostetut Oxfordin yliopisto ja London School ofdiomics and Political Science (LSE)
ovat vahvistaneet viestinnén ja median opetustatimusta. Edelliseen perustettiin vuonna
2001 Oxford Internet Institute -laitos tutkimaareimetin yhteiskunnallisia vaikutuksia. LSE
puolestaan avasi tieteidenvdlistda otetta painottawaestintatieteiden laitoksen (The
Department of Media and Communications) vuonna 20@8na saattaa merkita sita, etta
median ja viestinnantutkimus on ankkuroitumassaipanin osaksi brittilaista tiedemaailmaa.

Kohti soveltavampaa otetta

Mediatutkimuksen suurin rahoittaja ovat hallitukssaisetResearch CouncilitTutkimusta
rahoittavat lisdksi myods erilaiset saatiot ja mambdisuus. Haastateltavien mukaan viime
aikoina rahoitusta on saanut helpoiten uusia mekiigkoita koskevalle tutkimukselle.

Kaupallisen ja akateemisen tutkimuksen valilla enmgeisesti ollut melko vahan yhteistyota.
Useat haastateltavat arvioivat, ettéa ne ovat etaaepoisistaan kuin monissa muissa maissa.
Etaisyys saattaa johtua mediateollisuuden ja akassm tutkimuksen valilla pitkdan
vallinneesta molemminpuolisesta epéluulosta. Saved ja yhteistydssa tehtavaa tutkimusta
on tehty kuitenkin jonkin verran etenkin viestiméologiaa koskevan tutkimuksen parissa.
Yliopistot ovat tutkineet esimerkiksi k&nnykan Kéyhahdollisuuksia uutistydssa ja
kannettavan median vaikutuksia ihmisten kayttaysgen kaupunkiymparistossa. Lisaksi
mediayhtiot ovat toisinaan tilanneet selvityksid urfzalismia tutkivilta laitoksilta.
Tilaustutkimukset ovat kasitelleet esimerkiksi aijaie mukana Irakin sodassa olleiden
toimittajien tekemaa uutisointia.

Yliopistot saattavat tulevaisuudessa avautua enemrkéhti ulkopuolista maailmaa.
Britannian hallitus on alkanut osana innovaatidegmansa houkutella yliopistoja
laheisempéaédn yhteistydhon kaupallisten toimijoideimanomaisten ja muiden yhteiséjen



kanssa. TiedonsiirtoKnowledge Transfer hallituksen politikkana merkitsee sitd, etta
rahoitusta ohjataan nykyistd enemmén soveltavallgkiniukselle. Haastateltujen
yliopistomaailman edustajien ndkemykset politilkarkevyydesta jakaantuivat kahtia.

Osa néki sen tervetulleena ja arvioi politiikanvaio tutkimusta [Ahemmas "oikeita ongelmia”
ja "todellista maailmaa”. Ajatus yhteiskunnallissoveltavan tieteen tekemisesta sopiikin
hyvin Britanniassa elavaan kansalais-tieteentekijfianteeseen, joka korostaa, etta
tieteentekijat ovat myods aktiivisia kansalaisiahdidkaan asti ei ole ollut harvinaista, etta
tutkijat konsultoivat laheiseksi kokemiaan ideokgi jarjestoja tai poliitikkoja.
Arvostelijoiden mielestd hallitus pyrkii maarittdém tutkimuksen arvon sen tuottaman
taloudellisen hyddyn perusteella ja vaarantaa damatoreettisen, kriittisen seka
perustutkimuksen. Nama yliopistomaailman edustaijatat téarke&na sita, etta tutkijat voivat
jatkossakin itsendaisesti paattaéd tutkimusaiheisfaaréikokulmistaan. Osa heista korosti sita,
ettd tutkimuksen selitysvoima tulee nimenomaaf,séttd se katselee asioita etaalta ja toisin
silmin kuin alan toimijat itse.

Teollisuuden ja yliopistojen vélinen vuoropuhelu jghteistyd saattavat vilkastua
tulevaisuudessa paitsi hallituksen politikan mydsiden kiinnostuksen kohteiden
lahentymisen seurauksena. Muun muassa digitaakoewergenssi, median ansaintalogiikan
murros sekd median tuottajan ja vastaanottajamerogekoittuminen nahdaan haasteina seka
yliopistollisen etta kaupallisen mediatutkimukseririgsd. Yhteistyd saattaa olla seka
edellytys niiden tutkimiselle ja ymmartamiselle.

Poliittinen taloustiede ja kulttuurintutkimus -unkautuva kahtiajako

Brittilaisen viestintd- ja mediatutkimuksen yksi#einen kategorisointi on vaikeaa.
Haastateltavat maarittelivat tutkimusalan lahtgleolmonella eri tapaa. Yksi useimmin
kaytetyista erottelutavoista oli jako akateemisgeisoveltavampaan tutkimukseen. Kenttaa
hahmotettin my6s teoreettisten viitekehysten namkga tutkimusalueittain. Naiden
perusteella brittilainen viestinn&dn ja median nyitkimus siséltdéd muun muassa
kulttuurintutkimusta, poliittiseen taloustieteeseenojaavaa tutkimusta, journalismin
tutkimusta, elokuva- ja televisiotutkimusta, padigen viestinndn ja viestintapolitiikan

tutkimusta, mediahistoriaa, diskurssintutkimustdentiteettitutkimusta, globaalin ja uuden
median tutkimusta. Erityisen vahva perinne on kultintutkimuksella ja poliittisella

taloustieteella.

Pienimuotoisessa journaalianalyysissd samat tutqpennteet ja alueet olivat ndhtavissa.
Viimeisen neljan vuoden aikana eniten julkaistimikkeleita yhteiskuntaan ja politikkaan

littyvista aiheista. Niista monet kasittelivat pttiseen taloustieteen alaan niveltyvia aiheita,
kuten mediateollisuuden rakenteita ja taloutta, iapdlitikkaa ja -lainsdadantoa.

Kulttuurintutkimukseen liittyvat artikkelit olivataineistossa lahes yhta yleisid. Niiden
teemoihin lukeutuivat esimerkiksi koti- ja ulkomammedia- ja populaarikulttuuri, sukupuoli
ja seksuaalisuus seka fanitutkimus. Viestimistéitiwimpia olivat televisio, internet ja uusi

media seké& sanomalehdet.

Brittildinen akateeminen viestintd- ja mediatutkenwn luonteeltaan monitieteista ja
tieteidenvalista. Laitosten henkilokuntaan kuuluiin nyhteiskuntatieteiden, humanististen
tieteiden, taiteiden kuin tietotekniikankin tutkiksen edustajia. Kauppatieteilla vaikuttaa
tutkimusaineiston perusteella sen sijaan olevarewihan jalansijaa. Haastatellut pitivat



monitieteellista otetta tarkednd. Monet korostiedtiei mediaa voi tutkia erillisena ja irrallaan
muusta maailmasta.

Viestintatutkimuksessa on vallinnut kahtiajako ykentatieteellisesti ja humanistisesti
suuntautuneiden lahtokohtien valilla. Se on olloivakas erityisesti poliittista taloustiedetta
ja kulttuurintutkimusta edustavien suuntaustenliéliSuuntauksia edustavat tutkijat ovat
saattaneet tydoskennelld samoissa laitoksissa, reiwdi ole juuri lukeneet toistensa toita tai
arvostaneet toistensa tutkimusta. Kahtiajako véaksitolevan purkautumassa, ja suuntausten
valille on haastateltujen mukaan virinnyt uuderitaisyhteistyotd. Taman raportin
julkaisuanalyysin perusteella rajalinja on ylitettymeisen kahden vuoden aikana erityisesti
sotaa, terrorismia ja mediaa kasittelevan tutkirenkghteydessa.

Brittilainen viestintatutkimus on monimetodistaskin laadullinen tutkimusote ja laadulliset
tutkimusmenetelmét ovat suositumpia kuin maardllistaastateltavat selittivat tata paitsi
vahvalla laadullisen tutkimuksen perinteella myilg,settéd sen tekeminen on halvempaa. Osa
arvioi, ettd maaralliseen tutkimuksen tekemiseanittavaa taitotietoa ei valttamatta ole.
Tutkimusmetodeissa ei tutkimusaineiston perusteeléa vime vuosina tapahtunut suuria
muutoksia. Yleisotutkimuksen alalla on tosin kokeiluusia menetelmida, esimerkiksi
videopaivakirjan kayttoa ja interaktiivisia naytédm

Trendit: globaali, demokratia, konvergenssi ja dtasea tutkimus

Raportin haastatteluaineiston valossa brittilaBesgestintd- ja mediatutkimuksessa on
nahtavissa nelja trendid. Ensinndkin mediaa halutidifestyd ja tutkia yhd& useammin
globaalista nékokulmasta. Tahan liittyen tarkeitdkimusalueita ovat olleet esimerkiksi
identiteetit ja monikulttuurisuus tai diasporaanaahanmuuttoon ja mediaan liittyvat
kysymyksenasettelut. Nama aiheet nousivat entistthakkaammin tutkimusagendalle sen
jalkeen kun selvisi, ettd heindkuussa 2005 Lontdshtyjen pommi-iskujen tekijat olivat
toisen sukupolven maahanmuuttajia. Tutkijat teken#tds entistd useammin eri maita
vertailevia tutkimuksia ja yhteisty6ta ulkomaisteikijoiden kanssa.

Syy globaalin ndkoékulman nousuun on paitsi kansdistynyt mediateollisuus, myo6s
brittilaisen yhteiskunnan ja yliopistojen monikulirisuus. Erityisesti Lontoossa sijaitsevien
yliopistojen tohtoriopiskelijat ovat enenevassa rma&otoisin muualta kuin Britanniasta.
Jatkotutkintojen vetovoima brittien keskuudessavéhentynyt. Taméan arvellaan johtuvan
osaksi yliopistokoulutuksen maksullisuudesta. Leddm ottaminen ei  houkuta
kandintutkintoa suorittaessaan velkaantuneita. tdsgltavien mielesta myodskaan yliopistojen
maksamat palkat ja tutkijoiden yleisesti melko alka arvostus eivat houkuttele britteja
akateemiselle uralle.

Jotkut haastatelluista olivat sitd mieltd, ettdbglaleista ndkodkulmista ja kansainvalisista
yhteyksistd johtuen “brittilaista mediatutkimust&i ole end& edes olemassa. Globaalin
nakokulman ylistamisestd huolimatta Britanniassamitat mediatutkijat ovat ainakin
toistaiseksi suureksi osaksi yksikielisia, ja heid@éntaktinsa painottuvat englanninkieliseen
maailmaan. Huomionarvoista on myds, etta tamanntwtksen journaalianalyysin perusteella
yli kolmannes viimeisen kahden vuoden aikana jsiketa tutkimuksesta, joka kohdistui
tiettyyn maahan, kasitteli Britanniaa.

Tutkimusaineiston valossa toinen nouseva, joskaatoké uusi, tutkimusalue on media,
demokratia ja journalismi. Taustalla on sellaisiateyskuntaan, politikkaan ja mediaan



littyvia ilmidita kuin huoli brittien laskevasta iiknostuksesta politikkaan, journalismin
tabloidisoituminen seka Britannian rooli Yhdysvaitgohtamassa "terrorismin vastaisessa
sodassa”. Globaali ndkdkulma on usein mukana myédiaa ja demokratiaa koskevissa
kysymyksenasetteluissa. Tama ndkyy muun muassaenukkissa, joissa tarkastellaan median
roolia kehittyvissd demokratioissa tai maissa, godivat ole demokratioita. Talla alueella
tehdddan myods soveltavaa tutkimusta: tutkijat ovaallstuneet erilaisiin sanan- ja
ilmaisunvapautta kehittaviin  projekteihin, kuten imdtajankoulutushankkeisiin  tai
yhteis6radion perustamiseen.

Kolmas viestintatutkimuksen trendi, mediakonvergena viestintdteknologian aiheuttamat
muutokset, on myds osin paallekkainen edellistetkimwsalueiden kanssa. Internetin
mahdollisuudet uudenlaisen kansalaisosallistumigeremokratian synnyttdjdnd on yksi
tarkeda tutkimusalue. Lisdksi muun muassa tarvektra internettuotannon ansaintalogiikkaa
nousi haastatteluissa esiin. Uuteen ja sosiaaliseediaan liittyva yleisotutkimus ja
esimerkiksi median tuottamisen ja vastaanottamisgmantdjen sekoittumisen tarkastelu on
tutkijoiden mielesta tarkedéd nyt ja tulevaisuudestaastatellut korostivat yhteiskunnallisen
ja kriittisen nakokulman tarkeytta uutta mediaaigstintateknologiaa tutkittaessa.

Soveltavan mediatutkimuksen parissa nousussa otarkéguuntautunut tutkimus, jossa
tutkijan tyon tuloksena syntyy tekninen sovellus taideteos. Mediatutkimuksen alalla
tallaisia toita ovat olleet esimerkiksi erilaisédlaivat, performanssit ja tietokonesovellukset.

Viestinta- ja mediatutkimuksen sukupolvenvaihddgpkriisi”

Viestintd- ja mediatutkimus Britanniassa eldd maewathetta, jota aineiston valossa voisi
kutsua “keski-i&n kriisiksi”. Lahitulevaisuudessalessa on tutkimusalan ensimmainen
sukupolvenvaihdos.

Kuten ihmisenkin ikakriiseihin, brittildisen viestéd- ja mediatutkimuksenkin ikakriisiin
littyy perusasioiden uudelleenarviointia. Tutkijatvat kyseenalaistaneet alan perusteita
monella tavalla. Yksi kaydyista keskusteluistatylyt globalisaatioon. Monen haastatellun
tutkijan silmét olivat avautuneet sille, ettd kokestintatutkimuksen perinne on pohjautunut
vahvasti lansimaiseen maailmankatsomukseen jaté@lfigtamistapoihin.De-westernizing
tai globalising media studieson keskustelu, jossa etsitddn uusia universaaimpi
lahestymistapoja mediaan seké valineita tarkastelan liittyvia ilmioita eri kulttuureissa.

Peruskasitteiden, metodien ja -teorioiden uudettegirittelya perd&nkuuluttaa mybtedia
Studies 2.0-keskustelu, joka haastaa ne mediateknologianttigetisen lahtékohdista. 2.0-
ajattelutapaa edustavien mukaan mediatutkimus péesttad vastaamaan median muutosta.
Esimerkiksi 'yleison’ késite on haastettu, koska diakonvergenssin johdosta samaan
paikkaan kokoontuvaa, saman vélineen kautta sans@dtof katsovaa ihmisjoukkoa ei
valttmatté ole enda olemassa. Lisdksi yleisomjageon tullut mahdollisia mediasisaltdjen
tuottajia.



