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Viestintatutkimuksen nykytila Japanissa
Suomenkielinen tiivistelma
YTT, dosentti Katja Valaskivi

Selvityksen taustaa

Selvitys keskittyy Japanin mediamaiseman yleiskartoitukseen ja erityisesti Japanin viestinndn- ja
mediatutkimuksen nykytilaan. Mukana on peruskatsaus uusimpiin mediatilastoihin sekd keskeisiin
mediamarkkinoiden trendeihin. Raportti selvittdd viestintd- ja mediatutkimuksen tilaa yliopistoissa,
julkisrahoitteisissa ja itsendisissd tutkimuslaitoksissa, tirkeimmissd mediayrityksissd sekd tieteellisten
seurojen piirissa.

Aineisto on koottu haastattelemalla tutkijoita ja japanilaisen viestintateollisuuden edustajia kaikkiaan noin
kolmestakymmenest4 eri organisaatiosta. Lisaksi aineistona ovat olleet aiemmat tutkimukset ja selvitykset,
alan tietokannat ja journaalit sekd mediatalojen ja tutkimusyksikdiden vuosikertomukset ja Kotisivut.
Selvitys on tehty kevéan 2007 aikana.

Selvitys on osa Viestinndn tutkimuskeskuksen toteuttamaa laajempaa hanketta, jossa on selvitetty
viestintdtutkimuksen nykytilaa seitsemdssd maassa. Japanin liséksi mukana ovat Suomi, Yhdysvallat,
Ranska, Viro, Saksa ja Australia. Hanke kokonaisuudessaan on toteutettu lukuvuoden 2006 - 2007 aikana
ja sen on rahoittanut Helsingin Sanomain S&itio.

Raportti on englanninkielinen. T&ma suomenkielinen tiivistelmd esittelee raportin keskeiset tulokset.

Yleisté Japanin tutkimuskentasta

Japanissa sekd mediateollisuuden kenttd ettd viestintd4 koskeva tutkimus ovat murroksessa. Tutkimus
muuttuu, koska media-ala muuttuu, mutta akateemisen tutkimuksen muutokseen vaikuttaa myds
yliopistojérjestelmédn murros. Pienenevét iké&luokat ja hallituksen halu leikata julkisten menojen osuutta
ovat johtaneet suuriin muutoksiin yliopistosektorilla. Valtionyliopistoista tehtiin itsendisid taloudellisia
yksikoitd 2004, minkd johdosta yliopistot ovat saaneet enemman liikkumavapautta, mutta toisaalta saavat
jatkon valtion rahoitukseen vasta tiukkojen evaluointitoimien jalkeen. Yksityiset yliopistot ovat edenneet
yhdistymis-, pudotus- ja brandayspeliin, jonka seurauksena kenttd eldd jatkuvasti. Yliopistoissa on mm.
leikattu opettajien palkkoja, yhdistetty tiedekuntia ja keskitetty hallintoa.

Japani on kansainvdlisesti vahva luonnontieteellisilld ja teknistieteellisill4 tutkimusaloilla. Sekd valtio ettd
yritykset rahoittavat ensisijaisesti juuri ndiden alojen tutkimusta. Yhteiskuntatieteellisille ja humanistisille
viestinndn tutkimuksen aloille tutkimusrahoituksen l6ytdminen on usein vaikeaa. Valtio kilpailuttaa yha
suuremman osan jaettavasta tutkimusrahasta ja samalla kannustaa voimakkaasti yliopistoja
yritysyhteistydhon. Informaatioteknologiaan ja uusiin medioihin liittyvaan tutkimukseen I6ytyy paremmin
rahoitusta  kuin  esim.  viestintiteoreettiseen tai  journalismia  Kkésittelevddn  tutkimukseen.
Y hteiskuntatieteellisen jatko-opiskelun rahoittaminen on vaikeaa, 1&hinnd rahoitetaan ulkomailla opiskelua
tai aasialaisten opiskelijoiden opiskelua Japanissa. N&in ollen merkittdvd osa Japanissa tuotetuista
viestinndn tutkimuksen opinnéytteistd kasittelee (Japanin ulkopuolista) aasialaista mediaa. Japanin
opetusministerid ja sen alainen JSPS rahoittavat kuitenkin tutkimusryhmig, joissa tydskentelee myds jatko-
opiskelijoita.

Viestinnan tutkimuskeskus PL 54 (Unioninkatu 37), 00014 Helsingin yliopisto
Viestinnan laitos Puhelin (09) 191 24708, faksi (09) 191 24849
Valtiotieteellinen tiedekunta http://www.valt.helsinki.fi/blogs/crc//index.htm
Forskningsinstitutet fér kommunikation PB 54 (Unionsgatan 37) 4, FIN-00014 Helsingfors universitet
Institutionen fér kommunikationslara Telefon +358 9 191 24708, fax +358 9 191 24849
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Viestinndn alalta vditelleiden tyGtilanne on huono: yliopistoissa ei ole virkoja, eikd muualla juuri tarvetta
véitelleille viestinndn asiantuntijoille. Yliopistoissa onkin viime vuosina véhennetty jatko-opiskelijoiden
maérad. Toisaalta yliopistojen ulkopuolella media-alan yrityksissd tehd&én paljon alan tutkimusta, joten
ty6hon péaasee késiksi ilman jatkotutkintoakin.

Aina vuoteen 1999 Japanissa oli voimassa laki, joka kdytdnndssd kielsi yliopistojen ja yritysten vélisen
suoran yhteistydn. Sen seurauksena kehittyi malli, jossa yritykset ensisijaisesti pyrkivat tekemé&én
tutkimuksen itse. My6s yrityksissd investoidaan eniten teknistieteelliseen tutkimukseen sekd
tuotekehitykseen. Niilld on kuitenkin myds tutkimusyksikoitd, think tankeja ja alihankkijayrityksig, jotka
keskittyvat viestinndn- ja mediatutkimukseen. Erityisesti tutkitaan mediataloutta, markkinoita, kayttajia,
katsojia ja kuluttajia sekd lainsd&dantod, viestintdpolitiikkaa ja konvergenssia. Monet think tankit toimivat
myos lobbausorganisaatioina. Viime vuosina yritysten ja yliopistojen vélinen yhteistyé on lisdantynyt
nopeasti ja kasvun odotetaan jatkuvan.

Japanissa mediatutkimuksen rahoitusrakenteeseen vaikuttaa se, ettd kolme suurinta yksityistd viestinnan
alan rahoittajaséatiotd on syntynyt media-alan yritysten perustamina. Hoso Bunka Foundationin on
perustanut julkisen palvelun yleisradioyhtié NHK, International Communication Foundationin takana on
toiseksi suurin mobiilioperaattori KDDI ja the Telecommunication Advancement Foundationin perusti
aiemmin kansallinen, nykyisin yksityistetty, maailman suurin teleyhtid NTT. Ndm4 saatiot myds mielellaan
rahoittavat tutkimusta, joita tekevét perustajayritystd lahelld olevat tahot, kuten esimerksi KDDI Research
Institute tai NTT:n think tank InterCom Inc tai sellaiset yliopistolliset tutkimusryhmat, jotka tekevét
ndiden kanssa yhteisty6td. Hoso Bunka Foundation puolestaan julkisen taustansa vuoksi rahoittaa paljon
ensisijaisesti julkisen palvelun televisioon tai 'public sphere’ -tematiikkaan liittyva3 yliopistollista tutkimusta
sekad televisiokulttuuriin liittyvid hankkeita.

Akateeminen tutkimus ja koulutus

Mediamarkkinoiden laajuuden huomioon ottaen viestinndn ja median yliopistollinen tutkimus Japanissa on
yllattavan vahdistd. Tarkeimpid tutkimuslaitoksia on kymmenkunta, selkeésti vahvoja ja kansainvalisestikin
jossain maarin tunnettuja vain kolme: Kansallisen Tokion yliopiston Interfaculty Initiative of Informatics
(111), Keion yliopiston Institute of Media and Communication Research (MediaCom) ja Sophian yliopiston
Department of Journalism. Sek& Keio ettd Sophia ovat yksityisid yliopistoja. Tokion yliopiston 111 on
ylivoimaisesti suurin, sielld tydskentelee viitisenkymmentd professoritason tutkijaa. Keiossa ja Sophiassa
vakituisia professoritason tyontekijoitd on kymmenkunta.

Laitosten vahdisestd maarastd huolimatta Japanissa tehddén paljon kiinnostavaa tutkimusta, mm. internetin
kayttoon ja mobiiliviestintddn, medialukutaitoon, populaarikulttuuriin tai median (muidenkin kuin
internetin) ja kansalaisosallistumisen valiseen suhteeseen liittyen. Viestinndn ja mediatutkimuksen laitosten
lisdksi tutkimusta tehdaén yliopistoissa monilla tutkimusaloilla, kuten politiikan tutkimuksessa, juridiikassa,
taloustieteessd, sosiologiassa, kirjallisuudentutkimuksessa ja informaatiotutkimuksessa.

Viestinndn koulutusta annetaan jopa 230:ssa Japanin seitsemdstisadasta yliopistossa, mutta suurin osa
ohjelmista on kandidaattitasoisia, ja koulutuksen siséllot ja taso vaihtelevat. Sekd maisteri- ett§
tohtoritasoista jatkokoulutusta alalla tarjoaa 39 vyliopistoa, joista 15 kuuluu Japanin parhaimmiksi
rankattuihin.

Journalistikoulutuksen ja media-alan tutkimuksen l&dhtokohta Japanissa oli alkujaan saksalainen
Zeitungswissenshcaft, jonka innoittamana perustetiin 1920 - 30 luvuilla Tokion ja Sophian yliopistojen
laitosten lisdksi muitakin sanomalehtiopin (shimbungaku) tutkimusryhmid. Yksikot perustettiin erityisesti
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sanomalehtiyritysten toivomuksesta ja niiden tuella. Toisen maailmansodan jilkeen Yhdysvaltain
miehityshallinnon vaikutus oli voimakas ja tutkimuksen painopiste siirtyi sosiologiseen viestinndn
tutkimukseen, Keion yliopiston MediaCom perustettiin tuona aikana. Sodan jélkeen mass communication
research oli vahva suuntaus, ja survey-metodi runsaassa ké&ytdssa. Joukkoviestinndn tutkimus oli pitkdan
ensisijaisesti méaarallistd. Yhdeksdnkymmentéluvun puolivélistd lahtien kulttuurintutkimusta ja muuta
laadullista tutkimusta on tehty paljon, joskin siihen suhtaudutaan edelleen myos kriittisesti.

Kansainviliset vaikutteet tutkimuksessa ovat liikkkuneet enimmékseen ulkoa sisélle pdin, ja japanilaista
viestinndn ja median tutkimusta julkaistiin englanniksi aiemmin vain védhan. Nyt tutkimus kansainvélistyy
nopeasti. Tdmd tapahtuu kahdesta suunnasta yhtd aikaa. Yht&alta vaikuttavat sisdiset syyt: Yliopistojen
rahoitusjarjestelmd kannustaa yha voimakkaammin kansainvéliseen yhteistyéhtn sekd tutkija- ja
opiskelijavaihtoon. Kansainvalisid julkaisuja arvostetaan enemman kuin ennen, joten siksi my6s japanilaiset
viestinndn tutkijat julkaisevat englanniksi enemmén kuin aiemmin. Toisaalta tulevat ulkoiset syyt:
japanilainen nyky- ja populaarikulttuuri on Yhdysvalloissa ja Euroopassa suositumpaa kuin ehk& koskaan.
Siksi japanilaista mediakulttuuria tutkitaan Japanin ulkopuolella paljon, ja kiinnostus tulla Japaniin
opiskelemaan ja tutkimaan kasvaa. Erityisesti amerikkalaiset ja brittildiset kulttuuriantropologit ja
kulttuurintutkijat ovat viime vuosina ottaneet yhdeksi painopisteekseen japanilaisen populaarikulttuurin
tutkimiseen.

Viime wvuosina Japanin yliopistoissa on yhdistetty laitoksia. Vahva trendi on ollut yhdistad
yhteiskuntatieteitd ja insind0ritieteitd. Esimerkiksi Tokion yliopisto yhdisti 2004 yhteiskuntatieteellisen
viestinndn ja journalismin tutkimuksen informaatiotieteisiin ja tietotekniikkaan. Trendi kiinnostaa yrityksig,
jotka nékevat tassd mahdollisuuden yllattdvaan innovatiivisuuteen. Yhdistadmisid on myds arvosteltu, koska
toistaiseksi yhteistyd on kdytdnndssa jaanyt véhaiseksi saman katon alla olosta huolimatta. Liséksi
joukkoviestinndn ja journalismin tutkimuksen on huomattu katoavan suurten, hyvin yleisesti nimettyjen
laitosten uumeniin, ja ndin havidvan yliopistojen “bréndistd”. Esimerkiksi Tokion yliopistossa onkin nyt
meneillddn pyrkimys kohottaa journalismintutkimuksen asemaa ja ndkyvyyttd Ill:n profiilissa. Yhdessd
muutaman muun yliopiston ja media-alan yrityksen kanssa 111 myds vetad hanketta, jonka tarkoituksena on
vakiinnuttaa ammatillinen journalistikoulutus yliopistoon. Perustettava uusi School of Journalism antaisi
nykyistd kéytanndllisempad journalistiikan opetusta. Sieltd valmistuvat toimittajat tarvitisisivat nykyist4
vahemmaén kurssitusta tyOpaikoilla, jotka perinteisesti ovat hoitaneet kdytdnndn koulutuksen hyvin yleisten
korkeakoulututkinnon suorittaneille vastarekrytoiduille nuorille.

Viestinndn alan tutkimuksen kannalta tarkeitd tieteellisida seuroja on Japanissa 12. Noin puolet on
perustettu 1950 - 1970 -luvuilla. N&m& ns. vanhat seurat edustavat kansainvélisesti tavallisia jaotteluja:
joukkoviestintd ja journalismi, mainonta, julkaisutoiminta, puheviestintd ja nykykulttuurin tutkimus.
Vuonna 1983 perustettiin ensimméainen informaatio- ja viestintatutkimuksen seura, ja 1990-luvulta lukien
vastaavanlaisia on perustettu kolme lisdd. Uudempia seuroja ovat my6s mediahistorian ja
mediakasvatuksen seurat.

Akateemista tutkimusta 1&helld on lisdksi kaksi kansalaisjrjestopohjalta toimivaa viestinnan
tutkimuslaitosta, Tokiossa toimiva Media Research Institute ja Kiotoon sijoittunut Japan Media Literacy
Research Institute, jota ylldpitdd Forum for Citizen’s Television -niminen jdrjestd. Molempien tekemé
tutkimus perustuu aktiiviseen kansalaistoimintaan. Tutkimuksen tavoitteena on kansalaisten ja median
vélinen vuoropuhelu, kansalaisten osallistumismahdollisuuksien  parantaminen  medioituneessa
yhteiskunnassa, erityisesti televisio-ohjelmien tason parantaminen sekd varsinkin lasten, nuorten, naisten ja
vanhusten medialukutaidon kehittdminen. Molemmissa j&rjestoissd toimii aktiivisesti viestinndn alan
yliopistotutkijoita. Yhteisty® on vilkasta my6s mediatalojen, varsinkin televisioyhtididen kanssa.
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Japanin mediamaisema

Japani on edelleen edelldk&vijd mobiilimarkkinoilla. Erdiden arvioiden mukaan mobiilisektori Japanissa on
2 — 4 vuotta edelld Eurooppaa. Uusia, nopeasti levidviad sovellutuksia kdnnykéssd ovat virtuaalilompakko
ja/tai -luottokortti, musiikin lataaminen verkosta suoraan kannykké&in sekd digitaalinen mobiilitelevisio,
jonka kautta ovat nadhtdvissd kaikki Japanin tdrkeimmét televisiokanavat samanaikaisena l&hetyksend.
Mobiilin television lisdpalvelut ovat myts osoittautuneet erittdin suosituiksi, koska k&nnykk& tarjoaa
suoran paasymahdollisuuden internetiin, toisin kuin televisio. Toisin kuin mobiilitelevisiota suunnitellessa
oletettiin, japanilaiskatsojat saattavatkin katsella kotonaan televisiota sekd kotivastaanottimesta ettd
kannykasta yht4 aikaa, nimenomaan mobiilitelevisiossa tarjottavien lisapalvelujen vuoksi.

Laajakaista kodeissa yleistyy nopeasti, mit4 edesauttavat maailman halvimpiin lukeutuvat hinnat. Internetin
kaytto yleistyi aluksi Japanissa eritoten kdnnykan kautta, ja vasta viimeksi kuluneiden kahden -kolmen
vuoden aikana laagjakaistan my6td internetkdytté kodeissa on lisddntynyt. Kolmannes uusista
laajakaistaliittymistd on valokuitua. Internetin suosion lisddntyminen on hienoisesti vahentanyt television
katselua: Vuonna 2005 television pdivittdinen katselu laski neljd minuuttia edellisvuotiseen verrattuna.
Televisiota katsellaan kuitenkin edelleen keskimdarin 3 tuntia 10 minuuttia, kun internetid ké&ytetdan 23
minuuttia vuorokaudessa. Tdma sisaltdd sihkopostiin kéaytetyn ajan. Kotitalouksien kulutusmenoista
kdytetaddn vuosittain yhd suurempi osuus viestintaén.

Sanomalehtien mainostulot ovat lahteneet hienoiseen laskuun. Samaan aikaan internetmainonnan osuus
on kasvanut. Se ylitti radion mainostulojen mé&arén jo 2004. Televisio on edelleen suurin mainosvaline,
jonka asema on pysynyt vahvana.

Sanomalehtien lukemiseen kdytetyn ajan osuus on laskenut vain hieman. Japanilaiset kuuluvat Suomen ja
muiden pohjoismaiden ohella edelleen maailman ahkerimpiin lehdenlukijakansoihin. Tilaajamé&érat ovat
pysyneet melko vakaina, joskin hienoista laskua on ollut havaittavissa eritoten nuorissa ikdryhmissa.
Ajankaytdssa voittajia ovat radio ja internet.

Tuotot mobiilikaupankdynnistd kaksinkertaistuivat vuodesta 2004 vuoteen 2005. Mobiilimainonnan osuus
on lahtenyt myds nopeaan nousuun, joskin sen merkitys on vield pieni.

Television digitalisointi aloitettiin Japanissa kansainvalisesti katsottuna suhteellisen myohddn: vasta
alkuvuodesta 2004. Liikkeelle [&hd6n jélkeen on edetty nopeasti, ja nyt jo kaikkien televisiokanavien suorat
digitaaliset l&hetykset ovat vastaanotettavissa mobiililaitteissa, kdytdnndssd k&nnykéssd (nk. One-segu).
Analogiset lahetykset paattyvat 2011. On-demand -palvelujen levidminen mobiilitelevisioon siirtynee sekin
vuoteen 2011, jolloin uuden tekijanoikeuslain sekd televiestinndn ja l&hetystoiminnan sdatelyn
yhtendistivan lainsdddadnndn toivotaan olevan valmis.

Perinteiset valtakunnalliset televisiokanavat (kaksi julkista, neljd kaupallista) ovat pitdneet pintansa ja
jotakuinkin markkinaosuutensa. Tosin kaupallisista kanavista Fuji Television Network on Kkiilannut
Nippon Television Network:in ohi. TBS joutui mielestddn vihamielisen nurkanvaltauksen kohteeksi 2006.
Valtaaja oli internet-yritys Rakuten, mikd pakotti yhtion laatimaan tulevaisuusstrategian ja selkeét linjaukset
suhteessa uusien palvelujen kehittdmiseen ja internet-siséltGihin. Vaikka kaikki tarkeimmét kaupalliset tv-
yhtiot ylldpitavat uutispalvelua omalla kotisivullaan ja tarjoavat kokonaisia uutislahetyksig tai yksittaisia
uutisjuttuja  katsottaviksi, tarkein tulonldhde internetissd on uutissisaltjen ja -juttujen myynti
hakupalveluille, jotka ovat Japanissa eniten kéytettyj4 internetsivuja (yahoo.com, nifty.com, microsoft.com,
infoseek.co.jp jne.). Liséksi televisioyhtiot tuottavat lisdpalveluja, kuten tv-ohjelmiin liittyvig soittodénid ja
taustakuvia kénnykoihin. Kaupallisten televisioyhtididen selviytymistrategiaksi on muostumassa
sisélldntuotantoon keskittyminen jakelukanavasta riippumatta. Ne pyrkivét aktiivisesti kehittdmaan uusia
liiketoimintamalleja internetiin ja mobiiliviestintdan.
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Japanin yleisradioyhtio NHK on saéstokuurilla, jonka tavoitteena on véhentdd 10 prosenttia yhtién 12 000
tyontekijasta. Lisaksi yhtid on kdrsinyt useita vuosia uskottavuuskriisistd skandaalien vuoksi. Skandaaleissa
on kyse poliitikkojen onnistuneesta pyrkimyksestd vaikuttaa NHK:n ajankohtaisohjelmien sisaltéon.
Eniten puhuttanut tapaus koskee nk. lohtunaisista tehtyd ohjelmaa, jonka sisalt6d véitetddn muokatun
poliittisen painostuksen vuoksi. NHK:n puolustajat toteavat, ettd NHK on kuitenkin edes yrittanyt tehdd
tabuina pidetyistd aiheista ohjelmia, kun taas kaupalliset kanavat eivat edes yritd mainostulojen menetyksen
pelossa. NHK on jo noin kymmenen vuoden ajan yllapitdnyt kahta satelliittikanavaa, joiden menestys on
ollut kohtalainen.

NHK:n sateliittilahetykset ovat alusta pitden olleet HDTV-formaattia, joka Japanissa on kohtalaisen
levinnyt, ja joka levidd digitelevision my6td edelleen. Satelliitti- ja kaapelitelevision suosio Japanissa ei
kuitenkaan ole ollut erityisen merkillepantava vahvojen, valtakunnallisten kanavien vuoksi. Kahtena viime
vuonna suosio on kuitenkin noussut nopeasti.

Suurimmat mainostoimistot, Dentsu ja Hakuhodo ovat vahvoja toimijoita Japanin mediamarkkinoilla. Ne
paitsi toimivat mainostilan ostajien ja myyjien vélissd valittajind, myos osallistuvat mediasiséltjen
tuottamiseen. Erityisesti televisio-ohjelmakonseptien suunnittelussa ja tuotannossa yhtiét ovat vahvoja.

Viestinndn tutkimus media-alan yrityksissa

Kuten yll§ todettiin, Japanilaiset mediayhtiot tekevdt suurimmaksi osaksi tutkimus- ja
tuotekehityshankkeensa yritysten sisélla, joko omissa tutkimuslaitoksissaan tai -yksikdissdan, think
tankeissaan tai alihankkijayrityksissadn. Mediatutkimusta tekevat yksikot keskittyvat usein kuluttaja-, talous-
ja viestintépolitiikan tutkimukseen ja tahta4vat taustayrityksensd menestykseen markkinoilla.

Vanhin mediatalon yhteyteen perustettu tutkimusinstituutti on NHK:n Broadcasting Culture Research
Institute (NHK Bunken), joka perustettiin jo 1945. Japanin yleisradiolaki sditda, ettd NHK:n tulee
ohjelmatoiminnan liséksi harjoittaa my6s tutkimusta. Kahdeksallakymmenelld tyontekijallddn se myos
suuri, joskaan ei suurin. NHK:n henkilostovéhennykset koskevat myds tutkimusinstituuttia, joten
tulevaisuudessa koko ei ainakaan ksava. NHK Bunken tekee monipuolista yleisradiotoiminnan tutkimusta
sekd mm. katsojatutkimusta ja katsojalukumittauksia. Liséksi se tekee viiden vuoden vélein laajan
ajankdyttotutkimuksen seké arvobarometritutkimuksen. Kaupallisista televisioyhtidistd TBS:I4 ja Fujilla on
pienet, mutta kohtuullisen nékyvét tutkimusyksikot. Paasdantdisesti ndmé tekevat ja koordinoivat
katsojatutkimuksia ja toimivat ohjelmantekijéiden apuna Kkatsojapalautteen hankkimisessa ja
konseptikehityksessa.

Dentsulla ja Hakuhodolla on molemmilla tutkimukseen keskittyvd alihankkijayritys. Dentsu
Communication Institute ja Hakuhodo Institute of Life and Living (HILL) ovat suunnilleen
samankokoisia tutkimusyrityksid, jotka keskittyvat kulutus- ja eldméntapatrendien seurantaan. Dentsu
Communication Institute tutkii ja ennakoi myts mediakentdn muutoksia. Hakuhodo on osa Hakuhodo
Dy Media Partners -nimistd vyritystd, joka lisaksi yllapitdd Institute of Media Environment -
tutkimusosastoa. Institute of Media Environment pyrkii [6ytdmaan uusia liiketoimintamalleja, kehittdmaén
uudenlaisia mainonnan vélineitd sekd uusia sisaltokonsepteja.

Suurin media-alan think tank on NTT:n perustama InterCom Research Inc., jolla on l&hes sata tyontekijaa.
Se tekee tilaustutkimuksia NTT:lle ja sen tytaryhtiGille, mutta myds viranomaisille, kuten
paikallishallinnolle. InterCom Research keskittyy kansainvélisen viestint4- ja informaatioteollisuuden tilan
selvityksiin, analysoi ja tutkii e-kauppaa ja muita ICT-markkinoiden osa-alueita. InterCom julkaisee melko
paljon tutkimustaan. Toiseksi suurimmalla mobiilioperaattorilla KDDI:lla on sillakin oma think tank,
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KDDI Research Institute, joka tekee kansainvalisia selvityksid, markkina-analyyseja ja markkinoiden
ennakointia sekd tulevaisuuden liiketoiminnan ja eldmantavan tutkimusta. KDDI:n tutkimuksesta suurin
0sa ja4 talon sisdiseksi.

Sanomalehtien tutkimusyksikoiden konsepti on ollut muista mediayrityksistd poikkeava, ja ne ovat
perinteisesti  esimerkiksi  jarjestdneet korkean profiilin symposiumeja ja tehneet tarvittaessa
taustatutkimusta suurille artikkelihankkeille. Asahi Shimbun muutti konseptin vuonna 2006, kun se perusti
Asahi Institute of Journalism -tutkimus- ja koulutusyksikon. Yksikkd jarjestdd journalistiikan peruskursseja
vasta taloon tulleille ja tdydennyskoulutusta vanhemmille toimittajille. Lis&ksi se tekee sanomalehtiin ja
journalismiin liittyvd4 tutkimusta, jarjestdd seminaareja ja tarjoaa lukijoille mahdollisuuden tutustua
sanomalehden toimintaan.

Tulevaisuuden trendeja

Tutkimuksen ja mediamaiseman kehitykseen Japanissa vaikuttavat useat seikat, mukaan lukien paljon
puhuttu u-Japan (ubiquitous Japan, yubikitasu Japan) -strategia. Strategian tavoitteena on nostaa Japani
Japani IT-kehityksen karkimaaksi vuoteen 2010 mennessd. Suomessa “arjen tietoyhteiskunnaksi”
nimetyssd ubiikkiyhteiskunnassa tiedon lahettdminen ja vastaanottaminen on mahdollista ajasta ja paikasta
riippumatta, yhtd lailla milld tahansa laitteilla. Japanissa keskeisi4 tavoitteita ovat laajakaistaverkon
lagjentaminen, digitelevision levittdminen, mobiilien tiedonsiirtonopeuksien kasvattaminen sekd
sensoriverkot ja eri teknologioiden konvergenssi. U-Japan -strategiaan liittyvd tutkimus on pdéosin
tekniikan kehittdmist4, mm. ubiikin tietotekniikan ja sensoritekniikan sekd viestintdrobottien suunnittelua,
mutta strategian tavoitteisiin liittyy my6s esim. medialukutaidon ja tietokonetaitojen parantaminen, joiden
johdosta strategia on vahvistanut mediakasvatuksen tutkimusta. Lisaksi tutkitaan esimerkiksi yksityisyyden
suojaa ja virustentorjuntaa, sekd siséllontuotantoa ja sisaltoon liittyvaa liilketoimintaa ubiikin aikakaudella.

Raporttia varten haastatellut asiantuntijat ndkevat tutkimuksen tulevaisuudessa seuraavia trendeja:

Moni- ja poikkitieteellisyys lisddntyy, samoin kansainvélinen yhteistyd. Yliopistotutkimuksessa
poikkitieteellisyyden katalyyttind saattaa toimia yritysyhteistyo.

Kilpailu rahoituksesta kiristyy, yritysrahoituksen merkitys yliopistollisessa tutkimuksessa kasvaa,
uhkana liian lyhyet pétkat ja ulkoa ohjautuvuus

Yritykset ovat yh& kiinnostuneempia yhteistydstd yliopistojen kanssa, koska yliopistojen
vahvuuksia ovat monitieteisyys, laaja-alaisuus, pitkéjanteisyys ja innovatiivisuus. Yritysten
investoinnit tutkimukseen ovat tosin riippuvaisia taloudellisista suhdanteista, ja laskukauden tullen
ei-tuotekehityksellisestd tutkimuksesta leikataan ensimmadisené.

Joukkoviestinndn ja journalismintutkimuksen osalta uhkana on katoaminen yleiseen
viestintdtutkimuksen massaan, kun laitoksia ja tiedekuntia yhdistelldan, ja niiden nimet muuttuvat
yleisluontoisiksi.

Historia toistaa itseddn, kun yliopistot ja media-alan yritykset jélleen suunnittelevat yhdessa
akateemista journalistikoulutusta. Uusi School of Journalism perustettaneen joko lukuvuoden
2008 tai 2009 alussa. Hankkeen vetdjig ovat Tokion yliopiston 111 ja Asahi Institute of Journalism.



