Verkkomedia on yha tarkeampi
taloustiedon lahde

Verkko nayttaa vain
vahvistaneen asemiaan
talousmedian ydinkohde-
ryhmassa. Viimeistaan
nyt voidaan unohtaa
uskomus, etta se olisi
pelkastaan nuorten
temmellyskentta.
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Kirjoittaja valmistelee
talousmedia-aiheista
vaitoskirjaa Tampe-
reen yliopistossa.

alouslehdet ovat joutuneet

ensimmadisten joukossa

sopeutumaan internetin

synnyttdmaan mediamur-
rokseen. Ja vauhti vain kiihtyy,
silld verkkomedia ndyttaa entises-
taan vahvistaneen asemiaan ta-
lousmedian ydinkohderyhman
keskuudessa.

Verkkomedia sijoittui jo toiselle
tilalle kyselytutkimuksessa, jonka
tein dskettdin ilmestynytta Talous-
media ja valkokaulustyoldiset
-tutkimusraporttia varten. Kyselys-
sd vastaajia pyydettiin valitsemaan
kolme tirkeintd taloustiedon
lahdettaan.

TUTKIMUKSEN kohteena oli ta-
lousmedian ydinkohderyhma eli
omassa tyossaan taloustietoa
tarvitsevat ammattilaiset. Yli kah-
destatuhannesta taloustiedon

suurkuluttajasta viidennes vastasi
kaikkiin kysymyksiin.

Talouslehdet osoittautuivat
odotetusti tarkeimmiksi talous-
tiedon lahteiksi. Sen sijaan verkko-
median sijoittumista toiselle tilalle
perinteisten sanomalehtien edelle
voi pitdd pienoisena yllatyksena.

Kovin vakiintunutta asemaa
verkkomedialla ei kuitenkaan vielad
ole, silld yleissanomalehtien ase-
ma parani, kun tarkasteltiin eri
medioiden saamaa kokonaiskan-
natusta. Toisin sanoen: kun lasket-
tiin yhteen eri medioiden saamat
ykkos-, kakkos- ja kolmossijat,
yleissanomalehdet nousivat toisek-
si tairkeimmaksi taloustiedon
lahteeksi ja verkkomedia putosi
kolmanneksi.

Neljanneksi tarkeimmaksi ta-
loustiedon ldhteekseen vastaajat
nimesivat television. Talousuutis-
toimistot sijoittuivat viidenneksi,
ja radio jai viimeiseksi.

HUOMIONARVOISINTA kyselyn
tuloksissa oli, ettd verkkomedia
ohittaa talouslehdet
tarkeimpana talous-

kaikkein myonteisimmin.
Lehtibisneksen kannalta kiin-
nostava kysymys on, milloin vas-
taajat uskovat voivansa siirtya
talousasioiden seurannassa pel-
kastddn verkkomedian kayttajiksi.
Esimerkiksi keskijohdon edus-
tajista perati 49 prosenttia arvioi
ndin kadyvin jo seuraavien viiden
vuoden aikana. Toiseksi innok-
kaimpia olivat asiantuntijat (42
prosenttia) ja kolmanneksi johdon
edustajat (40 prosenttia).

PERINTEISIA lehdenkustantajia
lohduttanee tieto, ettd puolet
kyselyyn vastanneista ei usko
koskaan jattaytyvansa talous-
asioiden seurannassa pelkastdaan
verkkomedian varaan. Lohtu on
kuitenkin sananmukaisesti puolit-
tainen, silld vastaajista 40 prosent-
tia haluaisi siirtya pelkastiin
verkkomedian kayttdjiksi jo seu-
raavien viiden vuoden, kahdeksan
prosenttia seuraavien kymmenen
vuoden ja kaksi prosenttia seuraa-
vien viidentoista vuoden kuluessa.
Tarkat prosenttilu-
vut eivit ole kuiten-

tiedon ldhteend jo . kaan tdssd yhteydessa
41-50-vuotiaiden T&'OUStIGdO!‘I olennaisia, vaan kyse-
ikaryhmissa. Heista suurkuluttajat lyn tarkein anti on se,

48 prosenttia nimesi
sen tarkeimmaksi
lahteekseen. Talous-
lehtia piti tarkeimpa-
nd tassa ikdryhmadassa enda 35
prosenttia.

Viimeistdan nyt voidaan siis
unohtaa uskomus, ettd verkko olisi
vain nuorten temmellyskentta.
Tosin tdssakin tutkimuksessa
nuorin vastaajaryhma (18-30-
vuotiaat) suhtautui verkkoon

ovat verkossa
edellakavijoita.

ettd se auttaa nake-
maan, missa vaihees-
sa kehitys nyt on.
Taloustiedon suur-
kuluttajien edesottamuksia kan-
nattaa seurata, koska he kuuluvat
edellakavijoihin. Tallainen kulutta-
jakayttaytyminen on heille mah-
dollista, koska he ovat hyvatuloisia
ja heilld on kiytdssdan tyonanta-
jan kustantamana markkinoiden
uudenaikaisimmat laitteet.



