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Tiivistelma

Journalistista tyduraa luodaan tdlla hetkelld ymparistossa, jossa oman arvon markkinointi
ja ammatillisen patevyyden rakentamisen strategiat ovat yha keskeisempi osa alalla
parjaamista. Kiristyva kilpailu ty6paikoista kasaa yksildille entistd suuremman vastuun
omasta tyollistymisestdan. Tyourien muuttuminen yksil6éllisemmiksi ja erilaisten
maaraaikaisten tydosuhteiden kasvu pakottavat pohtimaan uudelleen tyontekijan
urakehityksen ja ammatillisen identiteetin muotoutumisen suhdetta.

Tama kirja avaa nuoren sukupolven ndkokulmaa ty6eldmaan. Kirja pohjautuu Tampereen
yliopiston Journalismin, viestinndn ja median tutkimuskeskus Cometin
tutkimushankkeeseen, jossa on tarkasteltu tydelaman muutosta nuorten journalistien
kokemusten pohjalta. Tutkimuksessa otetaan alle 35-vuotiaat journalistit esimerkiksi
ammattiryhmastd, jota tarkastelemalla nostetaan esiin strategioita muuttuneen tyéelaman
kohtaamiseen.

Viestintateknologian kehittyminen, journalismin profession ja lukijasuhteen muutokset ja
viestinten valisen kilpailun koveneminen ovat muuttaneet toimittajien ammatillista
asemaa ja pakottaneet niin mediayritykset kuin yksittdiset toimittajat miettimaan uusia
toiminta- ja ansaintatapoja. Toimittajille ndma muutokset ovat nakyneet usein
tyontekemisen mahdollisuuksia heikentdvina ilmi6ing, joiden on huomattu vaikuttaneen
journalistisen tyon laatuun ja kasvattaneen tyossa koettuja aikataulupaineita.

Kirjassa nuorten kokemuksia ty6eldmasta ja uran rakentamisesta kasitellaan
haastatteluista ja etnografisesta havainnoinnista koostuvan aineiston avulla.
Tyoelamakokemuksia lahestytddn paivittdisen toimitustyon ja ty6olosuhteiden
ndakokulmasta, journalistin ammattikuvan kehittymisen kannalta seka journalistisella alalla
tyouran rakentamisen kannalta. Usein maaraaikaisissa tyosuhteissa tyoskentelevat nuoret
rakentavat uraansa entista yksilollisemmin ja ovat motivoituneita kehittimaan seka
ammatillista osaamistaan ettd journalismin tekemisen tapoja. Tama nakyy esimerkiksi
siind, miten he lahtevat mukaan journalismia kehittaviin uusiin avauksiin sosiaalisessa
mediassa. Samalla nuoret pohtivat kuitenkin tarkoin julkisen ja yksityisen toimintansa
rajoja.

I[tsen markkinoiminen on journalistisella alalla selvasti lasna. Nuoret pohtivat valintojaan
suhteessa ammatillisen osaamisensa ja asemansa kehittamiseen. Oman osaamisen
paketointi sopivan brandin muotoon vaikuttaa vahvistuvalta suuntaukselta
madraaikaisista tyosuhteista ja toimeksiannoista kilpailtaessa.



