Scoopinion

HELSINGIN SANOMAIN Saa-
tion Uutisraivaajakilpailun voit-
t1 sosiaalinen uutispalvelu Scoo-
pinion. Palvelun ovat kehitta-
neet Johannes Koponen, Mika-
el Koponen, Mikko Koskinen,
Juha Leppanen ja Ville Sund-
berg. Suomen Lehdiston kysy-
myksiin vastasivat Mikko Koski-
nen ja Johannes Koponen.

Mika Scoopinion on?
Scoopinion on uudenlainen
tapa saada itselle merkityksel-
lisia uutisia. Se koostuu verkko-
sivusta ja selainlaajennuksesta.
Palvelun verkkosivuilla nakyy
muiden kayttajien lukemia uu-
tisia. Lataamalla selainlaajen-
taamistaan jutuista alkaa ker-
tya tietoa, jonka perusteella oh-
jelma raataloi juttutarjonnan.
Palvelussa nakyy myos se, mi-
td esimerkiksi Scoopinionia
kayttavat Facebook-tutut ovat
verkossa lukeneet. Palvelu huo-
mioil arikkeleita vain valituilta
sivustoilta eli whitelistilta.

Mika palvelussa on erityista?
Muihin automaattisiin palve-
luihin verrattuna Scoopinion

pyrkii mittaamaan lukutapaa, ei
laskemaan pelkkia klikkauksia.
Tavoite on, etta laatujournalis-
mi ei huku raflaavien otsikoiden
ja muun klikkiekonomian alle.
Kayttajalle uutta on helppous:
hanen el tarvitse "likettaa”, ja-
kaa tai twiitata, eli palvelusta on
tehty mahdollisimman wvaiva-
ton.

Mita hyotya Scoopinionista
on median kayttajalle?

Kayttajat loytavat itselleen
tarkeimmat uutiset ja artikke-
lit isosta massasta ilman Twit-
teria, Facebookia tai muuta
vastaavaa sosiaalisen median
palvelua.

Enta mediataloille?

Laatujournalismi ja kunnol-
linen sisallontuotanto palki-
taan. Klikkeja kalastelevilla ot-
sikoilla ei tassa palvelussa paa-
se pitkalle. Esimerkiksi uutista-
pahtuman parhaat artikkelit
saavat eniten lukijoita. Media-
talot nakevat ensimmaista ker-
taa reaaliaikaisesti, minkatyyp-
piset thmiset lukevat minka-
kinlaisia uutisia ja mista lah-
teista.
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Mita Uutisraivaaja-kilpailu toi
projektiinne?

Hakemuksen kirjoittaminen
selkeytti ideaa. Ensimmainen
10 000 euron kehitysapuraha
auttoi irrottamaan tiimin tyos-
tamaan konseptia ja 250 000 eu-
ron apuraha takaa jatkotyon.
Nyt tuotetta ja liiketoimintaa
kehittaa kolme taysipaivaista
tyontekijaa.

Valloittaako Scoopinion maa-
ilman?

Silla tiella on otettu vasta en-
simmaiset askeleet. Kavimme
Lontoossa ja New Yorkissa tapaa-
massa muun muassa mediata-
lojen ja mainostajien edustajia.
Kaynti New Yorkissa selvensi,
etta tamantyyppisia palvelui-
ta kehitetaan juuri nyt kovas-
ti. Nopea kehittaminen ja hyva
markkinointi ovat elintarkeita
palvelulle.

Kaija Jappinen

¥ Scoopinion toimii osoitteessa
www.scoopinion.com. Mikko Koskisen
twiitteja voi seurata osoitteessa
twitter.com /#!/Kobrako. Sallitut sivut
eli whitelist on osoitteessa
www.scoopinion.com/whitelist.



