TIIVISTELMA

Henkilokohtaisista, paaosin nuorten naisten pitamista muoti- ja tyyliblogeista on viime
vuosina tullut merkittava osa muotimaailman diskurssia ja naisille suunnattua
mediakulttuuria. Samalla nama paivakirjamaiset ja yhteisolliset tekstit kietoutuvat yha
vahvemmin mediatuotannon ja markkinoinnin ammatillisiin kaytantéihin. Suosituimmat
bloggaajat saavat mita erilaisimpia yhteistyotarjouksia seka mediatoimijoilta ettd muilta
yrityksiltd. Muotiblogit houkuttelevat merkittavan kokoisia, aktiivisesti osallistuvia
yleisgja, ja tasapainottelevat ndin sosiaalisen ja “perinteisen” median, harrastuksen ja

ammattimaisuuden seka yksityisen ja julkisen rajamaastossa.

Tassé kirjassa esitelladn Tampereen yliopiston Comet-tutkimuskeskuksessa
vuonna 2011 toteutettu tutkimushanke, jossa tarkasteltiin muotiblogi-ilmiota ja
sen kytkoksia ammattimaisesti tuotettuun mediaan. Projektissa lahestyttiin
blogosfaarin ammattimaistumista kahdesta nakokulmasta. Ensinné selvitettiin,
miten bloggaajat kokevat henkilokohtaisen harrastuksen muuttumisen
julkiseksi ja ammattimaiseksi. Toiseksi tarkastelimme muotiblogeja osana
mediateollisuuden ja -kulttuurin “digimurrosta”. Mediayritykset etsivat uusia
ansainta- ja toimintamalleja tehdakseen toiminnastaan kannattavaa myos
verkkoymparistdssa - niiden on siirryttava tuotekeskeisesta ajattelusta

asiakas- ja yleisOkeskeiseen ajatteluun.

Tutkimuksen aineisto koostuu suomalaisten muotibloggaajien haastatteluista
(n=15), bloggaajien kanssa yhteistyota tekevien yritysten edustajien
haastatteluista (n=5) seka blogien lukijoille (joista osa myds pitdd omaa
blogia) tehdysta verkkokyselysta (n=61). Lisaksi olemme seuranneet 20
suosittua suomalaista muotiblogia noin kuuden kuukauden ajan
saadaksemme taydentavaa tietoa blogien sisalldista, toimintatavoista ja

vuorovaikutuksesta.



