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Lasten ja nuorten mediaympariston muutos -tutkimuksessa tutkitaan eri-ikaisten lasten
mediankdyton ja mediaympariston muutoksia. Pitkittaistutkimus toistetaan kolmen
vuoden vélein yhteensd nelja kertaa. Ensimmadinen tutkimuskierros toteutettiin vuonna
2007. Toiselle kierrokselle vuonna 2010 osallistui 60 lasta ja nuorta Tampereelta ja
l&hikunnista. Osallistujat ovat neljésté ikaryhmasta: 5-, 8-, 11- ja 14-vuotiaat.
Tutkimuksen aineistonkeruun menetelmind ovat taustatietolomakkeet, mediapdivakirjat ja
teemahaastattelut.

Toisella tutkimuskierroksella havaitsimme joitakin yleisid muutoksia lasten ja
nuorten mediaymparistoissd. YLEnN Pikku Kakkonen oli alkanut tarjota lastenohjelmia
my®0s arkiaamuisin, kaupallisten tv-kanavapakettien tarjonta oli kasvanut,
matkapuhelinpalvelut olivat monipuolistuneet, pelikonsolien seka digitaalisten pelien
tarjonta oli monipuolistunut ja Facebookin ja muun sosiaalisen median suosio kasvanut.
Tutkimuksessa havaitut median kayton yksilolliset muutokset liittyivat padasiassa
ikdkausiin ja lasten kehitykseen. Lapset hakivat kasvaessaan riittdvan haastavia ja
jannittavia mediasisaltoja, joiden kokivat soveltuvan omalle ikdryhmalleen. Kaveripiirin
kollektiivisen maun muutos vaikutti kéytettyjen mediasiséaltdjen suosioon.

Medialla oli edelleen keskeinen merkitys lasten sosiaalisessa vuorovaikutuksessa
sek& yhteenkuuluvuuden luojana. Median kéytto limittyy ja linkittyy nuorten
kiinnostuksen kohteisiin: samat kaverit, harrastukset ja sisallot kiinnostavat yleensa niin
verkossa kuin tosielaméssakin. Media maarittaa lapsilla niin leikkeja kuin
puheenaiheitakin. Pienet lapset kopioivat mediasisalléistd hahmoja, juonikuvioita ja
tapahtumia omiin leikkeihinsé. Lasten medialeikeissa ja digitaalisissa peleissa korostui
selked sukupuolijakauma: tyttoja kiinnostivat hoivaamiseen ja ulkondkdon keskittyvat
pelit ja leikit. Poikien suosimat pelit ja leikit olivat rajuja taisteluita ja voimankoitoksia.

Edellisen tutkimuskierroksen jalkeen Facebookin suosio oli kasvanut nuorten
parissa. Nuoret verkostoituivat verkkoyhteisoissa paaasiassa koulutovereidensa kanssa.
Lisé&ksi he hyddynsivét Facebookin chat-palvelua seké pelasivat sivustoilla tarjolla olevia
peleja. Monipuolisten ja interaktiivisten sivujen kaytto olikin selvésti 11-14-vuotiaiden
suosiossa. Internet oli tarkeé sosiaalisen verkostoitumisen kanava, jossa nuoret liséksi
jakoivat linkkejé toisilleen, ja toisinaan ironisoivat mediasisaltdja tuottamalla verkkoon
omia pilaversioitaan peleistd tai ohjelmista.

Nuoret hallitsivat siséllontuotannon eri mediavélineiden avulla. Siséllontuotanto
verkkoon oli usein pienimuotoista kuvien ja statuspaivitysten lisddmista
yhteisOpalveluihin sekd kaveripiirin tekemien sisdltdjen kommentointia. Sisaltéjen
julkaisemista rajoittivat yksityisyyden suojeleminen, riittdmattémiksi koetut
sisdllontuotannon taidot sekd muiden kayttajien kritiikki.

Kannykallad on merkittava rooli 11- ja 14-vuotiaiden lasten sosiaalisessa
kanssakdymisessa. He ovat yhteydessé kavereihin ja vanhempiin sopiessaan kaytannon
asioista tai vaihtaessaan pikaisia kuulumisia. Talla tutkimuskierroksella kdnnykka oli
enenevasti moniin tarkoituksiin kdytetty ajanvietemedia. Matkapuhelin oli monella



haastateltavalla jopa korvannut iPodit tai MP3-soittimet. Etenkin 14-vuotiaat latasivat
suvereenisti verkosta haluamiansa musiikkikappaleita tietokoneelle ja sielta
matkapuhelimiin. Nuorten kertoman mukaan heidén kayttamansa palvelut olivat p&aosin
laillisia, mutta osa hyddynsi my0s piraattisivustoja. Nuoret jakoivat ystavien ja sisarusten
kanssa my6s musiikkia ja pelejéa.

Lasten ja nuorten median kaytdssa jyllasivét vahvat bréndit, joskin osa suosi myds
vaihtoehtoisia siséltoja. Pelit, ohjelmat, elokuvat, Kirjat ja oheistuotteet ovat nykyisessa
mediamaisemassa my®os entista tiiviimmin Kietoutuneet kulutusketjuiksi, joissa lapsi
tutustuu brandiin jo 5-vuotiaana esimerkiksi lelujen kautta. Kaupallisuus voikin olla
lasten ja nuorten median kdyton yhteinen viitekehys, joka myds osaltaan kasvattaa
mediasisaltjen sosiaalista merkitysta.

Nyky-yhteiskunta vaatii kansalaisilta paljon erilaista tietoteknistd osaamista ja
mediataitoja. Tutkimukseemme osallistuneet lapset ja nuoret ovat opetelleet kyseisia
taitoja jo pienesté pitden vanhempien, sisarusten ja kavereiden kanssa. Kaiken kaikkiaan
nuoret luottivat omiin taitoihinsa eivatka odottaneet, ettd esimerkiksi koulussa erityisesti
kasiteltdisiin media-aiheita tai opittaisiin median kdytt64 ja mediataitoja.

Facebookin ja muiden sosiaalisten medioiden kaytto vaatii myds uusia taitoja, jotka
liittyvét sivustojen profiilin yksityisyysasetuksiin ja ymmarrykseen julkisen ja yksityisen
valisestd erosta. Vanhemmat pyrkivat suojaamaan lapsia kontrolloimalla heiddan median
kayttoaan ja erityisesti netin kéyttdmista sekd musiikin lataamista. Kodit eivat ole en&a
taysin suojattuja perheen sisdisia ymparistoja, vaan verkottuneet globaaleihin
mediaympéristdihin ja tdma vaatii jatkuvasti valppautta niin vanhemmilta kuin
lapsiltakin.



